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1.1	 Marka	Altyapısı

1.2.		Kurumsal	Kimliğin	Önemi

1.3.		Logo	Rasyoneli

SUNUŞ
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MARKA 
ALTYAPISI

İzmir’in sahip olduğu yerel potansiyeli ve kaynakları 

kullanarak bölgesel gelişmeyi hızlandırmayı ve bu 

gelişmeyi sürdürülebilir kılmayı amaçlayan İzmir 

Kalkınma Ajansı, ülkemizde ilk kurulan kalkınma 

ajanslarından birisi olma özelliği taşımaktadır. 

İzmir Kalkınma Ajansı'nın öncelikli hedefi İzmir’in 

sürdürülebilir kalkınması için bütüncül bir yaklaşım ile 

yerel potansiyeli harekete geçirecek katılımcı araçlar 

geliştirmek ve uygulamaktır. 
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1. Bölüm | Sunuş
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KURUMSAL
KİMLİĞİN ÖNEMİ

İZMİR
KALKINMA 
AJANSI

1. Bölüm | Sunuş

Kurumsal kimlik tasarımı, bir markanın görünen yüzüdür. 

Markanın değerlerini görsel olarak anlatır. Kurumsal 

kimlik tasarımındaki yönergeler, görsel ürünlerin 

sınırını çizerek değişmezleri tanımlar. Markanın iletişim 

faaliyeterindeki süreklilik kurumsal kimlik rehberine 

uyulmasıyla sağlanır. 

Marka imajı, kurumsal kimlik tasarımlarıyla hedef kitlenin 

aklına kazınır. Kurumsal kimlik tasarımı, marka imajının 

ve değerlerinin taşıyıcısıdır. Bu yönüyle marka tanıtımının 

başarılı olmasını sağlayan en önemli çalışmalardandır. 

LOGO TASARIMI ve KURUMSAL KİMLİK

Kurumsal kimlik tasarımının temelini, logo tasarımı ve 

kullanımı oluşturur. Örneğin, logo tasarımının renklerinin 

her durumda aynı değerde  basılması ve yazı tiplerinin 

hiçbir zaman değişmemesi kurumsal kimliğin görsel 

devamlılığını sağlar, markanın gücünü artırır.

Logonun ve kurumsal kimlik tasarımının ilişkisi şu şekilde 

özetlenebilir: “Logo tasarımı bir şeydir, kurumsal kimlik 

tasarımı her şeydir.”



İZMİR KALKINMA AJANSI
KURUMSAL KİMLİK KILAVUZU

6

LOGO 
RASYONELİ

İzmir Kalkınma Ajansının temel amacı “İZMİR”in 
sürdürülebilir “KALKINMA”sında öncü ve etkin bir 
aktör olmaktır.

Ajans için iki kavram ön plana çıkmaktadır. Biri 
esas konusu olan KALKINMA, diğeri ise yetki alanı 
olan İZMİR’dir. Logo bu iki kavramın birleşiminden 
oluşmaktadır.

1. Bölüm | Sunuş
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2.1.	Logo	Tasarımı

2.2.	Amblem	Tasarımı

2.3.	Logotype	Kullanımı

2.4.	Yabancı	Dil	Kullanımı

2.5.	Güvenlik	Alanı

2.6.	Siyah	Beyaz	Kullanım

2.7.	Zeminli	Kullanım

2.8.	Renk	Kullanımı

2.9.	Diğer	Logolarla	Kullanım

LOGONUN TEMEL 
İLKELERİ
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LOGO TASARIMI

2. Bölüm | Logonun Temel İlkeleri

İzmir Kalkınma Ajansı logosu, kurumsal kimlik 
rehberinin temelini oluşturmaktadır. Logo 
tasarımı, amblem ve logotype’ın birlikteliğinden 
oluşmaktadır. İlerleyen sayfalarda, logoyu oluşturan 
amblem ve logotype’dan ayrıntılı olarak söz 
edilecektir.

Kurum kimliğinin görsel sürekliliğinin sağlanması 
ve korunması için, logo tasarımının doğru şekilde 
kullanımı çok önemlidir!
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AMBLEM
TASARIMI

30x

11x

2. Bölüm | Logonun Temel İlkeleri

280

280
İzmir Kalkınma Ajansı amblemi İzmir için simge 
figür olan saat kulesinin ve kalkınma kavramının 
sitilize halidir.

Amblem kurum kimliği rehberini oluşturan grafik 
imgelerin temelini oluşturmaktadır.

Amblemin temel açı ve ölçüleri gösterilmiştir. Bu 
değerler kesinlikle değiştirilmemelidir!

Amblem tasarımına sadık kalmak için, İzmir 
Kalkınma Ajansından temin edilebilecek orijinal 
vektörel belgenin kullanılması gerekmektedir. 
Amblem, ilgili yazılımlarla baştan oluşturulmaya 
çalışılmamalıdır
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İZMİR
KALKINMA 

AJANSI

İZMİR
KALKINMA 
AJANSI

İZMİR KALKINMA 
AJANSI

İZMİR KALKINMA AJANSI

LOGOTYPE
KULLANIMI

3x11x 11x

11x 11x

3x 3x

3x 3x

4x 4x

4x 4x

30x 30x

30x 30x

4x 4x

4x 4x

3x 3x

3x3x

3x 3x

3x3x

3x 3x

3x

3x 3x

4x 4x

4x

4x 4x

İzmir Kalkınma Ajansı logotype'ı Montserrat 
Bold yazı karakteri ile oluşturulmuştur ve 
dinamik bir kullanım şekli vardır.  Logonun 
kullanıldığı alan, başlık vb durumlara göre 
esneklik göstermektedir.

Geliştirilen bu esnek kullanım kurumsal 
kimliğe dinamizim kazandırmakta 
logonun kullanıldığı medya ile bütün bir 
tasarım oluşturmasını sağlamaktadır. 
Ayrıca logonun tüm diller ve alfabelere 
uyarlanabilirliğini kolaylaştımaktadır. 

Logotype esnek bir kullanım şekline sahip 
olsa da kullanım standarlarına uygun 
olmak zorundadır. ilerideki sayfalarda bu 
standartlar belirtilmiştir.

2. Bölüm | Logonun Temel İlkeleri

11x 39x3x 3x 5x

30x

3x

3x

3x
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LOGOTYPE
KULLANIMI

İZMİR
KALKINMA 
AJANSI

5x

5x

5x

10x

3x

30x

2x

2x

2x

2xLogo dinamik bir yapıya sahiptir. Uygun 
durumlarda logotype ve amblem birbirlerinden 
ayrı kullanılabilir. Bu kullanım gerçekleştirilirken 
belirlenen oranların dışına çıkılmamalıdır.

2. Bölüm | Logonun Temel İlkeleri
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YABANCI DİL
KULLANIMI

İZMİR
DEVELOPMENT 

AGENCY

AGENCIA DE 
DESARROLLO 

İZMİR

ИЗМИР
РАЗВИТИЯ

АГЕНТСТВО

AGENZIA PER 
LO SVILUPPO DI

İZMİR

3x

3x

3x

3x

3x11x

11x

11x

11x

3x

4x

4x

4x

4x

30x

30x 30x

4x

4x

4x

4x

3x

3x

3x

3x

3x

3x

3x

3x

3x

3x

3x

3x

4x

4x

4x

4x

4x

4x

4x

4x

İzmir Kalkınma Ajansı İzmir'in uluslararası 
tanınırlığa sahip bir şehir olması adına çalışan, yurt 
dışındaki çözüm ortakları, yabancı yatırımcılar ve 
turistlerle ve doğrudan iletişim kuran bir kurumdur. 
Bu nedenle logosunun tüm dillerle kolay iletişim 
kuran bir yapısının olması avantajlıdır.

Dil uyarlamalarında Montserrat Bold yazı karakteri 
kullanılmalı, genel kullanım kurallarına uyulmalıdır. 

2. Bölüm | Logonun Temel İlkeleri
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3x 3x

3x

11x 11x

11x 11x

4x 4x

4x 4x

30x 30x

30x 30x

4x 4x

4x 4x

3x 3x

3x

3x

3x

3x

3x

3x

3x

4x

4x

4x

4x

伊茲 
密爾發 
展機構

伊茲 密爾發 展機構

3x

YABANCI DİL
KULLANIMI

3x

3x

3x

3x

3x

"İzmir Kalkınma Ajansı"nın farklı alfabeler 
kullanılarak uyarlanacağı dillerde uygun yazı tipleri 
kullanılmalı, genel kurallara uyulmalıdır. Gerekli 
durumlarda Ajanstan destek talep edilmelidir..  

2. Bölüm | Logonun Temel İlkeleri
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GÜVENLİK 
ALANI

İZMİR
KALKINMA 

AJANSI

İZMİR KALKINMA AJANSI

10x

10x

10x

10x

10x

10x

10x

10x

Logo tasarımının kolayca seçilebilmesi, başka 
grafik öğelerle yan yana geldiğinde karışmaması  
için etrafında bir miktar boşluk bırakılmalıdır! 
Bu boşluktan içeri girilmemelidir!

Basılı malzemelerde ve sayısal ortamda 
kullanılacak logonun çevresindeki boşluk, aşağıda 
belirtilen oranlarda olmalıdır. Gösterilen bu 
boşluğa; görsel, sembol, yazı, fotoğraf gibi herhangi 
bir öğe girmemelidir!

2. Bölüm | Logonun Temel İlkeleri
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SİYAH BEYAZ 
KULLANIM

İZMİR KALKINMA AJANSI İZMİR KALKINMA AJANSI

İZMİR KALKINMA AJANSIİZMİR KALKINMA AJANSI

%100 Siyah Zemin %75 Gri Zemin %50 Gri Zemin %25 Gri Zemin

Logo zorunlu durumlarda tek renk olarak %100 
siyah ya da %65 siyah kullanılmalıdır.

%100 ile %50 arası siyah zemin üzerindeki 
kullanımlarında beyaz renk ile kullanılmalı, 
%50’den daha az tramlı (tint) zeminlerde %100 
siyah olarak kullanılmalıdır.

2. Bölüm | Logonun Temel İlkeleri
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İZMİR
KALKINMA 

AJANSI

İZMİR
KALKINMA 

AJANSI

İZMİR
KALKINMA 

AJANSI

İZMİR
KALKINMA 

AJANSI

İZMİR
KALKINMA 

AJANSI

İZMİR
KALKINMA 

AJANSI

ZEMİNLİ 
KULLANIM

Ajans logosunun zeminli kullanımları 
örneklerde gösterildiği gibi olmalıdır. 
Logo, kurumsal renkteki zeminlerde 
ya da koyu renkli her türlü zeminde 
yanda gösterildiği gibi beyaz renkte 
kullanılmalıdır.

2. Bölüm | Logonun Temel İlkeleri
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RENK 
KULLANIMI

İZMİR
KALKINMA 

AJANSI

İZMİR
KALKINMA 

AJANSI

İZMİR
KALKINMA 

AJANSI

İZMİR
KALKINMA 

AJANSI

İZMİR
KALKINMA 

AJANSI

İZMİR
KALKINMA 

AJANSI

Logonun renkli kullanımları 
gösterildiği gibidir.

Logo, kurumsal renklerde tramsız, 
tonları değerleri değiştirilmeden 
(tint’i alınmadan) kullanılmalıdır.

2. Bölüm | Logonun Temel İlkeleri
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DİĞER 
LOGOLARLA
KULLANIM

10x

10x

10x

10x

Yatay	Hizalama

Diğer kurum logolarıyla birlikte 
kullanıldığında yandaki oranlarda ve 
düzende kullanılmalıdır.

Birlikte kullanımlarda temel prensip Ajans 
logosunun hiçbir zaman diğer logolardan 
daha küçük olmamasıdır. Ayrıca yanda 
belirtilen yaklaşma oranlarına uyulmalıdır.

2. Bölüm | Logonun Temel İlkeleri
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3.1.	Renk	Kodları

KURUMSAL 
RENKLER
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Pantone 572

Pantone 1235

Pantone 1788

Pantone 2755 Pantone 7481

Pantone 660

TURKUAZ

SARI

CMYK : 35-0-20-0

RGB : 164-218-210

HTML : A4DAD2

CMYK : 0-30-100-0

RGB : 253-185-19

HTML : FDB913

CMYK : 0-100-85-0

RGB : 237-27-52

HTML : ED1B34

CMYK : 100-100-0-45

RGB : 15-20-91

HTML : 0F145B

CMYK : 80-0-95-0

RGB : 0-176-82

HTML : 00B052

CMYK : 80-50-0-0

RGB : 55-119-188 

HTML : 3777BC

LACİVERT YEŞİL

MAVİKIRMIZI

Birincil	Renkler İkincil	Renkler

RENK KODLARI

İzmir Kalkınma Ajansının 6 adet kurumsal rengi 
bulunmaktadır. Kurum kimliği için kullanılan 
renkler, piskolojik etkileri ve taşıdıkları anlamlar 
düşünülerek dikkatle seçilmiştir.

İzmir Kalkınma Ajansının rengi laciverttir. 
Destekleyici diğer ana renk Ajansın bağlı olduğu 
Bakanlığı ve Türkiye'yi temsil eden kırmızıdır. Bu 
renklerin dışında kurumun değerlerini tanımlayan 
4 adet ikincil kurumsal renk bulunmaktadır.

Kurumun iletişim kurduğu mecralarda imajını 
doğru ve istikrarlı olarak sürdürebilmesi için renk 
tonlarının korunması gerekmektedir! Bu nedenle 
belirtilen renk kodları dışına asla çıkılmamalıdır!

3. Bölüm | Kurumsal Renkler
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4.1.	Temel	Yazı	Tipi

4.2.	Yardımcı	Yazı	Tipi

KURUMSAL 
YAZI TİPİ
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TEMEL 
YAZI TİPİ

Montserrat Light

Montserrat Light Italic

ABCÇDEFGĞHIİJKLMNOPRSŞTUÜVYZ
abcçdefgğhıijklmnoprsştuüvyz
1234567890 :;., /*”%() {}!?+= <>≤≥

ABCÇDEFGĞHIİJKLMNOPRSŞTUÜVYZ
abcçdefgğhıijklmnoprsştuüvyz
1234567890 :;., /*”%() {}!?+= <>≤≥

Montserrat Regular

Montserrat Italic

ABCÇDEFGĞHIİJKLMNOPRSŞTUÜVYZ
abcçdefgğhıijklmnoprsştuüvyz
1234567890 :;., /*”%() {}!?+= <>≤≥

ABCÇDEFGĞHIİJKLMNOPRSŞTUÜVYZ
abcçdefgğhıijklmnoprsştuüvyz
1234567890 :;., /*”%() {}!?+= <>≤≥

Kurumsal Kimlik Rehberi’nin logo tasarımı ve 
kurumsal renk standartlarından sonra üçüncü 
temel yapısı kullanılan yazı karakteridir. 

Kurum kimliği tasarımının yazı tipi Montserrat'tır. 
Görsel sürekliliğin devamlılığı için Ajans adına 
verilecek yazılı mesajlarda bu yazı karakteri 
kullanılmadır.

Montserrat yazıyüzü, OpenType bir font’tur ve 
google desteklidir.

Montserrat yazım ve yayın amaçlı tüm çalışmalarda 
ve yazışmalarda kullanılabilir.

4. Bölüm | Kurumsal Yazı Tipi
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Montserrat Medium

Montserrat Medium Italic

Montserrat Bold

Montserrat Bold Italic

ABCÇDEFGĞHIİJKLMNOPRSŞTUÜVYZ
abcçdefgğhıijklmnoprsştuüvyz
1234567890 :;., /*”%() {}!?+= <>≤≥

ABCÇDEFGĞHIİJKLMNOPRSŞTUÜVYZ
abcçdefgğhıijklmnoprsştuüvyz
1234567890 :;.,/*”%() {}!?+= <>≤≥

ABCÇDEFGĞHIİJKLMNOPRSŞTUÜVYZ
abcçdefgğhıijklmnoprsştuüvyz
1234567890 :;.,/*”%() {}!?+= <>≤≥

ABCÇDEFGĞHIİJKLMNOPRSŞTUÜVYZ
abcçdefgğhıijklmnoprsştuüvyz
1234567890 :;.,/*”%() {}!?+= <>≤≥

4. Bölüm | Kurumsal Yazı Tipi

Montserrat  farklı yazı tiplerinden oluşan 
bir font ailesidir: Light, Light İtalic, Regular, Italic, 
Medium, Bold, Bold Italic. vb.

TEMEL 
YAZI TİPİ
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YARDIMCI 
YAZI TİPİ

Libre	Baskerville	Italic

Libre Baskerville Regular

Libre Baskerville Bold

ABCÇDEFGĞHIİJKLMNOPRSŞTUÜVYZ
abcçdefgğhıijklmnoprsştuüvyz
1234567890 :;.,/*”%() {}!?+= <>≤≥

ABCÇDEFGĞHIİJKLMNOPRSŞTUÜVYZ
abcçdefgğhıijklmnoprsştuüvyz
1234567890 :;.,/*”%() {}!?+= <>≤≥

ABCÇDEFGĞHIİJKLMNOPRSŞTUÜVYZ
abcçdefgğhıijklmnoprsştuüvyz
1234567890 :;.,/*”%() {}!?+= <>≤≥

Kurum kimliği tasarımının yardımcı yazı tipi Libre 
Baskerville'dir. Libre Baskerville yazı karakteri 
Montserrat karakterine tezatlık oluşturan ve 
dengeleyci bir yazı karakteridir. 

Libre Baskerville alt başlıklar, spotlar, tarihler vb 
alanlarda kullanılmalıdır. 

4. Bölüm | Kurumsal Yazı Tipi
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6.1.	 Antetli	Kâğıt

6.2.	 Antetli	Devam	Kâğıdı

6.3.	 Faks	Kâğıdı

6.4.	 Kartvizit

6.5.	 Cepli	A4	Dosya

6.6.	 Klasör

6.7.	 Diplomat	Zarf

6.8.	 A4	Zarf

6.9.	 Torba	Zarf

6.10.	 Masa	Bayrağı

6.11.	 Kırlangıç	Bayrak

6.12.	 Flama	Bayrak

6.13.	 Personel	Kimlik	Kartı

6.14.	 Etkinlik	Yaka	Kartı

6.15.	 Sertifika

6.16.	 CD-DVD

6.17.	 CD-DVD	Kabı

6.18.	 USB

6.19.	 Bloknot

6.20.	 Defter

6.21.	 Kalem

6.22.	 Rozet,	Kravat	İğnesi

6.23.	 Karton	Çanta	(Küçük)

6.24.	 Karton	Çanta	(Küçük)

6.25.	 Önlük

6.25.	 Bardak

6.26.	 Bardak	Altlığı

6.27.	 Mouse	Pad

6.28.	 Mail	İmza

6.29.	 Proje	Tabelası

6.30.	 Proje	Araç	Etiketi

6.31.	 Proje	Anı	Tabelası

KURUMSAL 
DÖKÜMANLAR
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ANTETLİ KAĞIT

The standard Lorem Ipsum passage, used since the 1500s

“Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore 

magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo 

consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. 

Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.”

Section 1.10.32 of “de Finibus Bonorum et Malorum”, written by Cicero in 45 BC “Sed ut perspiciatis unde omnis 

iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab 

illo inventore veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia 

voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi 

nesciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia 

non numquam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore magnamuia consequuntur magni dolores eos qui 

ratione voluptatem sequi nesciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur, 

adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore magnamuia consequuntur 

magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi nesciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia 

dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore 

magnam aliquam quaerat voluptatem. Ut enim ad minima veniam, quis nostrum exercitationem ullam corporis 

suscipit laboriosam, nisi ut aliquid ex ea commodi consequatur? Quis autem vel eum iure reprehenderit qui in ea 

voluptate velit esse quam nihil molestiae consequatur, vel illum qui dolorem eum fugiat quo voluptas nulla pariatur?”

“But I must explain to you how all this mistaken idea of denouncing pleasure and praising pain was born and I will 

give you a complete account of the system, and expound the actual teachings of the great explorer of the truth.

Neriman Furundaoturan

Muhasebe Yetkilisi

Megapol Çarşı Kule, Halkapınar Mahallesi, 1203/11. Sk. No: 5-7, Kat: 19 35170 Konak/İzmir

T : +90 232 489 81 81    F : +90 232 489 85 05   |       www.izka.org.tr    |   info@izka.org.tr

16 mm

70 mm

70 mm

20 mm 20 mm

Ölçüler gösterildiği gibidir.

A4, 210 × 297 mm 
— 
Kâğıt, 110 gr I. hamur kullanılmalıdır.

Pantone renk kodları referans alınmalıdır. 
— 
Ofset baskı ve 4 renk (CMYK) olmalıdır. 
— 
Antetli kâğıt tasarımı, basılı ortam dışında 
Word belgesi haline de getirilmiştir. 
İlgili tasarımlar, uygulamaya hazır halde kurumsal 
kimlik rehberiyle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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ANTETLİ 
DEVAM KAĞIDI

The standard Lorem Ipsum passage, used since the 1500s

“Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore 

magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo 

consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. 

Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.”

Section 1.10.32 of “de Finibus Bonorum et Malorum”, written by Cicero in 45 BC “Sed ut perspiciatis unde omnis 

iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab 

illo inventore veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia 

voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi 

nesciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia 

non numquam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore magnamuia consequuntur magni dolores eos qui 

ratione voluptatem sequi nesciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur, 

adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore magnamuia consequuntur 

magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi nesciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor 

sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore magnam 

aliquam quaerat voluptatem. Ut enim ad minima veniam, quis nostrum exercitationem ul amet, consectetur, adipisci 

velit, sed quia non numquam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore magnam aliquam quaerat voluptatem. 

Ut enim ad minima veniam, quis nostrum exercitationem lam corporis suscipit laboriosam, nisi ut aliquid ex ea 

commodi consequatur? Quis autem vel eum iure reprehenderit qui in ea voluptate velit esse quam nihil molestiae 

consequatur, vel illum qui dolorem eum fugiat quo voluptas nulla pariatur?”

nesciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia 

non numquam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore magnamuia consequuntur magni dolores eos qui 

ratione voluptatem sequi nesciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur, 

adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore magnamuia consequuntur 

magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi nesciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia 

dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore 

magnam aliquam quaerat voluptatem. Ut enim ad minima veniam, quis nostrum exercitationem ullam corporis 

suscipit laboriosam, nisi ut aliquid ex ea commodi consequatur? Quis autem vel eum iure reprehenderit qui in ea 

voluptate velit esse quam nihil molestiae consequatur, vel illum qui dolorem eum fugiat quo voluptas nulla pariatur?”

“But I must explain to you how all this mistaken idea of denouncing pleasure and praising pain was born and I will 

give you a complete account of the system, and expound the actual teachings of the great explorer of the truth.

16 mm

70 mm

20 mm

20 mm 20 mm

Ölçüler gösterildiği gibidir.

A4, 210 × 297 mm 
— 
Kâğıt, 110 gr I. hamur kullanılmalıdır.

Kâğıt özelliği hamur olacağından, 
farklı renk tonları oluşmaması için logonun 
Pantone renk kodları referans alınmalıdır. 
— 
Ofset baskı ve 4 renk (CMYK) olmalıdır. 
— 
İlgili tasarım, uygulamaya hazır halde kurumsal 
kimlik rehberiyle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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FAKS KAĞIDI

The standard Lorem Ipsum passage, used since the 1500s

“Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore 

magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo 

consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. 

Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.”

Section 1.10.32 of “de Finibus Bonorum et Malorum”, written by Cicero in 45 BC “Sed ut perspiciatis unde omnis 

iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab 

illo inventore veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia 

voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi 

nesciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia 

non numquam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore magnamuia consequuntur magni dolores eos qui 

ratione voluptatem sequi nesciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur, 

adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore magnamuia consequuntur 

magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi nesciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia 

dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non numquam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore 

magnam aliquam quaerat voluptatem. Ut enim ad minima veniam, quis nostrum exercitationem ullam corporis 

suscipit laboriosam, nisi ut aliquid ex ea commodi consequatur? Quis autem vel eum iure reprehenderit qui in ea 

voluptate velit esse quam nihil molestiae consequatur, vel illum qui dolorem eum fugiat quo voluptas nulla pariatur?”

“But I must explain to you how all this mistaken idea of denouncing pleasure and praising pain was born and I will 

give you a complete account of the system, and expound the actual teachings of the great explorer of the truth.

Neriman Furundaoturan

Muhasebe Yetkilisi

Megapol Çarşı Kule, Halkapınar Mahallesi, 1203/11. Sk. No: 5-7, Kat: 19 35170 Konak/İzmir

T : +90 232 489 81 81    F : +90 232 489 85 05   |       www.izka.org.tr    |   info@izka.org.tr

16 mm

70 mm

70 mm

20 mm 20 mm

Ölçüler gösterildiği gibidir.

A4, 210 × 297 mm 
— 
Kâğıt, 90 gr I. hamur kullanılmalıdır.

Kâğıt özelliği hamur olacağından, farklı renk tonları 
oluşmaması için logonun Pantone renk kodları 
referans alınmalıdır. 
— 
Ofset baskı ve tek renk olmalıdır. 
— 
İlgili tasarım, uygulamaya hazır halde kurumsal 
kimlik rehberiyle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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KARTVİZİT

İZMİR
KALKINMA 
AJANSI

www.izka.org.tr

AD SOYAD
Ünvan

Megapol Çarşı Kule, Halkapınar 

Mahallesi, 1203/11. Sk. No: 5-7, 

Kat: 19 35170 Konak/İzmir

T : +90 232 489 81 81 / 000

F : +90 232 489 85 05 

M : +90 500 00 00

E : ad.soyad@izka.org.tr

5 mm5 mm

5 mm

5 mm5 mm5 mm

20 mm

Kartvizit tasarımının ölçüleri gösterildiği gibidir: 85 
× 55 mm. Bu oranlar değiştirilemez. 
— 
Kartvizit kâğıdı 350 gr Mat Kuşe olmalıdır. 
— 
Baskı sonrası mat selefon uygulanmalıdır. 
— 
Logo üzerine lokal/kısmi lak yapılmalıdır. 
Lak belgesi kurumsal kimlik rehberiyle 
birlikte verilen CD’de ve Web alanında yer 
almaktadır. 
— 
Ofset baskı, ön-arka 4 renkten oluşmalıdır. 
Farklı renk tonları oluşmaması için logonun 
Pantone renk kodları referans alınmalıdır. 
— 
İlgili tasarım, uygulamaya hazır halde kurumsal 
kimlik rehberiyle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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CEPLİ
A4 DOSYA İZMİR

KALKINMA 
AJANSI

Megapol Çarşı Kule, Halkapınar Mahallesi, 1203/11. Sk. No: 5-7, Kat: 19 35170 Konak/İzmir

T : +90 232 489 81 81    F : +90 232 489 85 05   |       www.izka.org.tr    |   info@izka.org.tr

30 mm

30 mm

30 mm20 
mm

20 
mm

Tasarımın ölçüleri gösterildiği gibidir. 
— 
Kâğıt 350 gr Mat Kuşe olmalıdır. 
Baskı sonrası mat selefon uygulanmalıdır. 
— 
Logolar üzerine lokal/kısmi LAK uygulanmalıdır. 
— 
Ofset baskı, 4 renk (CMYK) basılmalıdır. 
Dosya formu, çizimi verilen bıçak izi kullanılarak 
özel lazer bıçak yapılmalıdır. 
— 
İlgili tasarım, uygulamaya hazır halde kurumsal 
kimlik rehberiyle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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KLASÖR
Tasarımın ölçüleri gösterildiği gibidir. 
— 
Kâğıt 350 gr Mat Kuşe olmalıdır. 
Baskı sonrası mat selefon uygulanmalıdır. 
— 
Logolar üzerine lokal/kısmi LAK uygulanmalıdır. 
— 
Ofset baskı, 4 renk (CMYK) basılmalıdır. 
Dosya formu, çizimi verilen bıçak izi kullanılarak 
özel lazer bıçak yapılmalıdır. 
— 
İlgili tasarım, uygulamaya hazır halde kurumsal 
kimlik rehberiyle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar

İZMİR
KALKINMA 
AJANSI

Megapol Çarşı Kule, Halkapınar Mahallesi, 1203/11. Sk. No: 5-7, Kat: 19 35170 Konak/İzmir

T : +90 232 489 81 81    F : +90 232 489 85 05   |       www.izka.org.tr    |   info@izka.org.tr

35 mm320 mm 320 mm

320 mm
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Megapol Çarşı Kule, Halkapınar Mahallesi, 1203/11. Sk. No: 5-7, Kat: 19 35170 Konak/İzmir

T : +90 232 489 81 81    F : +90 232 489 85 05   |       www.izka.org.tr    |   info@izka.org.tr

DİPLOMAT 
ZARF

Megapol Çarşı Kule, Halkapınar Mahallesi, 1203/11. Sk. No: 5-7, Kat: 19 35170 Konak/İzmir

T : +90 232 489 81 81    F : +90 232 489 85 05   |       www.izka.org.tr    |   info@izka.org.tr

12 mm

12 mm12 mm

8 mm

19 
mm

Ölçüler gösterildiği gibidir. 
Hazır zarf ölçülerine göre tasarlanmıştır. 
240 × 105 mm 
— 
Kâğıt, 110 gr I. hamur kullanılmalıdır.

Kâğıt özelliği hamur olacağından, 
farklı renk tonları oluşmaması için logonun 
Pantone renk kodları referans alınmalıdır. 
— 
Ofset baskı ve 4 renk (CMYK) olmalıdır. 
— 
İlgili tasarım, uygulamaya hazır halde kurumsal 
kimlik rehberiyle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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Megapol Çarşı Kule, Halkapınar Mahallesi, 1203/11. Sk. No: 5-7, Kat: 19 35170 Konak/İzmir

T : +90 232 489 81 81    F : +90 232 489 85 05   |       www.izka.org.tr    |   info@izka.org.tr

A4 ZARF

Megapol Çarşı Kule, Halkapınar Mahallesi, 1203/11. Sk. No: 5-7, Kat: 19 35170 Konak/İzmir

T : +90 232 489 81 81    F : +90 232 489 85 05   |       www.izka.org.tr    |   info@izka.org.tr

25 mm

25 mm25 mm

20 
mm

28 
mm

Ölçüler gösterildiği gibidir. 
Hazır zarf ölçülerine göre tasarlanmıştır. 
320 × 240 mm 
— 
Kâğıt, 110 gr I. hamur kullanılmalıdır.

Kullanılın kâğıdın özelliği hamur olacağından, 
farklı renk tonları oluşmaması için logonun 
Pantone renk kodları referans alınmalıdır. 
— 
Ofset baskı ve 4 renk (CMYK) olmalıdır. 
— 
İlgili tasarım, uygulamaya hazır halde kurumsal 
kimlik rehberiyle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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Megapol Çarşı Kule, Halkapınar Mahallesi, 1203/11. Sk. No: 5-7, Kat: 19 35170 Konak/İzmir

T : +90 232 489 81 81    F : +90 232 489 85 05   |       www.izka.org.tr    |   info@izka.org.tr

TORBA ZARF

Megapol Çarşı Kule, Halkapınar Mahallesi, 1203/11. Sk. No: 5-7, Kat: 19 35170 Konak/İzmir

T : +90 232 489 81 81    F : +90 232 489 85 05   |       www.izka.org.tr    |   info@izka.org.tr

25 mm

25 mm25 mm

20 
mm

33 
mmÖlçüler gösterildiği gibidir. 

Hazır zarf ölçülerine göre tasarlanmıştır. 
335 × 390 mm 
— 
Kâğıt, 110 gr I. hamur kullanılmalıdır.

Kullanılın kâğıdın özelliği hamur olacağından, 
farklı renk tonları oluşmaması için logonun 
Pantone renk kodları referans alınmalıdır. 
— 
Ofset baskı ve 4 renk (CMYK) olmalıdır. 
— 
İlgili tasarım, uygulamaya hazır halde kurumsal 
kimlik rehberiyle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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MASA BAYRAĞI

İZMİR
KALKINMA 

AJANSI

İZMİR
KALKINMA 

AJANSI

İki farklı alternatifte kullanılabilecek masa 
bayrakları, yanda gösterilen ölçünün proporsiyonu 
şeklinde uygulanabilir.

— 
Bayraklar tek renk (Pantone) kullanılmalıdır. 
—

İlgili tasarım, uygulamaya hazır halde kurumsal 
kimlik rehberiyle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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KIRLANGIÇ 
BAYRAK

İZMİR
KALKINMA 

AJANSI

İki farklı alternatifte kullanılabilecek 
kırlangıç bayraklar, yanda gösterilen ebat ve 
proporsiyonlarda uygulanabilir.

— 
Bayraklar tek renk (Pantone) kullanılmalıdır. 
— 
İlgili tasarım, uygulamaya hazır halde kurumsal 
kimlik rehberiyle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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FLAMA 
BAYRAK

İZMİR
KALKINMA 

AJANSI

İZMİR
KALKINMA 

AJANSI

Flama bayraklar, yanda gösterilen ebat ve 
proporsiyonlarda uygulanabilir. 
— 
Bayraklar tek renk (Pantone) kullanılmalıdır. 
— 
Diğer renkler, baskı üretim belgesinin içinde yer 
almaktadır.

İlgili tasarım, uygulamaya hazır halde kurumsal 
kimlik rehberiyle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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PERSONEL
KİMLİK KARTI

AD SOYAD
Unvan

İZMİR KALKINMA AJANSI

Kimlik kartlarının ölçüsü: 85 × 55 mm 
— 
PVC, 4 renk (CMYK) özel baskı. 
— 
İlgili tasarım şablonu, uygulamaya hazır halde 
kurumsal kimlik rehberiyle birlikte verilen CD’de ve 
Web alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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ETKİNLİK
YAKA KARTI

PROJEM İZMİR
Y E R E L D E  K A P A S İ T E
GELİŞTİRME EĞİTİMLERİ

AD SOYAD
Unvan

Logo Alanı

Etkinlik Alan Adı

Katılımcı Adı Alanı

Etkinlik katılımcılarının kimlik kartlarının 
ölçüsü: 70 × 100 mm 
— 
Etkinlik logosunun yer aldığı bölümler ofset 4 renk 
(CMYK) baskı ile, katılımcı bilgisi ise özel yazıcı ile 
hazırlanacaktır. 
— 
İlgili tasarım şablonu, uygulamaya hazır halde 
kurumsal kimlik rehberiyle birlikte verilen CD’de ve 
Web alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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SERTİFİKA

Sayın............................................................................................

Projem İzmir Yerelde Kapasite Geliştirme Eğitimlerine
katılımınız için teşekkür ederiz.

Dr. Mehmet YAVUZ
İzmir Kalkınma Ajansı

Genel Sekreteri

KATILIM BELGESİ

PROJEM İZMİR
Y E R E L D E  K A P A S İ T E
GELİŞTİRME EĞİTİMLERİ

İZMİR
KALKINMA

AJANSI

Sertifika tasarımlarının 
baskı ölçüsü: 297 × 210 mm 
— 
İlgili tasarım şablonu, uygulamaya hazır halde 
kurumsal kimlik rehberiyle birlikte verilen CD’de ve 
Web alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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CD-DVD

www.izka.org.tr

İZMİR
KALKINMA 

AJANSI

CD-DVD standart ölçülerdedir. 
— 
CD-DVD üzerine 4 renk (CMYK) 
CTP baskı yapılmalıdır. 
— 
İlgili tasarım, uygulamaya hazır halde kurumsal 
kimlik rehberiyle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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CD-DVD KABI

İZMİR
KALKINMA 
AJANSI

Megapol Çarşı Kule, Halkapınar Mahallesi, 1203/11. Sk. No: 5-7, Kat: 19 35170 Konak/İzmir

T : +90 232 489 81 81    F : +90 232 489 85 05   E: info@izka.org.tr

İZMİR
KALKINMA 
AJANSI

www.izka.org.tr

CD kutusu için kullanılacak kâğıt 350 gr mat 
kuşe’dir. Baskı sonrası mat selefon uygulanmalıdır. 
— 
CD-DVD kabı, Tek Renk Pantone basılacaktır. 
— 
Bu tasarım özel lazer bıçak ve mücellit 
gerektirmektedir. 
— 
Kutu bıçağı izi ve ilgili çalışmanın baskı dokümanı 
uygulamaya hazır halde kurumsal kimlik rehberiyle 
birlikte verilen CD’de ve Web alanında yer 
almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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USB

USB üzerine lazer kazıma yapılmalıdır. 
— 
İlgili tasarım, uygulamaya hazır halde kurumsal 
kimlik rehberiyle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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BLOKNOT

İZMİR
KALKINMA 
AJANSI

Megapol Çarşı Kule, Halkapınar Mahallesi, 1203/11. Sk. No: 5-7, Kat: 19 35170 Konak/İzmir

T : +90 232 489 81 81    F : +90 232 489 85 05   |       www.izka.org.tr    |   info@izka.org.tr

İZMİR
KALKINMA 
AJANSI

İZMİR
KALKINMA 
AJANSI

A5, 150 × 210 mm ölçüsündedir. 
90 gr I. hamur kâğıt. 
— 
Kapak ve arka kapak mukavva üzerine sıvamadır. 
Kâğıt 300 gr mat kuşe baskı üstüne mat selefon 
üretilmelidir. 
— 
Cilt şekli, üstten metal spiral yada yapışkanlıdır. 
— 
İlgili tasarım, uygulamaya hazır halde kurumsal 
kimlik rehberiyle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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DEFTER
130 × 210 mm ölçüsündedir. 
— 
Kapak, özel üretim cilttir. 
Cilt şekli iplik dikiş. 160 yaprak. 
— 
İç sayfalar çizgilidir. 70 gr I. hamur kâğıt. 
— 
İlgili tasarım, uygulamaya hazır halde kurumsal 
kimlik rehberiyle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar



İZMİR KALKINMA AJANSI
KURUMSAL KİMLİK KILAVUZU

46

KALEM

Kalem üzerine lazer kazıma yapılmalıdır. 
— 
İlgili tasarım, uygulamaya hazır halde kurumsal 
kimlik rehberiyle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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ROZET 
KRAVAT İĞNESİ

Farklı oranlarda gösterildiği gibi uygulanabilir.  
— 
İlgili tasarım, uygulamaya hazır halde kurumsal 
kimlik rehberiyle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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KARTON 
ÇANTA

Karton çanta ölçüsü: 200 × 345 mm. 
— 
Baskı sonrası mat selefon uygulanmalı, 
grafik öğelere kısmi/lokal LAK yapılmalıdır. 
— 
İlgili tasarım ve lokal lak belgesi, 
uygulamaya hazır halde rehberle birlikte 
verilen CD’de ve Web alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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KARTON 
ÇANTA

Karton çanta ölçüsü: 335 × 390 mm. 
— 
Baskı sonrası mat selefon uygulanmalı, 
grafik öğelere kısmi/lokal LAK yapılmalıdır. 
— 
İlgili tasarım ve lokal lak belgesi, 
uygulamaya hazır halde rehberle birlikte 
verilen CD’de ve Web alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar



İZMİR KALKINMA AJANSI
KURUMSAL KİMLİK KILAVUZU

50

ÖNLÜK

Logo, önlük üzerine serigraf baskı 
ya da nakış işleme olmalıdır. 
— 
Önlüğün kol, cep ve yaka kenarları gösterilen 
renklerde üretilmelidir. 
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, 
uygulamaya hazır halde rehberle birlikte verilen 
CD’de ve Web alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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BARDAK

Logo kumlama veya tampon serigrafi olmalıdır. 
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, 
uygulamaya hazır halde rehberle birlikte verilen 
CD’de ve Web alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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BARDAK

Logo tampon serigrafi olmalıdır. 
— 
Logonun kendi renklerinde  
üretildiği bardaklarda, bardak içi 
kırmızı renkte olmalıdır. 
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, 
uygulamaya hazır halde rehberle birlikte verilen 
CD’de ve Web alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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BARDAK 
ALTLIĞI

Ölçüsü: Çap 110 mm 
— 
Mukavva üzerine sıvanacak 
mat kuşeye ofset baskı olmalıdır. 
— 
Mat kuşe üzerine mat selefon yapılıp bardak 
altlığının uzun ömürlü olması sağlanabilir. 
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, 
uygulamaya hazır halde rehberle birlikte verilen 
CD’de ve Web alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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MOUSE PAD

Ölçüsü: 200 × 200 mm 
— 
Tasarım iki alternatiflidir. 
— 
Plastik malzeme üzerine serigrafi baskı tekniği ile 
üretilecektir. 
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya hazır 
halde rehberle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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E-POSTA İMZA

Saygılarımla,
________________________________________

AD SOYAD
Unvan / Title

T: +90 232 489 81 81 / 155    F: +90 232 489 81 81
Megapol Çarşı Kule, 1203/11. Sk. No: 5-7, Kat: 19  
35170 Halkapınar / Konak / İzmir 

www.izka.org.tr

İzmir Kalkınma Ajansı çalışanlarının elektronik 
yazışmalarında kullanmaları için hazırlanmıştır. 
Kurumsal temsiliyetin söz konusu olduğu 
yazışmalarda, görevli kişilerin temsiliyeti de 
kurumsal kimlik tasarımı içerisinde sürdürülmelidir. 
— 
İlgili tasarımın yeni isimlerin girilebileceği üretim 
belgesi rehberle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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PROJE 
TABELASI

“.............................................................” PROJESİ

Bu proje İzmir Kalkınma Ajansı tarafından fi nanse
edilmektedir. Proje faaliyetleriyle ilgili tüm sorumluluk

“Destek Yararlanıcısının adı”na aittir.

YARARLANICI
LOGOSU

2 m

1 m

X X

Ajans desteği alan projelerin tabelalarında İzmir 
Kalkınma Ajansı ve Bakanlık logoları kullanılmalıdır.  
Bu kullanımlar yandaki standartlarda olmalıdır. 

Daha detaylı bilgi için Ajans desteği alan projelerin 
görünürlük faaliyetleri için oluşturulan "Görünürlük 
Rehberi"ni inceleyiniz.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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PROJE 
ARAÇ ETİKETİ

YARARLANICI
LOGOSU

YARARLANICI
LOGOSU

YARARLANICI
LOGOSU

İZMİR KALKINMA AJANSI MALİ DESTEĞİYLE
TEMİN EDİLMİŞTİR.

“Kalkınma Ajanslarının genel koordinasyonu
Kalkınma Ajansları Genel Müdürlüğü tarafından 

sağlanmaktadır”

X X X

Ajans desteği kapsamında satın alınan araç ve 
ekipmanlarda İzmir Kalkınma Ajansı ve Bakanlık 
logoları kullanılmalıdır.  Bu kullanımlar yandaki 
standartlarda olmalıdır. 

Daha detaylı bilgi için Ajans desteği alan projelerin 
görünürlük faaliyetleri kurallarının tanımlandığı 
"Görünürlük Rehberini" inceleyiniz.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar
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PROJE
ANI TABELASI

Ajans desteği kapsamında destek alan yapılarda 
İzmir Kalkınma Ajansı ve Bakanlık logolarının 
bulunduğu anı tabelası bulunmaktadır.  Anı 
tabelası yandaki standartlarda olmalıdır. 

Daha detaylı bilgi için Ajans desteği alan projelerin 
görünürlük faaliyetleri kurallarının tanımlandığı 
"Görünürlük Rehberini" inceleyiniz.

5. Bölüm | Kurumsal Dökümanlar

LOGO LOGO

…………. BİNASI / CAMİ / SİNAGOGU HANI / 
KONAĞI / VB.

Bu yapının / alanın restorasyonu / çevre düzenlemesi / vb. “………” başlıklı proje 
kapsamında İzmir Kalkınma Ajansı mali desteği ile gerçekleştirilmiştir.

…………. BİNASI / CAMİ / SİNAGOGU HANI / 
KONAĞI / VB.

Bu yapının / alanın restorasyonu / çevre düzenlemesi / vb. “………” başlıklı proje 
kapsamında İzmir Kalkınma Ajansı mali desteği ile gerçekleştirilmiştir.

LOGO LOGO

x x x
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LOGO-BAŞLIK
İLİŞKİSİ

Tek Logo Kullanımı

Örnek	Uygulamalar

Başlık ve Logo KullanımıTaşıyıcı Görsel

ÖRNEK 
BAŞLIK
KULLANIMI

İZMİR
YENİLİK
KÜMELENME

PROJEM
İZMİR

Yanda Ajansın gerçekleştirdiği etkinlik, çalışma 
ve proje görsellerinin kurumsal kimlik kuralları 
çerçevesinde nasıl oluşturulacağı anlatılmıştır. 

Ajans logosu başlık ile birlikte kullanıldığında 
değişebilen dinamik bir yapıya sahiptir. Bu 
değişkenlik etkinlik görsellerinin tasarlanmasında 
da kullanılır.

6. Bölüm | Kurumsal Layout
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YATAY LAYOUT
Reklam-tanıtım-duyuru çalışmalarındaki 
yatay layout (sayfa düzeni), gösterildiği gibidir. 
— 
Sayfa iki ana bölümden oluşmalıdır. 
Bir alanda mesaj ve logo bulunurken diğer alanda 
mesaj ile ilgili görselin odak noktası bulunur 
—

İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya 
hazır halde rehberle birlikte verilen 
CD’de ve Web alanında yer almaktadır.

BAŞLIK
BURAYA
GELECEK

İZMİR KALKINMA AJANSI

Alt Başlık
Impelisi magnam rest ipictorat hilia 
acesequis ma nita et acepre solo exper-
natur, incit quatecta ditatum nobitiatem. 
Ferum qui volupta ssinctae net lam, 
comnihictem facimol uption
___

www.izka.org.tr

Logo ve Yazı Alanı

2x

Görsel Alanı

3x

6. Bölüm | Kurumsal Layout



İZMİR KALKINMA AJANSI
KURUMSAL KİMLİK KILAVUZU

62

YATAY LAYOUT

BAŞLIK BURAYA
GELECEK

İZMİR KALKINMA AJANSI

Logo ve Yazı Alanı

3x

Görsel Alanı

2x

Alt Başlık

Impelisi magnam rest ipictorat 
hilia acesequis ma nita et acepre 
solo expernatur, incit quatecta 
ditatum nobitiatem. Ferum qui 
volupta ssinctae net lam, comni-
hictem facimol uption Borerias aut 
ea volupta doluptatio. Oluptatus, 

solo ium, quidiciunti dest asimpor 
rorrum, ut apelestia nis idel most 
qui aperferum fugia que volum at. 
Magnis dolest volestrum es enihil-
la imus dolorerchit imi, sum sime 
molorei cipsantessi cum a nus qui 
quasper sperum resequa eprores

_______

www.izka.org.tr

Reklam-tanıtım-duyuru çalışmalarındaki 
yatay layout (sayfa düzeni), gösterildiği gibidir. 
— 
Sayfa iki ana bölümden oluşmalıdır. 
Bir alanda mesaj ve logo bulunurken diğer alanda 
mesaj ile ilgili görselin odak noktası bulunur 
—

İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya 
hazır halde rehberle birlikte verilen 
CD’de ve Web alanında yer almaktadır.

6. Bölüm | Kurumsal Layout
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YATAY LAYOUT
ÖRNEĞİ

KÜLTÜR VE 
SANATIN 
DESTEKÇİSİ

İZMİR KALKINMA AJANSI

Logo ve Yazı AlanıGörsel Alanı

Alt Başlık
Impelisi magnam rest ipictorat hilia 
acesequis ma nita et acepre solo exper-
natur, incit quatecta ditatum nobitiatem. 
Ferum qui volupta ssinctae net lam, 
comnihictem facimol uption

___

www.izka.org.tr

Yatay yerleşim düzeninde metin, görsel, başlık ve 
metin için ayrılan bölümler örneklenmiştir. 
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya hazır 
halde rehberle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

6. Bölüm | Kurumsal Layout
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YATAY LAYOUT
ÖRNEĞİ

SOSYAL 

UYUMUN 

GELİŞTİRİLMESİ

İZMİR KALKINMA AJANSI

MALİ DESTEK PROGRAMI

İnternet Son Başvuru Tarihi:
22 Haziran 2018 // 17:00

___

www.izka.org.tr

Logo ve Yazı AlanıGörsel Alanı

Yatay yerleşim düzeninde metin, görsel, başlık ve 
metin için ayrılan bölümler örneklenmiştir. 
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya hazır 
halde rehberle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

6. Bölüm | Kurumsal Layout
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DİKEY LAYOUT
BAŞLIK 
BURAYA 
GELECEK

Alt Başlık
Impelisi magnam rest ipictorat hilia 

acesequis ma nita et acepre solo exper-

natur, incit quatecta ditatum nobitiatem. 

Ferum qui volupta ssinctae net lam, com-

nihictem facimol uption

___

www.izka.org.tr

Birincil Alan İkincil Alan

Görsel Alanı

Yazı Alanı

2x

2x

3x

Logo Alanı

Reklam-tanıtım-duyuru çalışmalarındaki 
dikey layout (sayfa düzeni), gösterildiği gibidir. 
— 
Sayfa üç ana bölümden oluşmalıdır. 
Bir alanda metin, bir alanda logolar bulunurken 
diğer alanda mesaj ile ilgili görselin odak noktası 
bulunur 
—

İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya 
hazır halde rehberle birlikte verilen 
CD’de ve Web alanında yer almaktadır.

6. Bölüm | Kurumsal Layout
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DİKEY LAYOUT
BAŞLIK 
BURAYA 
GELECEK

Alt Başlık

Impelisi magnam rest ipictorat hilia acesequis 

ma nita et acepre solo expernatur, incit quatecta 

ditatum nobitiatem. Ferum qui volupta ssinctae 

net lam, comnihictem facimol uption

___

www.izka.org.tr

Görsel AlanıLogo ve Yazı Alanı

Metin Alanı

Başlık Alanı

Logo Alanı

Reklam-tanıtım-duyuru çalışmalarındaki 
dikey layout (sayfa düzeni), gösterildiği gibidir. 
— 
Sayfa iki ana bölümden oluşmalıdır. 
Bir alanda mesaj ve logo bulunurken diğer alanda 
mesaj ile ilgili görselin odak noktası bulunur 
—

İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya 
hazır halde rehberle birlikte verilen 
CD’de ve Web alanında yer almaktadır.

6. Bölüm | Kurumsal Layout
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KÜLTÜREL 
VARLIKLARIN 
KORUNMASI

İnternet Son Başvuru Tarihi:
22 Haziran 2018 // 17:00

___

www.izka.org.tr

MALİ DESTEK PROGRAMI

Görsel Alanı

Yazı Alanı

Logo Alanı

DİKEY LAYOUT
ÖRNEĞİ

Dikey yerleşim düzeninde metin, görsel, başlık ve 
metin için ayrılan bölümler örneklenmiştir. 
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya hazır 
halde rehberle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

6. Bölüm | Kurumsal Layout
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SOSYAL

UYUMUN

GELİŞTİRİLMESİ

İnternet Son Başvuru Tarihi:
22 Haziran 2018 // 17:00

___

www.izka.org.tr

MALİ DESTEK PROGRAMI

Görsel Alanı

Yazı Alanı

Logo Alanı

DİKEY LAYOUT
ÖRNEĞİ

Dikey yerleşim düzeninde metin, görsel, başlık ve 
metin için ayrılan bölümler örneklenmiştir. 
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya hazır 
halde rehberle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

6. Bölüm | Kurumsal Layout
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TİPOGRAFİ
DÜZENİ ANA BAŞLIK

BURAYA
GELECEK

İZMİR KALKINMA AJANSI

Alt Başlık
Impelisi magnam rest ipictorat hilia 
acesequis ma nita et acepre solo exper-
natur, incit quatecta ditatum nobitiatem. 
Ferum qui volupta ssinctae net lam, 
comnihictem facimol uption

___

www.izka.org.tr

Ana Başlık

Metin

Logo

Web Adresi

Layout düzeninde tipografik öğelerin; logo, başlık, 
metin vb. hangi düzenle, nasıl akıp sıralanacağı 
gösterilmiştir. Layout tasarımında tipografik görsel 
hiyerarşi bu düzende oluşturulmalıdır. 
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya hazır 
halde rehberle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

6. Bölüm | Kurumsal Layout
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SUNUM 
ŞABLONU

Ajansın kurum içinde ve dışında yapacağı 
sunumların hazırlanmasında kurumsal kimliğin 
devamlılığını sağlamak amacıyla ilgili şablonlar 
kullanılmalıdır. 
— 
Tasarımın üretim belgesi, Power-Point  dökümanı 
olarak rehberle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

6. Bölüm | Kurumsal Layout

Üst Başlık Buraya Gelecek

Sunum İsmi Buraya Gelecek

____

ÇALIŞMA BİRİMİ

00.00.2019

2

09:30
PM

6

Maddeli
Kullanım

U S T  B A Ş L I K

01
D E S I G N

02
D I G I T A L  M A R K E T I N G

03
S U P P O R T I N G

12

Paydaşlar Örnek

8

0
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3

4

5

6

7

8

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20

Grafik
Sayfası

14

Tablo Sayfası

Web design services and consultancy $13,000.00 $13,000.00 $13,000.00

Hosting services / 24 months $13,000.00 $13,000.00 $13,000.00

Template services $13,000.00 $13,000.00 $13,000.00

Hosting services / 24 months $13,000.00 $13,000.00 $13,000.00

Web design services and consultancy $13,000.00 $13,000.00 $13,000.00

TOTAL $13,000.00 $13,000.00 $13,000.00
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Çift Tıklayıp Başlık Yazın 

 

 
 
 

  

Belge İsmi 

_____ 

 

Eylül 2020 
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GGİİRRİİŞŞ  

 

Ege Bölgesinin gerek nüfus gerekse dış ticaret açısından en büyük şehri olan İzmir, aynı zamanda beş 
bin yıllık bir liman kentidir. Günümüzde liman kenti olma özelliğini TCDD İzmir Limanı ile 
sürdürmektedir. Günümüzde limanlar bir yandan altyapı, üstyapı ve donanım olarak fiziksel özelliklerini 
geliştirmeye çalışırken bir yandan da yoğun rekabet ve müşterisi olan hatların baskısı altında 
bulunmaktadır. Dolayısı ile limanlar yeni yatırımlar ile kendilerini sürekli geliştirmek ve süreçlerini 
iyileştirmek zorundadır. 
 
TCDD İzmir limanı konum itibarı ile ülkemizdeki yük trafiğinin en yoğun olduğu bölgelerden birisinde 
yer alır. TCDD İzmir limanı, liman içine kadar giren demiryolu bağlantısı olan ve aynı zamanda tüm yük 
tiplerine (genel kargo, kuru ve sıvı dökme yük, tekerlekli yükler ile konteyner) hizmet verebilen tek 
limanıdır. Bu yönden değerlendirildiğinde TCDD İzmir Limanı bölgenin fonksiyon çeşitliliği açısından 
en önemli limanıdır 
 
TCDD İzmir limanı altyapı, üstyapı ve donanım eksiklerini tamamlaması ile sadece yatırımcısı için değil 
bölge ekonomisi içinde önemli bir kaynak yaratacaktır. Bölgede, hali hazırda hizmet veren limanların 
dışında, planlama aşamasında olan Kuzey Ege Çandarlı liman projesi bulunmaktadır. 
 
Limanların pahalı, yatırım ile izin ve onay sürecinin uzun olduğu göz önüne alındığında yatırımı devam 
eden Kuzey Ege Çandarlı Limanı dışında bölgedeki yük trafiğini etkileyecek büyüklükte yeni liman 
yatırımların gerçekleştirilebilmesi imkan dahilinde görülmemektedir. Ancak ülkemizin gelişmesine 
paralel olarak limanlara gelen yük artışı da devam etmektedir. Sonuçla TCDD İzmir Liman yatırımının 
tamamlanmaması bölge ekonomisi üzerinde olumsuz etkilere neden olacaktır. 
 
Ocak-Mart 2019 tarihleri arasında hazırlanan bu raporun hazırlanmasındaki temel amaç liman 
yatırımının gecikmesi sonucu İzmir ekonomisine verdiği zararı makro rakamlarla tespit etmektir. 
 
Rapor toplam 5 bölümden oluşmaktadır. İlk iki bölümde dünyada ve Türkiye’de deniz taşımacılığına ve 
liman işletmeciliğine ilişkin güncel gelişmeler ve beklentiler aktarılırken, üçüncü bölümde Ege Bölgesi 
Limanlarına yer verilmiştir. Dördüncü bölümde İzmir Limanı tarihçesi içerisinde tüm yönleriyle 
tanıtılırken, geçmişte yapılan ve gelecekte planlanan yatırımlara yer verilmiştir. Beşinci ve son bölümde 
İzmir Limanı’na yönelik yük türlerine ilişkin 2045 yılını hedefleyen bir yük talep tahmini yapılmış ve 
limana yatırım yapılmamasından dolayı ortaya çıkan kayıplar hem liman gelirleri hem de bölge ticareti 
kapsamında değerlendirilmiştir. 
 
Çalışmada TCDD İzmir Limanının tarihçesi özetlenmiş, mevcut durumu fiziksel özellikleri (altyapı 
üstyapı ve ekipman durumu) gözden geçirilmiş, detaylı yük analizi gerçekleştirilmiş, TCDD Limanının 
23 yıllık süreç içerisinde diğer limanlar ile yük etkileşimi analiz edilmiş, bölge ekonomisi ve dış ticareti 
üzerindeki limanın etkisi detayları ile incelenmiştir. Gerçekleştirilen çalışma sonucunda liman altyapı, 
üstyapı ve ekipman yatırımlarının gecikmesi sonucunda ortaya çıkan olumsuz etkiler belirlenmeye 
çalışılmıştır. 
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TTAABBLLOO  11..11.. Gemi tiplerine göre ticari gemilerin yüzdelik Dağılımı (DWT oranı)  

 
 
 
Şekil 1.1’de ticari gemilerin yük tiplerine göre dağılımı gösterilmektedir. 1980’lerde tanker filosu tek 
başına toplam deniz taşımacılığını yarısını domine ederken konteyner gemilerinin payı oldukça azdır. 
Kuru dökme yük filosu 1980 sonrası bir artış göstermiş, sonraki yirmi yıllık periyotta durağan bir görüntü 
sergilemiştir. 2010 yılından itibaren ise toplam deniz ticaret filosundaki payını gözle görülür biçimde 
arttırmıştır. 
 
2017 yılına ulaşıldığında Uluslararası Deniz Ticareti on yıl boyunca kesintisiz büyüme göstererek 12,536 
milyon tona ulaşmıştır. Yük artışının en büyük etkisi ticari filoya ve deniz ticaretinin başlangıç ve bitiş 
noktasını oluşturan limanlara olmuştur. 
  

YYııll  HHaamm  PPeettrrooll  DDöökkmmee  YYüükklleerr  KKoonntteeyynneerr  DDiiğğeerr  KKuurruu  
YYüükklleerr  TTooppllaamm  

2009 2,642 2,022 1,134 3,194 88,,999922  

2010 2,772 2,259 1,291 3,378 99,,770000  

2011 2,794 2,392 1,411 3,599 1100,,119966    

2012 2,841 2,594 1,458 3,762 1100,,665555  

2013 2,829 2,761 1,532 3,924 1111,,004466  

2014 2,825 2,988 1,622 4,030 1111,,446655  

2015 2,932 2,961 1,660 4,131 1111,,668844  

2016 3,055 3,041 1,734 4,193 1122,,002233  

2017 3,146 3,196 1,834 4,360 1122,,553366  
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11..11..11.. KKuurruu  DDöökkmmee  YYüükk  TTiiccaarreettii  

 
Son yıllarda denizcilik endüstrisindeki yukarı yönlü hareketlilik 
kuru dökme yük taşımacılığını pozitif yönde etkilemiştir. 2017 
yılında üç major dökme yük %5.1 artış kaydetmiştir. Diğer tüm 
kuru dökme yükler (minör yükler) ise %2.1 gelişim göstermiştir. 
Deniz ticaretine en fazla konu olan kuru dökme yükler demir 
cevheri, kömür ve tahıldır. Bu üç ürünün taşınmasında yaşanan 
artış geçtiğimiz yıl oldukça fazla olmuştur. 
 
 
TTAABBLLOO  11..22..  Majör dökme yüklerdeki gelişim (milyon ton) 
 

  22001199  22001100  22001111  22001122  22001133  22001144  22001155  22001166  22001177  

DDeemmiirr  907 982 1,053 1,110 1,189 1,337 1,364 1,418 1,477 

KKöömmüürr  805 904 944 1,123 1,179 1,212 1,138 1,142 1,203 

TTaahhııll  316 343 347 375 390 434 437 481 516 

 
 
Tablo 1.2’de bu üç majörün taşınmasında yaşanan değişim yıllık 
bazda gösterilmektedir. Kuru dökmeler arasında fazla tonaja 
sahip yük 1.4 milyar ton ile demir cevheridir. Demir cevherini 1.2 
milyar ton ile kömür ve 516 milyon ton ile tahıl taşımacılığı 
izlemektedir. Deniz taşımacılığına konu olan iki kömür tipi kok 
kömürü ile termal kömürdür. Kok kömürü son yılların zirvesine 
ulaşmış ve geçtiğimiz yıla göre %4 artış göstermiştir. Termal 
kömür taşımacılığı ise %6 artmıştır. Termal kömür 
taşımacılığındaki artış özellikle Uzak – Doğu ülkelerinin enerji 
politikalarını değiştirmeleriyle (nükleer enerjinin terkedilmesi) 
ilgilidir. 
 
Tablo 1.2’de gösterilen üç yük arasında, bir önceki yıla göre 
oransal olarak en fazla artış %7.3 ile tahılda yaşanmıştır. Dünyada 
buğday stoku ise son yılların rekor seviyesine ulaşmıştır (523 
milyon ton). Buğday stoku 2017 yılında gerçekleşen deniz aşırı 
buğday ticaretinin 1,5 katıdır. 

 
 

Deniz taşımacılığına 
konu olan iki kömür tipi 
kok kömürü ile termal 
kömürdür. Kok kömürü 
son yılların zirvesine 
ulaşmış ve geçtiğimiz  
yıla göre %4 
artış göstermiştir. 
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ŞŞEEKKİİLL  11..11.. Gemi tiplerine göre ticari gemilerin yüzdelik Dağılımı (DWT oranı)  
 

 
 
 
Fakat son yirmi yılda konteynerleşmiş yük çeşidinin fazlalaşması ve konteynere entegre taşıma 
sistemlerinin varlığı ile konteyner taşımacılığı bir hayli artış göstermiştir. Buna paralel olarak genel yük 
olarak taşınan bir takım yükler artık konteyner ile taşındığı için de genel yük taşımacılığında azalma 
yaşanmıştır. Bu durum, genel yük gemilerinin toplamdaki payını azaltmıştır. Dünyadaki toplam ticari 
gemi filosunun gemi tiplerine göre dağılımı beklendiği üzere yük gruplarının sahip oldukları pay ile 
doğru orantılı biçimde gerçekleşmiştir. Böylece, 2017 yılında kuru dökme yük gemilerinin payı %42.8 
(DWT) iken tankerlerin %28.7, konteynerlerin %13.2 ve genel yük gemilerinin ise %4’tür. Dökme yüklerin 
ve dökme yük gemilerinin yaygınlığına parallel olarak dünyada en yaygın terminaller kuru dökme yük 
terminalleridir. 
 
Ticari gemi kapasitelerinin 2017 yılında ülkelere göre dağılımında Yunanistan 308 milyon DWT kapasite 
ile ilk sırada yer almaktadır. En fazla gemi kapasitesine sahip olan ikinci ve üçüncü ülkeler sırasıyla 
Japonya (223 milyon DWT) ve Çin (165 milyon DWT)’dir. Filosunda 27 milyon DWT kapasiteli 1,563 parça 
gemi bulunan Türkiye ise 15. sıradadır. Yunanistan dünyada en fazla kuru dökme ve tanker gemilerine 
sahip ülke iken Almanya en fazla konteyner gemisine sahip ülkedir. 
 
Tablo 1.3’e göre Trans – Pasifik hattı 2017 yılında toplam 26.1 milyon TEU ile en yoğun rotadır. Türkiye’nin 
dahil olduğu Uzak Doğu – Avrupa rotasında 23.1 milyon TEU konteyner taşınmıştır. Trans – Atlantik 
toplamı ise 7.4 milyon TEU’dur. Henüz yayınlanmamış olan 2018 yılı resmi verilerinde büyümenin 
devam etmesi tahmin edilmektedir. 
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11..BBÖÖLLÜÜMM  
DDÜÜNNYYAADDAAKKİİ  GGEELLİİŞŞMMEELLEERR  
  
  
11..11.. DDeenniizz  TTaaşşıımmaaccııllıığğıı  vvee  LLiimmaann  İİşşlleettmmeecciilliiğğiinnddee  GGüünncceell  DDuurruumm  vvee  EEğğiilliimmlleerr  

 
Dünya ticaretinde taşınan yüklerin yaklaşık %90’ı deniz taşımacılığı ile gerçekleşmektedir. Bu nedenle 
deniz taşımacılığı ve limanlar, küresel ve bölgesel ticaretin gelişmesinde çok önemli bir rol 
oynamaktadır. Bu rol o kadar güçlüdür ki 1950’li yıllarda başlayan konteyner deniz taşımacılığı, 20. 
yüzyılda dünya ticaretinin ve ekonomik küreselleşmesinin en önemli itici güçlerinden birisi olmuştur. 
Bilhassa Çin’in küresel ticaretinde giderek önemli bir aktör haline gelmesi ve önceleri farklı biçimlerde 
taşınan pek çok yükün konteyner ile taşınır hale gelmesiyle birlikte dünya ticaret hacmindeki büyüme 
sürekli hale gelmiştir. 
 
Tablo 1.1.’de görüldüğü gibi herhangi bir paketleme olmaksızın doğrudan gemi ambarına büyük kepçeli 
vinçler veya yük taşıma bantlarıyla doldurulan kuru dökme yükler 2017’de %4 artış göstermiştir. 
Toplamda 5.1 milyar ton (toplam deniz taşımacılığının %44’ü) ile en çok taşınan kargo grubu kuru 
dökme yüklerdir. Bu yükler majör ve minör olarak iki ana grupta ele alınmaktadır. Ana kuru dökme 
yükler (Üç Majör Yük olarak bilinen demir cevheri, kömür ve tahıl) oldukça yüksek tonajlarla taşınır ve 
genelde tek bir gemiyi kendi başına doldurur. Minör dökme yükler ise fosfat kayası, boksit, çimento, 
şeker, gübre, demir ürünleri, orman ürünleri gibi daha düşük tonajlarla taşınan yüklerden oluşmaktadır. 
2017 yılında deniz taşımacılığında %16 paya sahip olan konteyner ise %6.4 artarak 1.8 milyar ton 
seviyesine ulaşmıştır. 
 
Çeşitli tip tankerlerde taşınan ham petrol, kimyasal madde, sıvı yağ ve petro-kimya ürünleri gibi sıvı 
dökme yükler %2.9’luk bir artış göstermiştir. Sıvı dökme yükler %27’lik pay ile 2017 yılında en fazla taşınan 
(3.1 milyar ton) ikinci büyük yük grubudur. Yüzdelik olarak en fazla artış %8.7 ile LPG ve LNG 
tankerlerinde sıvılaştırılarak taşınan gazlarda gerçekleşmiştir. Bu gazların deniz taşımacılığındaki payı 
% 3’ tür. 
  

Tasarımın üretim belgesi, Word dökümanı olarak 
rehberle birlikte verilen CD’de ve Web alanında yer 
almaktadır.

RAPOR 
ŞABLONU
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FACEBOOK

Sosyal medya hesapları kurumun iletişim 
kurduğu mecralardır. Bu mecradaki görsellerin 
kurumsal kimlik doğrultusunda oluşturulması 
gerekmektedir. Facebook hesabı görünümü 
kurumsal kimlik kılavuz standartlarına göre 
yandaki gibi örneklendirilmişitir. 
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya hazır 
halde rehberle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

7. Bölüm | Sosyal Medya Şablonları
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TWITTER

Sosyal medya hesapları kurumun iletişim 
kurduğu mecralardır. Bu mecradaki görsellerin 
kurumsal kimlik doğrultusunda oluşturulması 
gerekmektedir. Twitter hesabı görünümü kurumsal 
kimlik kılavuz standartlarına göre yandaki gibi 
örneklendirilmişitir. 
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya hazır 
halde rehberle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

7. Bölüm | Sosyal Medya Şablonları
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INSTAGRAM

Sosyal medya hesapları kurumun iletişim 
kurduğu mecralardır. Bu mecradaki görsellerin 
kurumsal kimlik doğrultusunda oluşturulması 
gerekmektedir. Instagram hesabı görünümü 
kurumsal kimlik kılavuz standartlarına göre 
yandaki gibi örneklendirilmişitir. 
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya hazır 
halde rehberle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

7. Bölüm | Sosyal Medya Şablonları
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Linkedln

Sosyal medya hesapları kurumun iletişim 
kurduğu mecralardır. Bu mecradaki görsellerin 
kurumsal kimlik doğrultusunda oluşturulması 
gerekmektedir. LinkedIn hesabı görünümü 
kurumsal kimlik kılavuz standartlarına göre 
yandaki gibi örneklendirilmişitir. 
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya hazır 
halde rehberle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

7. Bölüm | Sosyal Medya Şablonları
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YouTube

Sosyal medya hesapları kurumun iletişim 
kurduğu mecralardır. Bu mecradaki görsellerin 
kurumsal kimlik doğrultusunda oluşturulması 
gerekmektedir. YouTube kanalının görünümü 
kurumsal kimlik kılavuzu standartlarına göre 
yandaki gibi örneklendirilmişitir. 
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya hazır 
halde rehberle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

7. Bölüm | Sosyal Medya Şablonları
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PAYLAŞIM 
ŞABLONU - I

Sosyal medya hesapları kurumun iletişim 
kurduğu mecralardır. Bu mecradaki görsellerin 
kurumsal kimlik doğrultusunda oluşturulması 
gerekmektedir. Paylaşımlar kurumsal kimlik 
kılavuzu standartlarına göre hazırlanmalıdır. 
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya hazır 
halde rehberle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

7. Bölüm | Sosyal Medya Şablonları

BAŞLIK
BURAYA
GELECEK



İZMİR KALKINMA AJANSI
KURUMSAL KİMLİK KILAVUZU

79

PAYLAŞIM 
ŞABLONU - II

7. Bölüm | Sosyal Medya Şablonları

Sosyal medya hesapları kurumun iletişim 
kurduğu mecralardır. Bu mecradaki görsellerin 
kurumsal kimlik doğrultusunda oluşturulması 
gerekmektedir. Paylaşımlar kurumsal kimlik 
kılavuz standartlarına göre hazırlanmalıdır. 
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya hazır 
halde rehberle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.
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PAYLAŞIM 
ŞABLONU - III

7. Bölüm | Sosyal Medya Şablonları

Sosyal medya hesapları kurumun iletişim 
kurduğu mecralardır. Bu mecradaki görsellerin 
kurumsal kimlik doğrultusunda oluşturulması 
gerekmektedir. Paylaşımlar kurumsal kimlik 
kılavuz standartlarına göre hazırlanmalıdır. 
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya hazır 
halde rehberle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

BAŞLIK
BURAYA
GELECEK
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www.izka.org.tr

ÖRÜMCEK 
STAND

352 cm

228 cm

Örümcek stant 3×3 modelidir. 
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya hazır 
halde rehberle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

8. Bölüm | Mekansal Uygulamalar
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ROLL UP

Roll up 80cm ×2m modelidir. 
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya hazır 
halde rehberle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

8. Bölüm | Mekansal Uygulamalar
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KARŞILAMA 
MASASI

Ajans amblemi ve logotype’ı gerekli durumlarda 
birbirinden bağımsız olabilir. Gösterilen örnekte 
amblemi 3B olarak uygulanmıştır. Logotype 3B 
kesim harf olarak düşünülmüştür. 
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya hazır 
halde rehberle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

8. Bölüm | Mekansal Uygulamalar
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KAPI ÜSTÜ
UYGULAMA

Ajans Logosu bina girişi kapı üstü uygulamasında 
yatay olarak kullanılmalıdır. 3B kesim harf olarak 
düşünülmüştür. 
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya hazır 
halde rehberle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

8. Bölüm | Mekansal Uygulamalar
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DUVAR ÜSTÜ 
UYGULAMA

Ajans binasının çevrede fark edilirliğini sağlamak 
için logo dış bina duvarında kullanılabilir. 
3B kesim harf olarak düşünülmüştür. Yanda 
örneklendirilmiştir.

8. Bölüm | Mekansal Uygulamalar
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GİRİŞ TABELASI

Ajans giriş kapısınında mekanın özelliklerine 
göre Logotype ve Amblem ayrı kullanılabilir. 
3B kesim harf olarak düşünülmüştür. Yanda 
örneklendirilmiştir. 
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya hazır 
halde rehberle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

8. Bölüm | Mekansal Uygulamalar
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KAT TABELASI

TOPLANTI ODASI

KÜTÜPHANE

WC

3
Ajans binası katlarında yönlendirme amaçlı 
tablelalar 3B kesim harf olarak düşünülmüştür. 
Yanda örneklendirilmiştir. 
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya hazır 
halde rehberle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

8. Bölüm | Mekansal Uygulamalar
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DEKORATİF 
UYGULAMALAR

Ajans binası içerisindeki dekoratif uygulamalar 
kurumsal kimlik yaklaşımı doğrultusunda 
tasarlanmalıdır.  
— 
İlgili tasarımın üretim belgesi, uygulamaya hazır 
halde rehberle birlikte verilen CD’de ve Web 
alanında yer almaktadır.

8. Bölüm | Mekansal Uygulamalar
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