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1

Onso6z

Sanayilesme, insanlik tarihinin kritik donemeclerin-
den biri ve yaklasik 250 yildir dUnyamizi sekillendiren
temel dinamik. Sanayilesmenin gunUimuz evresin-
de Uretim tekniklerinde otomasyonun hakim hale
geldigi bir ddnemi yasiyoruz. ilgili yazinda “Endistri
4.0" olarak adlandirilan olgu, Uretim suUrecinde insan
emeginin yerini makinelerin devraldigi bir streci an-
latiyor. Peki, Uretimde makineler 6ne ¢ikarken, insan
emegdine ne oluyor? Anlamsizlasiyor mu? Onemini
kaybediyor mu? Yoksa form mu degistiriyor? iste,
“yaratici endUstriler” kavrami, sanayilesmenin yeni
evresinde insan emegdinin kazandigi yeni formu an-
latan bir kavram olarak karsimiza cikiyor.

Yaratici endUstrileri, yetenek temelinde isleyen en-
dustriler seklinde tanimlamak mUmkunduar. Kavramin
icerdigi sektorler ve bu sektorlerin siniflandiriimasinda
degdisen yaklasimlar olmakla birlikte ilgili yazin, bu
sektorlerin diger sektore kiyasla daha fazla katma
deder Urettigi ve daha fazla istihdam yarattigi konu-
sunda mutabiktir. Eldeki istatistiki veriler de bu tespiti
desteklemektedir. Dolayisiyla, basta Anglo-Sakson
Ulkeleri olmak Uzere gelismis Ulkeler yaratici endUst-
rilerin gelistirilmesine 6zel bir 6nem vermekte ve bu
endustriler i¢in ¢cekim merkezi olmak adina énemli

projeleri hayata gecirmektedir.

Ulkemizde son yillarda dizi-film sektord ile oyun ve
yazilim sektoérindeki artan ihracatla gindeme gelme-
ye baslayan yaratici endUstriler konusunda, mevcut
durumu veriye dayali ve karsilastirmali bir sekilde

ortaya koyan calisma sayisi yok denecek kadar azdir.

Dr. Mehmet YAVUZ

Genel Sekreter

Konunun uzmani yetkin akademisyenler ve Ajansimiz
uzmanlarinin ortaklasa ¢alismasinin Grunu olan bu
rapor; yaratici endustrilerin Ulkemizdeki durumunu
hem ulusal hem de bdlgesel 6icekte OECD ulkeleriile
kiyaslamak suretiyle ortaya koymak ve buradan hare-
ketle de TR31 izmir Bélgesi'nde yaratici endUstrilerin
gelisimi icin yapilacak politika (policy) calismalarina

yonelik bilgi tabani olusturmak gayesiyle hazirland.

Yaratici endustriler alaninda Ulkemizde hazirlanan ilk
yapisal analiz olma 6zelligini taslyan bu ¢alisma, bir-
¢ok analiz agisindan da “ilkleri” bunyesinde barindiri-
yor. Yaraticl endustriler ve dijital endUstriler ayrimi, ya-
ratici faaliyet ve yaratici meslek ayrimi, yaratici yayilim
ve es-yerlesme, IBBS-2 Bolgeleri dlizeyinde yaratici
enduUstrilerin Uc Yildiz Analizi yéntemi ile karsilasti-
rilmasi ve TR31 izmir Bélgesi icin yaratici ekosistem

analizi sunan ilk calisma olma, bu ilklerden bazilari.

Kapsayici ve surdurulebilir bir bUyUme icin Uretim
sUrecine yon veren ve aslil katma degeri temsil eden
bilgiyi Uretmek kritik 6Snemde. GUnumuz gergekligin-
de bu basarinin elde edilmesi, yaratici endUstrilerde
s&z sahibi olmakla ile dogrudan baglantili. Bundan
oturdy, yetenek temelinde isleyen bu endUstrilerin
gelistirilmesi, Ulkelerin ve bdlgelerin rekabet glicuinun
artirilmasi i¢cin 6nemli bir politika alani. Calismanin,
ulusal ve bolgesel dlzeydeki tim karar verici aktorle-
rin politika tasarim sureglerine katki sunmasini diler,
calismada emedi olan ekibi gonulden tebrik ede-

rim.
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Yonetici Ozeti

Yaratici endUstriler son dénemde tum dunyada yakin-
dan izlenen endUstriler olmaya baslamislardir. Bunun
U¢ temel nedeni bulunmaktadir. Bunlardan ilki, yuk-
sek bliytime potansiyeline sahip olmalaridir. ikincisi,
yenilik ve refahla ylUksek duzeyde iliskilendirilmeleridir.
Uclncusu ise, uluslararasi ticarette Ulkelerin rekabet
guculne katkida bulunan enddstriler olarak kabul
edilmeleridir. Yaratici endUstriler, 6zinde bireysel ya-
raticilik, beceri ve yetenegdin oldugu; fikri mulkiyetin
olusturulmasi ve kullanilmasi yoluyla servet ve istih-
dam yaratma potansiyeli olan enduUstriler olarak ta-
nimlanmaktadirlar (DCMS, 2001). Bu endUstriler yeni
teknolojik araclari ve dijital teknolojik gelismeleri en
hizli sekilde uygulamaya doénusturen; yenilikgi drin,
uygulama, hizmet ve is sUreclerini diger sektorlere
oranla gok daha hizl gergeklestirebilen; katma degeri
yUksek olan endUstrilerdir. Yaratici enduUstriler, Uret-
tigi yaratici giktilarla ekonomik buyUmeye dogrudan
katki yaparken, ayni zamanda diger endustrilerin kul-
lanimina sundugu yaratici Urlnlerle de ekonominin
geri kalaninin yaraticilik potansiyelini arttirmakta ve
kalkinmada dnemli bir rol oynamaktadirlar (Chapain
vd., 2010). Bu endustriler sadece fiziki ¢iktl artisina
degil ayni zamanda beseri sermaye artisina da yol
acmaktadirlar. Potansiyel olarak, ekonominin bu-
yUmesini saglayabilecek lider endUstri 6zelliklerine
sahiptirler; gelistirdikleri yenilikleri ekonominin diger
alanlarina yayma (yayilma etkileri) potansiyelleri vardir
(dolayisiyla ekonominin tim sektorlerinde yaratici-
g1 ve yeniligi tesvik edebilir niteliktedirler); yUksek
nitelikli isglcunu ve yatirrmi ¢cekebilme kabiliyetine
sahiptirler. TUm bu 6zellikleri nedeniyle kapsayici ve
surdurulebilir blyUme ve kalkinma hedefi olan tim
bdlgeler icin yaratici endUstriler stratejik bir Sneme
sahiptir. Tarkiye ve TR31-izmir bolgesinin bu alandaki
potansiyeline iliskin ne ulusal ne de bdlgesel herhangi
bir yapisal analiz bulunmamaktadir. Bu calisma ile bu
boslugun doldurulmasi planlanmaktadir. Bu rapor
dort bolimden olusmaktadir. Birinci bélimde, ilk
olarak yaratici endustri tanim ve siniflamalari verilmis;
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ardindan bu endustrilerin dijital teknolojilerle iliskisi
ve bélgesel politikalardaki rolt aciklanmistir. fkinci
bolimde, bdlgesel, ulusal ve uluslararasi dlizeyde
yaratici endUstrilerin yapisal analizleri gerceklestiril-
mistir. Uctinct bélimde yaratici mallarin dis ticareti
incelenmistir. Son bélimde ise yaratici endUstriler
icin ekosistem yaklasimi aciklanmis ve izmir'in yara-
tici endUstriler eko-sistemini belirlemeye yonelik bir

anket calismasi gerceklestirilmistir.

Yaratici Endistri Tanimi, Teknolojiyle
iliskisi ve Boélgesel Politikalardaki Rolu

LiteratUrde yaratici endustrilere iliskin Uzerinde go6-
rus birligi saglanmis bir tanim ve siniflama bulun-
mamaktadir. En yaygin kullanilan tanimlar Birlesmis
Milletler, Avrupa Birligi ve DCMS'ye aittir. Bu ¢alis-
mada DCMS (1998, 2001 ve 2014)'nin tanimi ve sinif-
lamasi dikkate alinmistir. Bu siniflamaya gore 9 ana
yaraticl endustri grubu ve bunlarin altinda yer alan
toplam 31 yaratici endUstri vardir. Ana yaratici endUst-
ri gruplari su sekildedir: i) Reklam ve Pazarlama ii)
Mimarlik iii) El Sanatlari iv) Tasarim v) Film, TV, Video,
Radyo ve Fotograf vi) Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve
Bilgisayar Hizmetleri vii) Yayimcilik viii) Mdze, Galeri
ve Kutluphaneler ix) MUzik, Performans ve Gérsel
Sanatlar.

Yaratici Endustriler ve Fikri Milkiyet Haklari

Yukarida tanimlanan bu endUstriler yUksek bir yara-
ticr igcerige sahiptir ve fikri mulkiyetin korunmasi bu
endustrilerde temel bir rol oynamaktadir. Teknolojik
gelismeler ve dijitallesme telife tabi eserlerin cogJal-
tilmasi ve dagitilmasini kolaylastirmistir. Bu durum,
eser sahipleri veya telif hakki sahipleri icin istenmeyen
sonuglar dogurabilmektedir. Yaratici bireylerin ente-
lektUel UrlUn yaratma sUrecinde harcadiklari zaman,
enerji ve parasal yatirrmlarinin karsiligini alamamalari,
yaratici Urun gelistirme motivasyonlarina zarar vere-
bilir. Bu nedenle, bu endUstrilerin gelistirilmesi igin
etkin bir telif hakki sistemine ihtiyag vardir.
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Yaratici Endustriler ve Dijital Teknoloji iliskisi

Hizla gelisen teknolojiler yaratici endustrilerin deger
zincirini (yaratma/gelistirilme, Gretim, dagditim, pazar-
lama ve tuketim sureglerini) dnemli 6lcude farklilastir-
mistir. Diger bir ifadeyle, yeni Grln gelistirme, yeni is
modeli gelistirme, yeni dagitim kanali, pazar firsatlari
kesfetme ve daha dusUk maliyetle Uretim gibi alanlar-
da dijital teknolojiler yaratici endUstrilere cok dnemli
firsatlar sunmaya baslamistir. Yaratici endUstrilerin
gelisimine destek veren bu teknolojik gelismelerin
basinda yapay zeka, sanal gerceklik, artirilmis ger-
ceklik ve blokzincir gibi teknolojiler yer almaktadir:

» Yapay zekd uygulamalari; muzik, film, video
oyunlari, sanat, tasarim gibi yaratici endUstrilerde
yaratim, Uretim, pazarlama/satis ve tUketim asa-
malarinda ¢ok etkin olarak kullanilabilmektedir.

» Sanal gergeklik ve artirilmis gergeklik teknolojileri
yaratici endUstrilerin igerik olusturma ve deneyim-
leme sUreclerini kolaylastirmakta ve maliyetleri
dustrmektedir.

» Blokzincir teknolojisi ise yaratici endUstrilerin Uru-
NnuU olan dijital eserlere (kitap, muzik, sanat, oyun,
fotograf, metin vb.) ait fikri mulkiyet haklari ve
icerik yonetiminde kolaylastirici bir role sahiptir.
Bu rol 6zellikle yetkisiz kullanimlarin énlenmesi ve
icerik sahiplerine 6demelerin daha adil yapilmasi
seklinde kendini gostermektedir.

Bolgesel Politikalardaki Roli

4

4. sanayi devriminin “ileri dijital Gretim teknolojileri”
Uretimin dogasini radikal bir sekilde degistirerek, bol-
gesel politikalarin yeniden sekillenmesine neden ol-
mustur. Yeni bolgesel politikalarin 6ncelikleri arasinda
Uretimin dijital teknolojilere dayali modernizasyonu
ve yapisal ddnusumu yer almaktadir. Akilli uzmanlas-
ma stratejileriyle yUrltulen bu dénusum surecinde
yaratici endustriler 6nemli bir role sahiptir. CUnku bu
endustrilerin, teknolojik yeniliklerin gelistirilmesi ve
bunlarin ekonomiye ve topluma yayilmasinda éncu
bir rold bulunmaktadir (UNIDO, 2019; KEA, 2019 ve
European Parliament, 2016).

Bu yeniliklerin kaynaginda bilim, teknoloji ve sanat
alanindaki bilgi ve becerileri sentezleyebilen “yaratici

isgucu” bulunmaktadir. Ekonominin dijital dontsumu
bu isglcUne (yaratici mesleklere) olan talebi artirmis-
tir; teknoloji ilerledikge de yaratici becerilerin daha
onemli hale gelecegi ve yaratici islerde uzmanlasmis
kisilerin dijital cagdan en ¢cok faydalananlar arasinda
yer alacagi tahmin edilmektedir (Bakhshi vd., 2015).
Bu nedenle, akilli uzmanlasma stratejileri kapsaminda
yaratici endustrilerin guglendirilmesi bolgede, Ureti-
min geleneksel yapidan modern bir yapiya déntusme-
sine yardimci olurken; yeni is ve istihdam alanlarinin
acilmasi ve yeni becerilerin kazanilmasi sureclerini
de hizlandiracaktir. Bu durum, dijital donusumun,
bdlgenin Uretim yapisi ve is gucU Uzerinde yaratabi-
lecegdi tehditleri firsata donustirme imkani verecektir
(OECD, 2019b).

Yaratici endustriler ayni zamanda bolgeler ve kisiler
arasindaki esitsizligin azaltilmasi, refahin toplumun
her kesimine yayillmasi gibi stUreclerde de olumlu et-
kilere sahiptirler. Bu endustriler 6zellikle kadinlarin ve
genclerin kulturel, sosyal, ekonomik ve politik yasama
katilimlarini guglendirerek; girisimcilik kapasitele-
rini ve istihdam duzeylerini artirarak sdrdurulebilir,
kapsayicl bolgesel/kirsal kalkinmaya énemli katkida
bulunurlar (UNIDO, 2014).

Yaratici Endustrilerin Yapisal Analizi

ikinci bolimde Uretim, katma deger, istihdam vb.
istatistikler kullanilarak yaratici endUstrilere iliskin
boélgesel (IBBS-2 dlzeyi), ulusal ve uluslararasi di-
zeyde yapisal analizler gergeklestirilmistir. Bolgesel
duzeydeki analizler daha ayrintili bir sekilde yapilmis
ve dzellikle TR31-izmir bolgesine yoJunlasiimistir.

Ulusal Analiz

Bu kisimda yaratici endUstriler dnce toplulastirilarak
sonra ise ayri ayri analiz edilmislerdir. Bu endustriler
toplulastinidiginda olusan endustri toplulugunu ifade
etmek icin “yaratici ekonomi” kavrami kullaniimis-
tir. 2017 yilinda Turkiye'de yaratici ekonomi yakla-
stk 28 milyar dolarlik bir ciroya, 25 milyar dolarlik
bir Gretime, 7 milyar dolarlik bir katma degere ve
344 bin kisilik bir istihdama sahiptir. Bu endustriler

Turkiye'nin toplam Uretiminin %3'UnU, cirosunun
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%2'sini, istihdaminin ise %1'ini olusturmaktadir'. 2010
ile 2017 yillari arasinda yaratici ekonominin ciro ve
Uretiminde 6nemli bir degisiklik gozlemlenmese de
katma degderinde %25, istihdaminda %43 ve girisim

sayisinda %34'|Uk bir artis gézlemlenmistir.

Turkiye'de yaratici ekonominin (yaratici endustriler
toplami) katma deger oraninin (Uretim iginde katma
degerin payl) diger geleneksel sektorlerden daha
yuksek oldugu tespit edilmistir. Bu oran imalat sanayi
icin %22, insaat sektoru icin %15, yaratici ekonomi igin
ise %28 olarak hesaplanmistir.

Buna ek olarak, yaratici endUstrilerin ekonomi igeri-
sindeki stratejik dnemi belirlenirken insaat ve ima-
lat sanayilerinin ekonomi icindeki yuksek agirhginin
yaniltici sonuglara yol agmamasi icin ikinci bir (nispi)
olgcek daha kullaniimistir. Bu élgek, bir endustrinin
Turkiye'nin toplam katma degeri icindeki payinin
ayni endUstrinin TUrkiye'nin toplam Uretimi icindeki
payina oranlanmasiyla elde edilmistir. Bu oranin “1"
olmasi, ilgili endUstrinin Turkiye'nin toplam katma
degeri icerisindeki payi ile Turkiye'nin toplam Ureti-
mi igerisindeki payinin birbirine esit oldugunu ima
etmektedir. S6z konusu oran, yaratici ekonomi igin
1,04 olarak hesaplanirken, imalat sanayi i¢in 0,83, in-
saat icin 0,53 olarak hesaplanmistir. Diger bir ifadeyle,
imalat ve insaat sanayilerin aksine yaratici endustriler
Ulkenin katma degerine, Ulkenin Uretiminden aldiklari

paydan, daha yuUksek oranda katki sunmaktadirlar.

Bu calismada Turkiye'deki tum yaratici endUstriler
birbirleriyle karsilastirmali olarak da analiz edilmistir.
Sonug olarak, ciro, katma deger, verimlilik ve istihdam
gostergeleri birlikte degerlendirildiginde Turkiye'nin
yaratici endUstrileri icerisinde bilgisayar programla-
ma faaliyetleri (6201), en iyi performansa sahip en-
dustri olarak tespit edilmistir. Bu endustrinin en yakin
takipgisinin ise bilgisayar danismanlik faaliyetleri

(6202) oldugu gorulmustur.

Uluslararasi Analiz

Turkiye'nin yaratici ekonomisi, 16 OECD Ulkesinin
yaraticl ekonomisiyle karsilastirmali olarak analiz

edilmistir. Hemen hemen tum gostergelerde (ciro,

Uretim, katma deger vb.) mutlak rakamlar dikkate
alindiginda Turkiye'nin yaratici ekonomisi OECD Ulke-
leri siralamasinda ortalarda yer alirken, nispi rakamlar
kullanildiginda (ilgili géstergelerin GSYiH'ya orani)
Turkiye son siralara gerilemektedir. OECD ulkeleri
icerisinde yaratici ekonominin en yuksek katma deger
oranina sahip oldugu Ulkeler Almanya (%65), ingiltere
(%55) ve ispanya (%54) olurken, en dustik katma deger
oranina sahip Ulke ise Turkiye olmustur. TUrkiye'deki
yaratici ekonominin katma deger orani neredeyse

bu Ulkelerin yarisi kadardir.

OECD ulkelerininkiyle kiyaslandiginda Turkiye'deki ya-
ratici endustriler igerisinde bilgisayar programlama
faaliyeti (6201) nispeten en iyi konumda olan endUstri
olarak tespit edilmistir. Bu endustrinin katma deger
orani %52 olarak hesaplanmistir ki; bu deger bircok
OECD ulkesinden daha yuksektir.

Bolgesel Analiz (iBBS-2 Diizeyi)

Bolgesel duzeyde yaratici endustrilere iliskin ulasi-
labilen en son veri 2015 yilina aittir. S6z konusu yilda
yaratici ekonominin en yuksek ciroya sahip oldugu ilk
bes bélge sirasiyla TR10 (istanbul), TR51 (Ankara), TR42
(Kocaeli, Sakarya, Duzce, Bolu, Yalova), TR31 (izmir) ve
TR61 (Antalya, Isparta, Burdur) olarak tespit edilmistir.
Bu bolgelerin Turkiye'nin toplam yaratici ekonomi
cirosunun icindeki paylari sirasiyla TR10: %73,9; TR51:
9,7: TR42: %3,4; TR31: %2,6 ve TR61: %2,5 dir. Sadece bu
bes bolge Turkiye'deki yaratici ekonominin toplam

cirosunun %90’'nindan fazlasini gerceklestirmektedir.

Bolgelerin yaratici endUstrilerinde ¢alisan sayilari in-
celendiginde yukaridaki siralama biraz degismektedir.
2015 yilinda yaratici endUstrilerde en fazla istihdam
saglayan bodlgeler sirasiyla TR10 (167 bin Kisi), TR51 (35
bin kisi), TR31 (13 bin kisi), TR61 (12 bin kisi) ve TR41 (9
bin kisi) bolgeleri olmustur.

Uzmanlasma: iBBS-2 bélgelerinin yaratici endUstri-
lerde uzmanlasma (yogunlasma) gdsterip gésterme-
digini belirleyebilmek amaciyla yerellesme katsayilari
(LQ) kullanilmistir. Bu katsayilar hem boélgenin yara-
tici ekonomisi hem de yaratici enduUstriler igin ayri
hesaplanmistir.

1 *Bu oranlar hesaplanirken sadece TUIK'in yillik sanayi ve hizmet istatistiklerinde yer alan endUstriler dikkate alinmistir. Kapsam disi
endustrilerin de hesaplamaya dahil edilmesi bu oranlarda degisiklige yol acabilir.



TURKIYE'DE YARATICI ENDUSTRILERIN iBBS-2
BOLGELERI DUZEYiINDE ANALIZi: iZMiR’E BiR BAKIS

Yaraticl ekonominin uzmanlasma gosterdigi Ug bdlge
tespit edilmistir. Bunlar, TR10 (istanbul), TR51 (Ankara)
ve TR61 (Antalya, Isparta, Burdur) boélgeleridir. Yaratici
ekonomi bu U¢ boélge disinda her ne kadar bir uzman-
lasma gostermese de kritik LQ degerine en yakin bol-
genin TR31 (izmir) bélgesi oldugu tespit edilmistir.

Yaraticl ekonominin yani sira yaratici endUstrilerin
de bdlgesel yogunlasmalari arastiriimistir. Dokuz
ana yaratici endUstri grubu icin uzmanlasma gds-
teren bdlgeler su sekildedir: Reklam ve Pazarlama:
TR10 ve TR51; Mimarlik: TR10, TR41, TR51 ve TR61; El
Sanatlari: TR10; Tasarim: TR10, TR21 ve TR32; Film, TV,
Video, Radyo ve Fotograf: TR10, TR51 ve TR6]1; Bilgi
Teknolagjileri Yazilm ve Bilgisayar Hizmetleri: TR10,
TR31 ve TR51; Yayimcilik: TR10 ve TR51; Mduze, Galeri
ve Kutuphaneler: TR10 ve TR42; Muzik Performansi
ve Gorsel Sanatlar: TR10 ve TRo61.

Alt yaratici endUstri gruplarinda uzmanlasma ince-
lendiginde TR10 bolgesinin tum yaratici endustrilerde,
TR51 bdlgesinin 17 endustride, TR61 bolgesinin 7 en-
dustride ve TR31 bdlgesinin ise 5 endUstride uzman-
lasma gosterdigi tespit edilmistir.

Yaratici Yayilim ve Es-Yerlesme: Yaratici endUst-
riler yenilikci faaliyetleriyle bulunduklari bélgenin
yaraticilik kapasitesine dogrudan katkida saglarlar-
ken ayni zamanda ekonominin diger alanlarina da
yayllma etkileriyle dolayli katki sunarlar. Dolayslyla
bu endustrilerin bulundugdu boélgelerde bir “yaratici
yayillim” s6z konusudur. Yaratici yayillimin varhigina
iliskin ampirik bir kanit bulabilmek icin hem yaratici
endustrilerin birbirleriyle hem de yaratici endUstri-
lerle diger yenilik¢i endUstrilerin (YUksek Teknoloji
Endustrileri ve Bilgi Yogun is Hizmetleri) bir bélgede
ayni anda konumlanma (es-yerlesme) egiliminde olup
olmadiklari analiz edilmistir. Bu amacla korelasyon
analizi kullanilmistir. Yaratici endustriler arasindaki
korelasyon analizi sonuglari su sekildedir:

» Reklam ve pazarlama enddstrisi, el sanatlari disin-
da diger tum yaratici endustrilerle birlikte es-yer-
lesme gostermektedir. Fakat bunlarin dereceleri
arasinda farkliliklar bulunmaktadir.

» Mimarlikile diger yaratici endUstriler arasinda ge-
nellikle dUsuk duzeyde bir korelasyon bulunmakta-
dir. Sadece film-TV-video-radyo-fotograf endustrisi

ile arasindaki korelasyon orta dUzeydedir.

» Elsanatlari, diger hicbir yaratici endUstriyle es-yer-
lesme sergilememektedir.

» Tasarim enduUstrisinin uzmanlasma gosterdigi bol-
gelerde film-TV-video-radyo-fotograf, bilgi teknolo-
jileri-yazilim-bilgisayar hizmetleri ve muzik-perfor-
mans-gorsel sanatlar endUstrileri de uzmanlasma
gosterme egilimindedirler. Tasarim endUstrisi ile
bu endustriler arasindaki es-yerlesme iliskisi orta
duzeydedir. Tasarim enduUstrisi, mUze-galeri-kutup-
hane baslgi altindaki faaliyetlerle de es-yerlesme
sergilemektedir, fakat bu iliskinin derecesi dusuk
duzeydedir.

» Film-TV-video-radyo-fotograf basligi altindaki
endustriler ile bilgi teknolojileri-yazilim-bilgisayar
hizmetleri ve muzik-performans-gdrsel sanatlar
baslgi altindaki endUstriler arasinda yUksek ko-
relasyon tespit edilmistir.

» Mdzeler - galeriler - kitluphane faaliyetlerinin uz-
manlastigi bélgelerde muzik-performans-gorsel
sanatlar faaliyetlerinin de yUksek oranda uzman-

lasma gosterdigi bulgusu elde edilmistir.

Yaratici endUstriler ile diger yenilik¢i endUstriler ara-
sindaki korelasyon analiz sonuglari ise su sekildedir:

» Yaratici endUstriler daha ¢ok bilgi yogun is hizmet-
leriyle (BYiH) es-yerlesme gdsterirken yiiksek-tek-
noloji endustrileri ile daha az es-yerlesme gdster-
digi tespit edilmistir.

» Yaratici endustriler igerisinde yUksek-teknoloji
endustrileri ile es-yerlesme gosteren iki endUstri
bulunmaktadir. Bunlar “muzik” ve “bilgi teknolo-
Jjileri-yazilim-bilgisayar hizmetleri” endUstrileridir.
Ancak bu es-yerlesme iliskisi dusuk duzeydedir.

» BYiH'ler, dért yaratici endUstriyle (reklam-pazar-
lama, film-TV-video-radyo-fotograf, bilgi teknolo-
jileri-yazilm-bilgisayar hizmetleri ve muzik-per-
formans-gorsel sanatlar) ylksek, iki yaratici
enddustriyle (tasarim ve muze-galeri-kutiphaneler)
orta ve bir yaratici endUstriyle (mimarlik) dtistk
dlzeyde es-yerlesme gdstermektedir.

» Elsanatlari ve yayincilik endustrileriyle ne yuk-
sek-teknoloji ne de BYiH'ler arasinda istatistik-
sel olarak anlamli bir korelasyon iliskisi tespit
edilememistir.
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TR-31 Boélgesinin Analizi

2015 yilinda yaratici endUstrilerin izmir'deki toplam
cirosu 544 milyon dolar ve c¢alisan sayisi1 12.971 kisidir.
Tarkiye'nin toplam yaratici ekonomi cirosu ve istih-
dami icerisinde izmir'in yaratici endustrilerinin payi
sirasiyla %2,6 ve %4,6'dir. Bu endustrilerin izmir'in
toplam cirosu icindeki pay! %0,6 ve istihdami icindeki
payl ise %0,9'dur.

Yaraticl endUstriler izmir'de ciro agisindan degerlen-
dirildiginde en yUksek pay %23,3 ile reklam ajanslari
faaliyetlerine (73711) aittir. Bunu yaklasik %19'luk payla
bilgisayar programlama faalijyetleri (6201) ve %16'lik
payla mdicevher ve benzeri esyalarin imalati (3212)
izlemektedir. Ciro payi en yuksek bes endustrinin
toplam cirosu (7311, 6201, 3212, 5813 ve 6202 kodlu en-
dUstriler) izmir'in yaratici ekonomi cirosunun %78'ine
karsilik gelmektedir.

izmir'de yaratici endustrilerin istihdam paylarina ba-
kildiginda yine ilk iki sirada 7311 kodlu reklam ajansla-
ri faaliyetleri ve 6201 kodlu bilgisayar programlama
faaliyetlerinin yer almaktadir. Mimarlik faaliyetleri
(7111) ciro siralamasinda daha gerilerdeyken istihdam
siralamasinda %10,6'lik pay ile U¢cUnuU sirada yer al-
maktadir. istihdam payi en yUksek ilk bes yaratici
endustri (7311, 6201, 7111, 5813 ve 6202 kodlu endUst-
riler) izmir'in yaratici ekonomi istihdaminin %76'sini
olusturmaktadir.

izmir'de Yaratici Endiistrilerde Uzmanlasma: 2010
yilinda izmir, sanat tesislerinin isletilmesi (9004), rek-
lam ajanslarinin faaliyetleri (7311) ve fotografcilik fa-
aliyetlerinde bir uzmanlasma sergilerken, 2015 yilin-
da bu alanlardaki uzmanlasmanin ortadan kalktigi
gozlemlenmistir.

izmir'de sinema film gésterimi faaliyetleri (5914) ve
kultdrel egitim faaliyetlerinde (8552) 2010 yilinda
tespit edilen uzmanlasmanin 2015 yilinda da devam
ettigi gorulmus fakat bu faaliyetlerin uzmanlasma
derecelerinde bir gerileme oldugu tespit edilmistir.

Bunlarin yani sira, 2010 yilinda izmir'de uzmanlasma
sergilemeyen bazi yaratici endUstrilerde 2015 yilinda
uzmanlasma gercgeklestigi gérulmustur. Bunlar, diger
yayincilik faaliyetleri (5819), bilgisayar programlama
faaliyetleri (6201) ve gazetelerin yayimlanmasi faali-
yetleri (5813) olarak tespit edilmistir.

Uc Yildiz Analizi: izmir'de yaratici endUstrilerin k-
melenme potansiyelini belirleyebilmek amaciyla tg
yildiz analizi yapilmistir. Bu analiz cercevesinde her
bir endUstri uzmanlik, bUyUklUk ve baskinlik kriterleri
acisindan degerlendirilmistir. Tek kriteri gecgebilen
enddustriler icin “aday kime”, iki kriteri gegebilen-
ler icin “potansiyel kime” ve Ug kriteri de gegebilen
endustriler i¢in “olgun kime” ifadeleri kullaniimistir.

2015 yiliigin izmir'in Gg yildiz analiz sonuglarina gore
bilgisayar programlama faaliyetleri (6201) G¢ yildiz
alarak bolgede olgun kime &6zelligi gdsteren tek
yaratici endUstri olarak tespit edilmistir. ilgili endUst-
ri 2010 yilinda sadece buyUklUk kriterini asarak tek
yildiz alabilmisken bes yil icerisinde hizl bir ilerleme
gostererek her Ug kimelenme kriterini de gegmeyi
basarmistir. TUIK (Turkiye Istatistik Kurumu) verilerine
gore bes yil icerisinde ilgili endUstride istihdamda 4
kattan fazla; firma sayisinda ise 7 kattan fazla bir artis
gdzlemlenmistir.

Analiz sonuclari, 2015 yilinda iki yildiz alarak izmir'de
potansiyel kime 6zelligi tasiyan yaratici endUstriler
olarak sunlari isaret etmektedir: Gazetelerin yayim-
lanmasi (5813), diger yayincilik faaliyetleri (5819), sine-
ma filmi gdsterim faaliyetleri (5914), reklam ajanslari-
nin faaliyetleri (7311) ve kulturel egitim (8552). Reklam
ajanslarinin faaliyetleri (7311), 2010 yilinda izmir'de
olgun kime 6zelligi sergilerken; 2015 yilinda bu 6zel-
ligini kaybetmistir. S6z konusu endustri igin hesap-
lanan uzmanlik katsayisi, esik deger olan 1'e hala ¢ok
yakindir ve izmir'de olgun kiime ligine yikselmeye
talip en glclu adaydir. Bu endUstrinin desteklenmesi

endustriyi hizlica eski seviyesine geri getirebilir.

izmir'de sadece bUyUklUk kriterini asarak tek yildiz
alabilen 15 endustri bulunmaktadir. Bunlar arasinda
ozellikle uzmanlasmis tasarim faaliyetlerinde (7410)
onemli bir potansiyelin var oldugunu gorulmektedir.
ilgili endustrinin uzmanlasma katsayisi 0,90 olarak
hesaplanmis ve kritik dedere oldukc¢a yakin gdzuk-
mektedir. E§er bu endustrinin uygun tesviklerle bu-
yUmesi saglanabilirse potansiyel kime grubunda yer

almasi mUimkun gozUkmektedir.
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izmir'de Dijital Endistriler: Daha 6nce de belirtildigi
gibi yaratici endUstriler yeni teknolojik araglari ve diji-
tal teknolojik gelismeleri en hizli sekilde uygulamaya
dénusturen endustrilerdir. Bu nedenle, yaratici ve diji-
tal endustriler arasinda yakin bir iliski bulunmaktadir.
Bu iliski géz éninde bulundurularak izmir'in dijital
endustriler konusunda hangi asamada oldugu da
bu raporda ele alinmustir. izmir'deki dijital endUstriler
Turkiye'nin dijital ekonomisinin toplam cirosunun
%5,1'ini gerceklestirmekte ve bu alanda ¢alisanlarin
%2,3'UnU istihdam etmektedir. Bu endUstriler izmir
ekonomisinin toplam cirosunun %1,3'Unu ve istihda-

minda da %1'ini olusturmaktadir.

izmir'in dijital endUstrilerinin toplam cirosu ve istihda-
mi icinde en yUksek paya sahip olan ilk bes dijital en-
dUstri 4652, 6110, 4651, 6201 ve 6120 kodlu endUstriler-
dir. Bu endustriler izmir'in dijital ekonomi cirosunun

%77'sini ve istihdaminin %69'unu temsil etmektedir.

Hem yaratici hem de dijital endustriler icerisinde yer
alan bilgisayar programlama faaliyeti (6201) izmir'in
yaratici ekonomisinde oldugu gibi dijital ekonomisin-

de de dnemli bir yere sahiptir.

izmir'de Yaratici Meslekler: Dijital dénisimin ya-
sandigl bu donemde yaratici beceriler gerektiren
mesleklerin giderek 6ne ¢ikacadi ve yaratici islerde
uzmanlasmis kisilerin dijital cagdan en ¢ok faydala-
nanlar arasinda olacagi 6ngdrulmektedir. Bu dusun-
ceden hareketle izmir'in yaratici mesleklere iliskin
mevcut durumu da bu c¢alismada ortaya konmaya
calisiimistir. Bir bdlgenin yaratici isgucl potansiyeli
olcumlenirken sadece yaratici endustrilerde bu mes-
lekleri yapanlar degil baska enduUstrilerde de yaratici
meslekleri yapanlar dikkate alinmalidir. Bu sekilde
hesaplandiginda Turkiye'de tum enddUstrilerde ca-
lisan 542 bin yaratici meslek sahibi bulunmaktadir
ve bunlarin 31 bin kisisi izmir'de calismaktadir. Bu
rakam izmir'in toplam isgUcinin %1,6'sina karsilik
gelmektedir. izmir'de yaratici meslekler icerisinde
en ¢ok ¢alisana sahip olan mesleklerin basinda e/
sanatlari ve reklam-pazarlama gruplari gelmektedir.
Bu iki alanda calisanlarin toplami izmir'deki yaratici
meslek sahiplerinin %50'sinden daha fazladir. izmir'de
en yUksek galisanin oldugu Ug¢uncu siradaki yaratici
meslek grubu ise tasarimdir. Yaklasik 3600 kisinin

calistigi bu meslek grubunun izmir'in toplam yaratici
mesleklerinde galisan sayisi icindeki payi yaklasik
%]11,5'tir.

izmir'de Dijital Meslekler: Yaratici ve dijital meslekler
birbirlerini besleyen mesleklerdir. Hatta bazi yaratici
meslekler ayni zamanda dijital meslek olarak da ta-
nimlanmaktadir. GUnUmUuz dUnyasinda bir bdlgenin
gelisimi icin yaratici meslekler kadar dijital meslekle-
rin de 6nemli bir payl bulunmaktadir. 2019 yil itiba-
riyle Turkiye'de 101 bin kisi dijital meslek sahibidir ve
bunlarin %5,7'si izmir'de istihdam edilmektedir. Bu
oranla izmir, bu alanda en yUksek istihdama sahip
Uclincl bélge konumundadir. izmir'de dijital mes-
leklerde calisanlarin %37'sini “yazilim gelistiriciler” ve
%26'sin1 “bilgi ve iletisim teknolojisi kullanici destek

teknisyenleri” olusturmaktadir.

Yaratici Mal Dis Ticareti

Uclncu bélumde yaratici mal ticareti Ug dlzeyde
(uluslararasi, ulusal ve bdlgesel) analiz edilmistir.
Analizler 7 farkli mal grubu (el sanatlari, gorsel ve
isitsel mallar, tasarim, yeni medya, gosteri sanatlari,
yayimcilik, gorsel sanatlar) icin gergeklestirilmistir.

Klresel Yaratici Mal Ticareti

Kdresel yaratici mal ticaretine iliskin en son veriler
2015 yilina aittir. S6z konusu yilda bu ticaret 510 mil-
yar dolara ulasmistir. TUrkiye ise ayni yilda 8,7 milyar
dolarlik yaratici mal ihracati ile dUnyada 12. sirada yer
almistir (2005 yilinda 3,3 milyar dolar ile 19. siradaydi).
Yaratici mal ihracati, toplam kUresel mal ihracatinin
yaklasik %3'Unu olusturmaktadir.

KUresel yaratici mal ihracati icerisinde Turkiye'nin
payl ise %1,7'dir. UNCTAD verilerine gore 2015 yilinda
dUnya mal ihracati icinde TUrkiye'nin payinin yaklasik
%1 oldugu gdz 6nlne alindiginda yaratici mal ihra-
catindaki payinin hi¢ de azimsanmayacak bir oran
oldugu gdérulmektedir.

Turkiye dUnyada yaratici mal dis ticaretinde fazla ve-

ren Ulkeler arasinda dérdUlncu sirada yer almaktadir.
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Tarkiye'nin Yaratici Mal Ticareti

Turkiye'nin yaratici mal ticaretine iliskin ulusal veri
kaynaklarindan (TUiK'ten) ulasilabilen en glincel veri
2019 yilina aittir. Bu yilda Turkiye'nin yaratici mal ih-
racati 11 milyar dolardir. TUrkiye'nin ayni yilda yaratici
mal ithalati da yaklasik 3,6 milyar dolar olarak gergek-
lesmistir. Dolayisiyla Turkiye, yaratici mal ticaretinde
yillik 7 milyar dolarin Uzerinde dis fazla vermektedir.

Tarkiye'nin yaratici mal dis ticaretinin %60'tan faz-
lasini tasarim drdnleri olustururken, %30 kadarini
da el sanatlari drdnleri olusturmaktadir. Kuresel el
sanatlari ihracatinda Turkiye %8'lik payla en yUksek
ihracat yapan ikinci Ulke konumundadir. TUrkiye, tasa-
rim drunleri ihracatinda da dunyadaki ilk 10 ihracatgi
Ulke arasindadir.

2005 yilinda Turkiye'nin yaratici mal ihracati yaptigi
ilk Gg Ulke sirasiyla ABD, Almanya ve Rusya olmus-
tur. 10 yil icerisinde TuUrkiye'nin yaratici mal ihracati
yaptigi Ulke siralamalarinda énemli degisiklikler s6z
konusu olmustur. 2015 yilina gelindiginde Turkiye'nin
yaratici mal ihracat pazarinda ilk sirayi Birlesik Arap
Emirlikleri almistir. Bu Ulkeyi sirasiyla Irak, iran ve
Suudi Arabistan takip etmistir. ilgili dénem incelen-
diginde TUrkiye'nin yaratici mal ihracatinda bolgesel

bir kayma yasadigi gdzlemlenmistir.

Bolgesel Yaratici Mal Ticareti

iBBS-2 bélgelerinin yaratici mal ticaretinde birbirle-
rine gére mukayeseli UstunlUkleri Balassa endeksi
vasitasiyla analiz edilmistir. Analiz sonuglarina gore
izmir'in, iki yaratici mal grubunda mukayeseli GstUnld-
ge sahip oldugu tespit edilmistir. Bunlar yeni medya
ve gdérsel sanat Urlnleridir. izmir, bu alanlarda mu-
kayeseli UstunlUugu olan diger bolgelerden de daha
yuksek bir uzmanlik degerine sahiptir.
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Yaratici Endustriler Ekosistemi

Bilginin Uretim sureclerindeki artan rolu ve bunun
sonucu olarak kuresel ekonominin ugradigi degisim,
yenilik ve teknoloji Uretimi icin dinamik bir etkilesim
ortamini, diger bir ifadeyle bilgi Uretimini hizlandi-
racak olan canli ekosistemlerin olusumunu gerekli
kilmaktadir. Onimuzdeki débnemde yaraticilik, bilgi ve
teknolojinin birbirini besledigi ekosisteme sahip eko-
nomiler buyUme ve rekabet konusunda avantajli ko-
numda olacaklardir. Bu dUstinceden hareketle izmir'in
bu alandaki durumunu ortaya koyabilmek amaciyla
bu bélumde izmir yaratici endiistriler ekosistem ha-
ritasl olusturulmustur. Haritayi olusturan aktorlerin
etkilesimleri ve ekosisteme katkilari mikro, mezzo
ve makro dlzeyde ele alinarak degerlendirilmistir.

Genel Degerlendirme

Elde edilen bulgular édncelikle ulusal dluzeyde bir “ya-
ratici ekonomi politikasi” olusturulmasina ve izlen-
mesine ihtiyag oldugunu gdstermistir. Ayrica yaratici
endustrilerin izlenebilmesi icin hem ulusal hem de
bolgesel diizeyde TUIK tarafindan veri derlenmesi ve
periyodik olarak yayinlamasina gerek vardir. Dijital
teknolojilerin yaratici endUstrilere entegrasyonuna

iliskin strateji calismalarin yapilmasi gerekmektedir.

Yaratici ekonomide uzmanlasma konu-
sunda izmir'in sinirda oldugu tespit edil-
mistir. izmir'de éncelikle Gi¢ endistrinin
desteklenmesinin 6nemli oldugu sonucu-
na variimistir. Bunlar, bilgisayar program-
lama faaliyetleri, reklam ajanslari faaliyet-
leri ve tasarim olarak belirlenmistir.
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BOLUM T

Yaratici Endustriler:
Tanim, Teknoloji ve
Bolgesel Politikalar

TURKIYE'DE YARATICI ENDUSTRILERIN iBBS-2

BOLGELERI DUZEYINDE ANALIZi: iZMiR'E BiR BAKIS

1.1. Tanimlar ve Siniflamalar

Bu kistmda yaraticilik kavramuyla birlikte yaratict endiistri ve yaratict meslek tanim

ve siniflamalarina yer vertlmagtir.

1.1.1. Yaraticilik

Yaraticilik kavrami Latince'de Uretmek, meydana ge-
tirmek anlamina gelen “creare” fiiline dayanmaktadir.
GUnumuzde pek ¢ok farkh disiplinde buyuk éneme
sahip olan bu kavram, yUzyillar boyunca ‘insanin
yaraticilligi’ anlaminda kullanilmamistir. Yaratmak
eyleminin insan tarafindan gergeklestirildigine dair
ilk yazili kaynagin, 1875 yilinda Adolphus Ward'un ya-
yimladigi bir tiyatro tarihi kitabi oldugu bilinmektedir.
ilk zamanlarda cok populer olmayan bu kavramin
standart sozlUklere ve ingilizce disindaki diger dillere
girmesi, elli yildan fazla zaman almis ve bu sUrede
Il. DUnya Savasi gibi dnemli toplumsal dontusumler
yasanmistir. Bu dénemde yaraticiligin kaynaginda,
insani digerlerinden farkli kilan bilissel yeteneklerinin
oldugu, baska bir ifadeyle yaraticiligin birka¢ dahiye
(Einstein vb.) mahsus oldugu dustnulmustur. ikinci
DUlnya Savasl sonrasinda bu konuda artan bilimsel
calismalarla birlikte yaratici potansiyelin tum insan-
lida ickin oldugu varsayilmaya baslanmis ve bireysel
etmenlerin yani sira, s6z konusu potansiyeli ortaya
cikaran gevresel ve sosyal kosullarin arastirilmasina

olan ilgi de artmistir (Glaveanu ve Kaufman, 2018: 10).

GUnUmuzde yaratma eylemi, bireyin merkezi sinir
sistemi ve duygu dunyasi ile birlikte fiziki, sosyal ve
kulturel cevresinin etkilerini de kapsayacak sekilde
bir butun olarak ele alinmaktadir (Changeux, 2005).
Esas olarak problem ¢ézme kapasitesi kapsaminda
degerlendirilen yaraticilik eylemi en basit sekilde; yeni
ve ayni zamanda sosyal degeri olan yararli, ilging
fikirlerin Gretimi olarak tanimlanabilir (Simon, 1983;
Santagata, 2009 ve Amabile, 2018).

Yeni bilgiyi, yeni sanat bigimlerini, yeni teknolojileri,
yaraticl insanlari, sosyal, fiziksel ve bilgiye dayali ser-
mayeyi bir araya getiren ve ayni zamanda Uretken bir
sekilde batunlesmelerini saglayan sehirler/bélgeler,
yeni bilgilerin Uretimi igin elverisli bir ortam yaratirlar
(Florida, 2018: 23). Bu bolgelerde yasayan insanlar ve
faaliyet gdsteren firmalar, zengin bilgi tabani seklin-
deki yerel dissalligin faydalarini i¢gsellestirerek, daha
fazla yeni bilgi yaratma firsati elde ederler.

Yaratici endustriler bu elverisli ortamin énemli un-
surlarindan bir tanesidir. Nesilden nesile aktarilan
kultarel bilgi birikimini yeni teknolojiler ile butlnles-
tirerek yaratici bir girdiye donusttren bu endustriler;
insanlarin sosyal, ekonomik, kultUrel hayata bireysel
refah ve potansiyellerini artiracak sekilde katilmasini,
yaratici fikirlere sahip kisilerin ve firmalarin bolgeye
cekilmesini, yeni is modellerinin gelismesini, yeni
teknologjilerin kullaniminin yayginlasmasini ve ayni
zamanda insanlar arasinda guven ve isbirligi istegini
artiran bir sosyal 6grenme platformunun olusmasini
saglayarak, sehirdeki/bélgedeki bilgi tabaninin
zenginlesmesine ve dolayisiyla yeni ve sosyal degeri
olan bilgi Uretiminin artmasina, énemli katkida
bulunurlar (Santagata, 2009 ve KEA, 2009).
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1.1.2. Yaratici Endustriler

1990l yillardan itibaren bilisim teknolojilerinin hiz-
la gelisimi ve artan kullanimi ekonomide yapisal bir
doénustme yol agmis ve bu sureg yeni ekonomi, bil-
gi ekonomisi, ag ekonomisi gibi farkli kavramlarla
tanimlanmistir. Ekonominin her alaninda (Uretim,
dagitim ve tuketim) ve tum sektorlerinde bilgi ve
yeniliklerin hakim konuma gelmesi, Urdn degderinin
icerdigi yazilim ve bilgi tarafindan buyuk dlcude be-
lirlenmesi, hizmet sektdru ve yaraticl icerige sahip
kultur sektorunun hizla buyUmesi gibi gelismeler,
yaraticli endustrilerin 6nemi bu yeni donemde surekli
artirmistir (OECD, 1998; Flew, 2002).

Yaratici endustriler kavrami ilk kez, Avustralya
HUkUmeti'nin 1994 yilinda yayinladigi “Yaratici Ulus”
raporunda kullanilmistir. Ardindan 1997 yilinda
ingiltere’de mevcut hilkimet yeni ekonomi politika-
larinda, bu endustrilerin istihdam ve refah agisindan
onemini vurgulamistir (UNIDO, 2014). GUnUmuUuzde
bircok ulke yeni sanayilesme politikalarinda, surdu-
ralebilir ve kapsayicl bUyUumeye oldugu kadar dijital
teknolojilerin gelismesine ve kullaniminin yayginlas-
masina olan katkilari nedeniyle yaratici endUstrilere
onemli bir yer vermektedir (UNIDO, 2019; KEA, 2019
ve European Parliament, 2016). Bu nedenle ulusla-
rarasi literatUrde konuya iliskin ¢cok sayida calisma
bulunmaktadir. Bu ¢galismalarda yer alan farkli yaratici
endustri tanimlari arasinda en yaygin olarak kullani-
lanlar; DCMS (Dijital, Kultur, Medya ve Spor BolUmu),
BM (Birlesmis Milletler) ve AB (Avrupa Birligi)'ye ait
tanimlardir (Domenech ve Rausell-Koster, 2018).

KUTU 1.2: DiJiTAL, KULTUR, MEDYA VE SPOR
BOLUMU (DCMS)

Ingiltere hiikiimetinin bir organt olan
DCMS, 1997 yilinda kurulmus; faaliyet
alant ve adi yillar igerisinde degisiklik
gostermistir. Kurumun ilk adi “Kiiltir,
Medya ve Spor Boliimii” iken, kurulusunun
25. yul déniimiinde (03 Temmuz 2017)
isminin onine ‘dijital’ ifadesi eklenerek
“Dijital, Kiiltiir, Medya ve Spor Bélimi”
olmugstur. Bu degisiklik kurumun, dijital
teknolojilerin gelismesiyle birlikte 6nemls
yeni sorumluluklar dstlenmesi ve gelistirdigi
politikalarin yarisimin dijital sektorler:
(telekomiinikasyon, veri korumasi, internet
givenligi, siber beceriler, medya ve yaratict
endiistrilerin ilgili alanlari) kapsayacak hale
gelmesi nedeniyle yapilmistir (DCMS, 2017).
Yaratici endiistriler ve dijital politikalarin
DCMS biinyesinde bir araya getirilmest,
yaratict endiistriler ve teknoloji sektori
arasindaki yakin iliskiyi gostermektedir. Bu
gelisme, hiikiimet politikalar: olusturulurken
dijital altyapt ve yapay zeka gibi kritik
alanlarda yaratict endiistrilerin de
gereksinimlerinin dikkate alinacagt
anlamina gelmektedir ve bu nedenle 6nem
tasimaktadir (Bakhshi, 2019).
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DCMS Tanimi

Yaratici endUstrilerin, ekonomiye olan katkilarini
analiz etmek ve gelismelerine yonelik politikalar
tasarlama amaci tasiyan ilk calisma, 1998 yilinda
ingiltere’de DCMS (o zamanki adiyla Kultir, Medya
ve Spor Bolumu) tarafindan yayimlanmistir. Yaratici
Endustriler Haritalama Belgesi? adli bu ¢alisma 2001
yilinda tekrar yayinlanmis ve ulusal, bolgesel ve yerel
dUzeyde gelistirilen politikalarda yaratici endUstrilerin
dikkate alinmasi gerekliligi ortaya konulmustur (Flew,
2002 ve DCMS, 2001).

DCMS (2001), yaratici enddustrileri, “6ztinde bireysel
yaraticilik, beceri ve yetenegin oldugu; fikri mulki-
yetin olusturulmasi ve kullanilmasi yoluyla servet
ve istihdam yaratma potansiyeli olan endustriler
olarak tanimlamaktadir”.

Tanimda yer alan “fikri mulkiyet” kavrami, Ureticisi-

nin izni olmaksizin Urunun taklit edilmesi, ticari bir

Sekil 1.1: DCMS Yaratici Endustriler Siniflamasi

1998

» Reklam

» Mimarhk

» El Sanatlar

» Tasarim

» Moda Tasarim

» Film

» Televizyon ve Radyo
» interaktif Eglence Yazilimlari
» MuUzik

» Performans Sanatlari
» Yazihm

» Antika

» Yayimcilik

imtiyaza donusturulmesi mumkun olmayan; basta
telif hakkil, patent, ticari marka olmak Uzere hukuki ya
da duzenleyici mekanizmalar kapsaminda korunan bir
fikri degeri ifade etmekte ve yaratici endUstriler tani-

minin 6zUnu olusturmaktadir (Santagata, 2009: 157).

Zaman icerisinde DCMS’'nin yaratici endustri tani-
minda meydana gelen degisiklikler sekil 1.1'de gds-
terilmistir. DCMS, 1998 yilinda yayinladigi Haritalama
Belgesi'nde yaratici endUstrileri 13 baslik altinda ta-
nimlamistir. Daha sonra 2014 yilinda, dinamik hari-
talama yontemini® kullanarak yaratici endUstrileri
yeniden belirlemis ve 9 ana baslk altinda toplanmistir
(yaratici endUstrilerin tam listesi icin bkz. tablo 2.1).
DCMS, 2002 yilindan itibaren yaratici endustri eko-
nomik tahminleri* adi altinda bu endUstrilere iliskin
katma deger, istihdam, ihracat ve isletme sayisi ista-
tistiklerini dtzenli olarak yayimlamaktadir.

2014

» Reklam ve Pazarlama

» Mimarlk

» El Sanatlari

» Tasarim: Urln, Grafik ve Moda

» Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf

» Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
» Yayimcilik

» Muze, Galeri ve KUtUphaneler

» Muzik, Performans ve Gésteri Sanatlari

2 https://Mww.creativitycultureeducation.org/publication/creative-industries-mapping-document-1998/

3 Dinamik haritalama yontemi 3 adimi icermektedir; yaratici mesleklerin belirlenmesi, her bir endUstri i¢in yaratici mesleklerde calisan
oraninin hesaplanmasi (creative intensity) ve belirlenen bir esik degeri Gzerinde yaratici yogunluga sahip endustrilerin “yaratici
endUstriler” olarak tanimlanmasi (Bakhshi vd., 2015a; Bakhshi vd., 2013a; Bakhshi vd. 2013b; DCMS, 2016a). Yaraticl yetenege dayali olan
bu yontem, farkli endUstrilerden tutarl bir grup olusturmak ve uluslararasi dizeyde karsilastirma yapabilmek icin glvenilir istatistikler
Uretilmesi agisindan dnemlidir (Bakhshi vd., 2015a, Nathan vd., 2015).

4 https:/Mmwww.gov.uk/government/collections/creative-industries-economic-estimates
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KUTU 1.2: YARATICI ENDUSTRI, DiJiTAL SEKTOR VE KULTUR SEKTORU iLisKisi

Dijital sektor, sayisallasmayla ilgili ¢cekirdek faaliyetleri, bilisim teknolojileri Grun ve hizmetlerini,
cevrimici platformlari ve paylasim ekonomisi gibi bu platformlara dayali ¢esitli faaliyetleri icermektedir
(IMF, 2018). Diger bir ifadeyle dijital sektor, “dijital bilgiye iliskin tim Urun, teknoloji, hizmet ve
sistemlere yonelik faaliyetleri kapsamaktadir” (Taymaz, 2018). Yaratici endUstrilerin dnemli bir kismi
(Yayimcilik; IT Yazilm ve Bilgisayar Hizmetleri; Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf; Tasarim vb.) “dijital
yogun sektorler” siniflamasi icinde yer almaktadir (OECD, 2011a; Calvino vd., 2018).

Kultir sektora, merkezinde kulturel bir nesnenin yer aldigi faaliyetleri kapsamaktadir. Yaratici

endustriler ve kultur sektorleri farkh tanimlanmalarina ragmen, bircok ortak faaliyeti kapsamaktadir.

Sekil 1.2: Yaratici Endustri, Dijital Sektor ve Kultir Sektoérd iliskisi

DiJiTAL
SEKTOR )
A YARATICI
ENDUSTRILER
(3)
KULTUR SEKTORU
(4)
1. Yayimcllik, bilgisayar oyunlari ve diger 3. Sanat ve muzecilik faaliyetleri

yazilim programlarinin yayinlanmasi, Kulturel Miras, kayitli medyanin ¢cogaltiimasi,

bilgisayar programlama ve danismanlik muzik aletleri imalati, muzik ve video
faaliyetleri kayitlarinin perakende ticareti, tarihi alanlar ve

2. Film, TV, Muzik, Radyo yapilar ile benzeri turistik yerlerin isletilmesi
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Birlesmis Milletler (UNCTAD/ UNESCO/ UNDP) Tanimi

Kaynak: DCMS (2019: 6)

Not: DCMS’nin yaratici enddstriler, klltir sektori ve dijital sektdr siniflamasi igin bkz. ek tablo 1.1.
[zmir'deki kdltur sektérlerine iliskin bilgi icin bkz. ek tablo 1.2. ve 1.3.

BM, 2004 yilinda Brezilya’'nin Sao Paulo kentinde
duzenlenen “UNCTAD X| Konferansi’yla birlikte ya-
ratici endUstriler kavraminin uluslararasi ekonomi
ve kalkinma gundeminde yer almasini saglamistir
(UNCTAD, 2008: 12). UNCTAD (Birlesmis Milletler
Ticaret ve Kalkinma Konferansi), UNESCO (BM Egitim,
Bilim ve Kultdr Kurumu) ve UNDP (Birlesmis Milletler
Kalkinma Programi) is birligi yaparak “yaratici eko-
nomi” raporlari yayinlamiglardir. UNCTAD raporlari,
yaratici ekonominin uluslararasi ticaretteki dnemli
yukselisine dikkat cekerek, bu sektorin ekonomi ice-
risindeki isleyisini anlayabilmek ve tanimlayabilmek
icin oldukca kapsamli bir ¢erceve ortaya koymustur
(bkz. UNCTAD, 2008, 2010 ve UNESCO, 2013)

UNCTAD yaratici endUstrileri, “yaraticiligi ve entelek-
tuel sermayeyi temel girdi olarak kullanan, drdnlerin

ve hizmetlerin yaratim, dretim ve dagitim asama-
lari” olarak tanimlamaktadir (UNCTAD, 2008:13). Bu

endustriler, “odak noktasinda sanat bulunmasina

karsin, sadece sanatla sinirl kalmayan ayni zaman-
da ticaret yoluyla ve fikri mulkiyet haklarindan gelir
yaratan, bilgi tabanli faaliyetlerden olusmaktadir ve

yaratici igerigi, ekonomik degeri ve pazar hedefleri
olan somut drunleri, soyut entelektuel veya sanatsal
hizmetleri kapsamaktadir” (UNIDO, 2014: 7).

~

Benzer sekilde UNESCO da yaratici endustrileri; “bi-
reysel yaraticilik, beceri ve yetenegi temel alan, zen-
ginlik ve istihdam yaratma potansiyeline sahip, fikri
mulkiyet yaratabilen ve bunu isletebilen tim enddist-
riler" olarak tanimlamakta ve ¢zellikle sanayilesmis ve
gelismekte olan Ulkelerin ekonomik ve kulturel kal-
kinmasina olan etkisine vurgu yapmaktadir (UNIDO,
2014: 7). Bu tanimlara gore yaratici endustriler, “yeni-
lige dayanan arastirma ve yazilim gelistirme faali-
vetleriile kaltar enddstrileri tarafindan dretilen drdn
ve hizmetleri de kapsayacak sekilde, cok genis bir
yenilikgi Grin grubunu temsil etmektedir (UNCTAD,
2008; UNCTAD, 2010 ve UNESCO, 2013).

Yaratici endustriler farkl alt-sektorlerin etkilesimi
sonucunda ortaya ¢likan faaliyetleri kapsamaktadir.
Karakteristik dzellikleri dikkate alinarak kultGrel miras,
sanat, medya ve fonksiyonel yaraticilik adi altinda
doért ana grupta toplanan bu faaliyetler sekil 1.3'te
gosterilmistir (UNCTAD, 2008 ve UNCTAD, 2010).

BM 6zellikle gelismekte olan Ulkelerde yaratici en-
dustrilere yonelik destekledigi projeler ile kultdrun
korunmasini saglarken, insan merkezli bir blyumeyi
tesvik etmekte ve ayni zamanda sosyallesme, kulturel
cesitlilik, cevresel surdurulebilirlige de katkida bulun-
maktadir (UNCTAD, 2010; UNESCO, 2013 ve UNIDO,
2014).

/
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Sekil 1.3: UNCTAD/UNESCO Yaratici Endustriler Siniflamasi

Gorsel Sanatlar

Resim, heykel,
fotograf, antika

Geleneksel Kulturel Alanlar

Kiiltirel Uranler

Sanat ve el sanatlari,
festivaller, kutlamalar

KULTUREL
MiRAS

YARATICI
ENDUSTRILER

Arkeolojik

alanlar, muzeler,
kUtUphaneler, sergiler

Vs.
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Avrupa Birligi Tanimi

AB dokUmanlarinda kulturel ve yaratici endUstriler
(CCI)3, “kulturel degerler, kalturel gesitlilik, bireysel ya
da kolektif yaraticilik, beceri ve yetenege dayanan;
basta fikri mulkiyet yoluyla olmak Uzere sosyal ve
ekonomik degerler araciligiyla yenilik, servet ve is
yaratma potansiyeline sahip enddstriler” olarak ta-
nimlanmaktadir (Domenech ve Rausell-Koster, 2018).

Bu endustriler “reklamcilik; mimarlik; arsiv, kitupha-
necilik ve kultGrel miras; kitap ve yayimcilik; kaltarel
egitim; tasarim ve gorsel sanatlar; muzik; performans
sanatlari ve artistik yaraticilik; radyo ve TV, yazilim ve
oyunlar; video ve film” olmak Uzere on bir alt sektdru
kapsamaktadir® (EC, 2016: 14). AB kultur sektoru igin
farkh bir siniflama kullanmaktadir” .

KUTU 1.3: YARATICI AVRUPA PROGRAMI

Yaratict Avrupa Programi, 2014-2020 ve 2021-2027 olmak iizere
tki ayri donemi kapsamaktaduir:

2014-2020 Yaratici Avrupa Programi: Bu programin [ki &nemli amaci bulunmaktadir. Birincisi; Avrupa’nin kiltir
ve dil cesitliligini korumak, gelistirmek ve kultirel mirasina katkida bulunmaktir. ikincisi ise akill, strdtrulebilir ve
kapsayicl buyUmeyi tesvik etmek amaciyla, kultlrel ve yaratici endUstrilerin 6zellikle de gorsel-isitsel sektorin re-
kabet glcUnu arttirmaktir. Yaratici Avrupa Programi 3 alt programdan olusmaktadir. Medya alt programinin amaci,
gorsel-isitsel sektérlerin uluslararasi alanda faaliyet gésterebilmesi icin bu sektérlerde calisan profesyonellerin beceri/
yeterlilik kazanmasini, dijital teknolojilerin kullaniimasini, hitap edilen kitleyi genisletmek icin yeni yaklasimlarin ve
yeni is modellerinin test edilmesini saglamaktir. Kultur alt programinin amaci, kulturel ve yaratici islerle ugrasanlarin
uluslararasi is birlikleri yapmalarini saglayacak beceri, yetenek ve teknik bilgilerinin gelistirilmesini, dijital teknolojileri
benimsemelerini ve hitap edilen kitleyi genisletmek icin yenilik¢i yaklasimlarin, yeni is ve ydnetim modellerinin test
edilmesini saglamaktir. Uclincl alt program olarak “Kultirel ve Yaratici Sektér Garanti imkani” adi verilen bir olusum
meydana getirilerek, s6z konusu sektérlerde faaliyet gésteren KOBI ve mikro élgekli kuruluslarin finansmana erisim-
lerinin kolaylastiriimasi ve teknik destek saglanmasi amacglanmistir (European Parliament, 2013).

2021-2027 Yaratici Avrupa Programi: Bir 6nceki programin devami niteliginde olan ve genel amaglar agisindan bir
farklilik tasimayan bu yeni programda, kulturel ve yaratici sektorlerin birtakim zorluklarla karsi karsiya oldugu ve bu
nedenle gesitli faaliyetler, projeler aracihgi ile gug¢lendirilmeleri gerektigi belirtilmistir. Dunya ekonomisinde yasanan
dijital donUsumun, kultUrel ve yaratici faaliyet deger zincirine olan etkisi ve kUresel 6lcekte yol actigl yogun rekabet
Uzerine vurgu yapilan programda, bu sektdrlerin yeni is modelleri gelistirebilme ve dijital teknolojilerden daha ¢ok
yararlanabilme konusunda desteklenecedi ifade edilmistir. AB, 6zellikle gorsel-isitsel endUstrilerin rekabetgiliklerinin
glgclendirilmesi ve kulturel ve dilsel ¢esitliliginin artiriimasi icin yasalar, politik destek ve fonlama konusunda énemli
destek saglamaktadir. Bireyler ve isletmeler icin gevrimici dunyaya erisiminin iyilestirilmesi i¢in planlanan “Dijital Tek
Pazar” stratejisi buna 6rnek olarak verilebilir (European Parliament, 2018).

Kaynak: UNIDO (2014)

AB, kulturel ve yaratici sektorleri uzun suredir ge-  sektorlerin rekabet edebilirligini glglendirmeye ve

sitli programlarla desteklemektedir® (European
Parliament, 2013). Son yillarda uygulanmakta olan
en kapsamli program, dijital cagda kulturel ve yaratici

finansmana erisimini kolaylastirmaya yonelik olan

“Yaratici Avrupa Programi”dir (bilgi icin bkz. kutu 1.3).

5 ABdokUmanlarinda “kulturel ve yaratici sektorler” ile “kulturel ve yaratici endUstriler” kavramlari birbirinin yerine kullaniimaktadir.
Bununla birlikte, kultUrel ve yaratici endUstrilere iliskin ulusal hesaplamalar (Uye Ulkelerin farkli endUstri tanimlamalari kullanmalari
sebebiyle) mukayese edilebilir degdildir (EC, 2012a; EC, 2016 ve KEA, 2019.)

6 AB'nin NACE Rev.2'ye gore kulturel ve yaratici endUstriler siniflamasi igin bkz. EC (2016).

7 AB KuUltur sektoéru sektdrt NACE Rev.2 siniflamasi igin bkz. EUROSTAT (2018).

8  Avrupa Parlamentosu ve Avrupa Konseyi'nin 1718/ 2006/EC sayili karari ile yUrUtulen “MEDIA Programi”, 1855/2006/EC sayili karari
ile yUratalen “Kalttr Programi”, 1041/2009/EC sayili karart ile yGruttlen “MEDIA Mundus Programi”, 1622/2006/EC sayil karari ile
yarUtulen “Avrupa Kultir Baskentleri Girisimi”, 1194/2011/EU sayili karari ile yUrattlen “Avrupa Kulttrel Miras Markasi Girisimi” érnek

olarak verilebilir (European Parliament, 2013).
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1.1.3. Yaratici Meslekler

Dijital donUsumun, isglcu piyasasina iki onemli etkisi
bulunmaktadir. Birinci etkisi; robotlar, dijital teknoloji-
ler ve bilgisayar kontrollli makinelerin insan emeginin
yerini almasi, diger bir ifadeyle mevcut islerin otomas-
yonudur. 2022 yilina kadar 75 milyon kisinin meslek-
lerini robotlar ve otomasyon dolayisiyla kaybedece-
gi, buna karsin 133 milyon yeni is firsatinin dogacagdi
beklenmektedir. ikinci etkisi ise, emek verimliliginin
daha yuksek oldugu yeni islerin ortaya ¢cikmasidir.
Onumuzdeki 15-20 yil icinde mevcut islerin %14'Gnun
yok olacagi, %32'sinin ise radikal degisimlere ugraya-
cagi ongorulmektedir (Acemoglu ve Restrepo, 2017,
WEF, 2018a ve OECD, 2019a: 3).

Diger yandan dijital donUsumun yaratici isglcu
piyasasina etkilerinin pozitif olacagi beklenmek-
tedir. Grafik 1.1'den goérulecedi Uzere, 2030 yili iti-
bariyle yaratici isgucu talebinde dunya genelinde
%32 artis olacagi ve o6zellikle Cin ve Hindistan'da
bu artisin sirasiyla %85 ve %58 seviyelerinde yani
dunya ortalamasinin ¢ok Uzerinde gerceklesecedi
beklenmektedir.

Hizla gerceklesen dijital donusum nedeniyle ortaya
¢lkan yeni is alanlari ve yeni meslekler, is gicinun
mevcut yetkinliklerini gelistirmesini ya da yenilerini
edinmesini gerektirmektedir. Onimuzdeki yillarda,
temel (sdzel ve sayisal) ve fiziksel yetkinliklerin oto-
masyon dolayisiyla daha az, buna karsin ileri seviye
bilissel, sosyal ve teknolojik yetkinliklerin daha ¢ok

kullanilmasi beklenmektedir (McKinsey & Company,
2020).

Bilissel becerilerin yaratici 6grenme ve dusiinme
becerileriyle bir araya gelmesi, dijital donusumun
hizi ve kapsamina uyum saglamanin anahtari olarak
gorulmektedir (OECD, 2017a; KEA, 2019 ve Bakhshi ve
Yang, 2018). Bu nedenle yaraticiligin dijital ekonomiye
yon vermek konusundaki 6neminin gunden gune
artacagi ve gelecekte teknik beceriler kadar, yaratici
becerileri de gerektiren mesleklerin 6n plana ¢ikacagdi
tahmin edilmektedir (Bakhshi vd., 2015b). Bilgisayar
kontrolll ekipmanlarin, 6ngdrulebilir, tekrarlayan ve
fiziksel faaliyetlerde insan gucunu taklit edebilme ka-
pasiteleri cok yUksektir. Ancak yaraticiigin, uzmanli-
gin yogun oldugu mesleklerde emegin yerini almalari
muUmkun gézukmemektedir. Bununla birlikte, geli-
sen teknolojilerle yakindan iliskili olan bircok yaratici
meslekte bilgisayarlar, yaratici becerileri daha verimli
hale getirmede tamamlayici konumdadir.

Muzisyenlerin bilgisayarlardan yararlanarak yetkinlik-
lerini yaratici bir sekilde gelistirmesi, mimarlarin 3D
yazicilari kullanarak tasarimlarini dnceden mimkudn
olmadigi kadar detayli ve az zamanda yaparak, mus-
terilerine gorsel olarak cok daha zengin bir prototip
sunmalari ya da dansgcilarin sanal gergeklik sayesinde
performanslarini kiresel arenada sergileyebilir ko-
numa gelmeleri, bu duruma érnek olarak verilebilir
(Bakhshi vd., 2015b ve Bakhshi ve Yang, 2018).

Grafik 1.1: 2030 itibariyle Secilmis Ulkelerde Yaratici is Glicli Talebinin Beklenen Degisimi (%)

%85

Cin Hindistan Meksika

%-4

Almanya ABD Japonya

Kaynak: WEF, 2018b: 10
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KUTU 1.4: YARATICI MESLEKLER

Nathan vd. (2015), yaratici meslekleri SOC2010 siniflamasina gore belirlemistir. Bu calismada sz konusu
mesleklerin ISCO-08 karsiliklari dikkate alinmistir. Bu meslekler asadidaki gibi tanimlanmistir:

Hizmet Uretimi Meslekleri:

» Reklam ve Pazarlama: Satis ve pazarlama mudurleri, Reklam ve halkla iliskiler mudurleri, Halkla iliskiler

ile ilgili profesyonel meslek mensuplari, Reklam ve pazarlama ile ilgili profesyonel meslek mensuplari
Mimarlik: Mimarlar, Sehir ve trafik planlamacilari, insaat muhendisligi teknisyenleri

Tasarim: Urun, Grafik ve Moda Tasarim; Grafik ve ¢coklu ortam (multimedya) tasarimcilari, UrGn ve giysi
tasarimcilari, ic tasarimcilar ve dekoratérler

Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri*: Bilgi ve iletisim teknolojisi hizmmet mudurleri,

Sistem analistleri, Yazilim gelistiricileri, Web ve ¢coklu ortam gelistiricileri

icerik Uretimi Meslekleri:

» El Sanatlari: Demirciler, ddvme ve hadde islerinde ¢alisanlar, Tekstil, deri ve benzer malzemeleri kul-

lanan elisi calisanlari, Canak-¢comlekgiler ve ilgili islerde calisanlar, Ahsap mobilya imalatgilari ve ilgili
islerde calisanlar, Tabela yazicilar, Dekoratif boyacilar, Gravurculer ve Oymacilar (asitle)

Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf: Film, sahne vb. ydnetmenleri ve yapimcilari, Fotografcilar, Yayin
ve Ses-Goruntl teknisyenleri

Yayimcilik: Gazeteciler, Yazarlar

Muzeler: Galeriler ve Kutuphaneler; KUtuphaneciler ve benzer profesyonel meslek mensuplari, Arsivciler
ve Kuratorler

Miizik, Performans ve Gorsel Sanatlar: Gorsel sanatcilar, Aktorler, Diger sanat 6gretmenleri, MUzisyenler,
Sarkicilar ve Besteciler

* Bu grupta yer alan meslekler ayni zamanda dijital ve STEM meslek grubunda da yer almaktadir.
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1.2. Dijital Teknolojiler ve Fikri

Miilkiyet Haklari

Giiniimiizde hizla gelisen dijital ekonomi ve teknolojiler yaratici endiistriler

deger zincirini (yaratma/gelistirilme, iiretim, dagitim, pazarlama ve tiketim
siireglerini) onemli olgiide farklilastirmustir (EC, 2017a). Bu gelisme yaratict
yetenek ve faaliyetlerin, kapsamli ve yeni teknolojilere dayali fikri miilkiyet haklar:
diizenlemeleriyle korunmasinin énemini ¢ok artirmagstir.

1.2.1. Dijital Teknolojilerin Etkileri

Dijital ve fiziksel dUnyanin giderek artan entegras-
yonu, mevcut gu¢ dengelerini degistirerek yarati-
cilarin (igerik Ureticilerinin) geleneksel aracilara ge-
rek duymaksizin, temel kaynaklara ulasabilmesini
saglamaktadir. Ayrica dijital teknolojiler yeni trUnler,
yeni is modeli gelistirme, yeni dagitim kanali, pazar
firsatlar kesfetme ve daha dusuk maliyetle Uretim
gibi alanlarda yaratici endustrilere cok 6nemli firsatlar
sunmaktadir (EC, 2016: 4 ve KEA, 2019: 34).

Yaratici endUstrilerin deger zincirindeki dijital tek-
noloji uygulamalarina iliskin ¢ok sayida 6rnek bu-
lunmaktadir. Bu agidan 6zellikle yapay zeka, sanal
gerceklik ve artiriimis gerceklik, blokzincir teknolojileri
one ¢cikmaktadir (WEF, 2018b).

Yapay Zeka

Yapay zeka, insan benzeri bilissel islevleri (6grenme,
anlama, akil yarutme veya etkilesim gibi) yerine geti-
ren makineleri tanimlamak igin kullanilan bir kavram-
dir. Cok cesitli kaynaklardan gelen buyuk miktardaki
verileri incelemek, analiz etmek, islemek ve yorum-
lamak i¢in kullanilan bir dizi arag ve tekniklerden
olusan buyuk veri analitigi, yapay zeka teknolojisi-
nin gelismesine dnemli katkida bulunmustur (OECD,
2017a ve 2017b). Yapay zekanin yillik 3,5 trilyon dolar
ile 5,8 trilyon dolar arasinda gelir yaratma potansi-
yeli bulunmaktadir. Medya ve egdlence sektérinun
bu gelire katkisl %2,9- %6,9 arasindadir (McKinsey &
Company, 2018).

9  Ayrintil bilgi igin bkz. https://www.tarynsouthern.com/album

10 Ayrintil bilgi igin bkz. https://www.helloworldalbum.net/

Yapay zeka teknolojisine iliskin uygulamalar muzik, film,
video oyunlari, sanat, tasarim gibi yaratici endUstrilerde;
yaratim, Uretim, pazarlama/satis ve tUketim asamala-
rinda ¢ok etkin olarak kullanilmaktadir. Bu uygulamalar
sayesinde icerigin Uretilmesi, diger nesne ve kullani-
cilara aktarilmasi ve kullanicilarin bu igerikle etkile-
simini saglayan dizenlemeler mumkun olmaktadir.
Kullanicilarin icerik gértintuleme ve tercihlerine iliskin
kaydedilen detayli veriler, yapay zeka tarafindan strek-
li olarak analiz edilerek kullaniclya &zel yeni icerikler
olusturulmakta ve bu igeriklerin yapisi dinamik olarak
degistirilmektedir (Caramiaux vd., 2019). Netflix'te sunu-
lan filmler, Spotify'da dinlenen muzik ya da Amazon'da
satin alinan UrUnler buna érnek olarak verilebilir (Moore
ve Tambini, 2018). Benzer sekilde Amazon ve Netflix
gibi sirketlerin basariyla uyguladigi kullaniciya ézel “bir
sonraki satin alinacak Urdn” 6nerileri, Grdn satislarinda
onemli artislar saglayabilmektedir. Pazarlama ve satis
sureclerindeki bu ve benzeri uygulamalar ile yapay zek3,
yaraticl endustriler deger zincirinde dnemli bir katma
deger artisi saglamaktadir (McKinsey & Company, 2018).

Yapay zekad uygulamalarina iliskin bir baska érnek,
6nemli basin kuruluslari tarafindan (The Associated
Press, The Washington Post vb.) haber yapiminda kul-
lanilmasidir. Bu sekilde dénemli bir zaman tasarrufu
saglanmaktadir (WEF, 2018b). MUzik alaninda ise, ya-
pay zeka insanlarin daha 6nce hi¢ duymadigi enstru-
mantal sesler Uretmistir. TUm sarkilari “AMPER" isimli
yapay zeka tarafindan bestelenen “l am Al®" ve “Flow
Machines” isimli yapay zeka is birligiyle SKYGEE tarafin-
dan bestelenen “Hello World™®" albumleri 2018 yilinda
piyasaya surulmustur.
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KUTU 1.5: DiJiTAL EKONOMI

Dijital ekonomi kavrami en basit olarak; yapay zekd, nesnelerin interneti, biiyiik veri analitigt,
artirdmas ve sanal gergeklik, blokzincir, ii¢ boyutlu yazicilar gibi dijital teknolojilere dayal
ekonomi olarak tanimlanabilir (EC, 2014; Rouse, 2017 ve OECD, 2017a). Giiniimiizde bu kavram
dijital donidisimiin ekonomik ve sosyal etkilerini analiz ederken giderek daha ¢ok kullanilir hale
gelmistir (UNCTAD, 2019 ve OECD, 2018: 11). Dijital ekonomi kavram: dar anlamda dijital
platformlar: ve bunlar sayesinde var olan faaliyetleri; genis anlamda ise dijital veri kullanan tim
faaliyetleri — tarimdan AR-GE’ ye kadar- kapsamaktadir (IMF, 2018). Dijital ekonominin hizla
genisleme siirecine yon veren iki 6nemli faktor ise dijital veri ve dijital platformlardir (UNCTAD,
2019).

Dijital veri; analog veri ve islemlerin (6rn. ses, géruntu, basili metin) makine tarafindan okunabilir for-
mata dénUsturulmesi olarak ifade edilmektedir. Bu dontsum (dijitasyon) sayesinde enformasyon, tum
formlariyla bilgisayar bitlerinde saklanabilir hale gelmistir (Tapscott, 1996). Dijital verinin en énemli 6zel-
ligi; iceriginden hicbir sey kaybetmeden cok yUksek hizlarda ve ihmal edilebilir bir marjinal maliyetle
dijital cihazlar tarafindan sonsuz sekilde islenebilir, depolanabilir, filtrelenebilir, izlenebilir, tanimlanabilir,
cogaltilabilir ve iletilebilir olmasidir (OECD, 2017a ve UNCTAD, 2019). Ge¢cmisten gunumuze veri miktari ve
trafiginde cok 6nemli boyutlarda artis olmustur. 15 yilda 466 katina ¢ikarak 2017'de saniyede 46600 GB
olarak gercgeklesen veri trafiginin, 2022 yilinda saniyede 150700 GB olarak gerceklesecegdi dngdrulmektedir
(UNCTAD, 2019). (03 Eylul 2020 itibariyle, internet veri trafigi saniyede 99615 GB olarak gerceklesmistir®).

Dijital platformlar; bir yandan tlketicilerin istedikleri Grin ve hizmete ulasmasina, diger yandan iglet-
melerin muUsteri bulmasina aracilik eden ¢cok sayida farkli tarafi etkilesim icin bir araya getiren, cevrimici
mekanizmalardir. Bu platformlar hem araci hem de altyapi konumundadir. Ornegin Facebook; kullanici-
lar, reklam verenler, firmalar gibi farkl taraflari bir araya getirdigi icin araci konumunda ve ayni zamanda
kullanicilarin profil sayfalari olusturmasini sagladigi icin, altyapr konumundadir (UNCTAD, 2019 ve OECD,
2017a). Dijital platformlarda sunulan uygulamalar ve hizmetlerden ne kadar ¢cok sayida musteri faydalanir-
sa, Uretilen veri de ayni dlctde artmaktadir. Bu veriler insanlarin satin alma ve diger davranis bigcimlerini
ongdrmek icin tasarlanmis yapay zeka surecleri kullanilarak, kitleye uygun reklam verilmesinde ve firsat-
larin sunulmasinda yardimci olmaktadir. Veri tabaninin bu sekilde kullanilmasi, daha iyi ve daha 6zel bir
internet deneyimi yaratarak, musterilerin daha cok etkilesime girmesini ve platformlarda daha fazla veri

Uretmesini saglayarak adeta bir “yararlar déngusu” yaratmaktadir (Internet Society, 2019).

* https://www.internetlivestats.com/, Erisim Tarihi: 03 Eylul 2020, 15:33
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Sanal Gergeklik ve Artirllmis Gergeklik
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Sanal gergeklik ve artirilmis gerceklik teknolojilerinin
yaratici endUstriler degder zincirine olan 6nemli etkileri
arasinda, igerik olusturma ve deneyimleme sureglerini
kolaylastirmasi ve maliyetleri dUsurmesi sayilabilir.
S6z konusu teknolojiler sunduklari yeni ve yaratici
ortamda kullanicilarin/sanatcilarin genisleyen sanal
dunyalarin icine yerlesmesini, kendilerini merkezde
yani teknolojinin kapsayici dogasinda bulmalarini
saglayarak, icerik yaratmalarini kolaylastirmaktadir.
Ayrica bu teknolojiler ile mimkun hale gelen sanal
prototipleme, tasarimdan satislara kadar olan zaman
sUrecini kisaltarak, Uretim maliyetlerini dusurmekte
ve nihai Urdndn de kalitesini artirmaktadir. Bu tekno-
lojilerin bir diger 6nemli etkisi, kicUk firmalarin daha
az maliyetle daha yuksek kalitede igerik Uretmelerini
saglayarak piyasaya girislerini kolaylastirmalaridir.
Film yapiminda kisalan goéruntu isleme sureleri ve
fotografcilikta akilli telefonlar, uygulamalar sayesinde
dusen maliyetler buna érnek olarak verilebilir (Hall ve
Takahashi, 2017 ve WEF, 2018b).

Ekonomik etkilerinin yani sira sanal ve artirilmis ger-
ceklik teknolojileri yarattiklari ortam ile bir icerigin,
bir hikdyenin daha guclu, daha etkileyici bir sekilde
aktarilmasini saglayarak, kullanici deneyimlerinin
zenginlesmesine ve bu sayede empati duygusu daha
guclu ve bilgili toplumlarin olusmasina katkida bulu-
nurlar (Hall ve Takahashi, 2017 ve WEF, 2018b).

Grafik 1.3: Sanal Gergeklik ve Artiriimis Gergeklikten Elde Edilecek Gelirin Projeksiyonu, 2016-2025 (Milyar dolar)

KUTU 1.6: SANAL GERQEKLiK VE ARTIRILMIS
GERGCEKLIK

Sanal gerceklik, bir ortamin bilgisayar
destegti ile simiile edilmesi ve yapay bigcimde
yeniden olusturulmasi; artirilmis gerceklik
ise, temelde kullanicinin goris alanindaki
gergek diinya ile bilgisayar grafiklerinin
harmanlanarak, sanal nesnelerin gercek
gorintilerin iizerine bindirilmesi mantigina
dayanmaktadir (WEF, 2018b). Bu
teknolojiler kullanicilar: sanal ortamlarin
igine yerlestirerek, fiziksel ve dijital diinya
arasindaki ¢izgiyi bulaniklastirmaktadir
(Innovate UK, 2018).

Sanal ve artirilmus gerceklik uygulamalarina
tliskin diinya ¢apindaki harcamalarin

2020 yili itibariyle 18,8 milyar dolar

olarak gerceklesecegi ve 2025te, elde

edilen gelirin 95 milyar dolara, toplam
pryasa biryiikligiiniin ise 692 milyar dolara
ulasacagt tahmin edilmektedir (Framingham,
2019; WEF, 2017 ve Citi, 2016).

Sekil 1.3'te 2025 yili itibariyle séz konusu teknolojiler-
den elde edilen gelirin 95 milyar dolara ulasacagi ve
bunun neredeyse yarasinin yaraticli endustrilerden
saglanacagi 6ngdérulmektedir. Yaratici endUstriler

tarafindan gercgeklestirilen uygulama alanlarinin

Blokzincir

basinda, video/bilgisayar oyunlari gelmektedir. 2025
yili itibariyle bu teknolojilerden elde edilen gelirin
yaklasik %33'Unun video/bilgisayar oyunlari sektori
tarafindan yaratilacagi beklenmektedir (Goldman
Sachs, 2016)

2016 2017 2018 2019 2020

2021 2022 2023 2024 2025

Il Yaratici Ekonomi B Diger Sektorler

Kaynak: WEF, 2018b: 13

Blokzincir teknolojisi yaratici endustrilerde dijital eser-
lere (kitap, muzik, sanat, oyun, fotograf, metin vb.) ait
fikri mulkiyet ve igerik yonetiminde yogun bir sekilde
kullanilmaktadir. MUlkiyet ve alt-lisanslama haklari,
odemeler ve finansal islemler, igerigin yaratilmasi ve
tuketimiyle ilgili metaveri veya bilgi degeri ve guveni-
lirliligi icin kimlik dogrulama sistemleri bunlara érnek

olarak verilebilir (Nascimento vd., 2018: 27).

Blokzincir uygulamalari yaratici endUstrilerde, daha
esnek ve 6zgur fiyatlama mekanizmasinin islemesi-
ni saglamaktadir. TUm satis, lisans vb. islemlerin ve
6zgun eser aktarimlarinin degismez ve izlenebilir bir
kaydinin bulunmasi, yazarlarin/sanatcilarin eserlerini
ne zaman, kimin kullandigini takip etmelerini ve ayni
zamanda telif Ucretlerini dinamik ve mikro élcum ile
belirlemelerini kolaylastirmaktadir. Bu sekilde tike-
ticiler veya alicilar da igerigin gercek sahibi, sirim
tlrd, icerige ait mulkiyet haklari konusundaki bilgiye
ulasabilmekte ve hak sahipleri tarafindan belirlenen
sartlari kabul edebilmektedir. Blokzincir aracilari or-
tadan kaldirarak, sanatcilarin calismalari Uzerinde
daha fazla s6z hakki elde etmelerini saglamaktadir
(Nascimento vd., 2018: 27-28 ve WEF, 2018b: 19).

Blokzincir sistemlerinin yaratici endUstrilerde yaygin
olarak kullanilmasi, ihlallerin veya yetkisiz kullanim-
larin 6nlenmesine yardimcli olmakta ve genel olarak
eser sahiplerine ddemelerin daha adil, daha verimli
yapilmasina imkan vermektedir. TUm bu sureg, akilli
sézlesmeler ile yarutalur. Akilli sézlesmelerle bir eserin
ait oldugu taraflar (yazarlar, yayincilar ve sanatgilar) ve
bu eserin kullanimi kayit altina alinarak, sonrasinda
elde edilen gelirin telif hakki sahipleri arasinda adil
bolisumuU ve 6demelerin sorunsuz bir sekilde ya-
pilmasi mumkuun olmaktadir (Nascimento vd., 2018:
27-28).

KUTU 1.7: BLOKZINCIiR

Bir veritabant olarak blokzincir, merkezi
otoriteye dayanmayan ve taraflarin her tirli
dijital veriyi ugtan uca iletim yoluyla - az
sayida aract vasitsiyla ya da aract olmaksizin
- kalict ve seffaf bir sekilde paylasmasini
saglayan bir teknolojidir. Bu teknoloji
dagitik defier teknolojisinin ozel bir bigimidir.
Dagtik defier teknolojilert, bilgisayarlar

ve katilimcilardan olusan dagitik bir ag
tizerinde verilerin kaydedildigi, paylasildigt
ve senkronize edilebildigi ozel veri tabani
tirleridir. Burada farklilik verinin ag
tizerinde bulunan katilimcilar tarafindan
dagitilma, dogrulanma ve kaydedilme
bicimiyle ilgilidir. Kisaca her blokzincir

bir dagitik defier teknolojisidir, ancak her
dagitik defier teknolojisi bir blokzincir
degildir (Nascimento vd., 2018: 13).

Blockzincir teknolojisinde veri, dijital
formata doniistiiriilebilecek herhangi bir
islem veya varligi (para, sigorta poligeleri,
sozlesmeler, tapu kayitlari, t1bbi kayitlar, mal
ve hizmet alim-satimi vb.) temsil etmektedir.
Bu degis-tokusun temel dayanag, blokzincir
lizerindeki taraflarin tiim veri tabanini
dogrulamak i¢in erisime ve araglara sahip
olmast ve tiim islemlerin bir ag dizerinde
goriiniir sekilde kaydedilmesidir (Nascimento
vd., 2018: 13; Mainelli, 2017; Mulligan, 2017
ve UNCTAD, 2018: 20).
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1.2.2. Fikri Milkiyet Haklarinin &nemi

Yuksek bir yaratici icerige sahip olan yaratici en-
dustri Urunleri, basta telif hakki olmak Uzere fik-
ri mulkiyet alaninin bir 6gesidir. Howkins (2001),
ekonomik degeri fiziksel formuna dayanan sanat
ve mimari disindaki tum yaratici endustrilerin, telif
haklarina dayali endustriler oldugunu belirtmektedir.
Ortaya cikarilan Urunlerin kopyalarinin kolayca
cogaltilmasi ve dagitilmasi bu Urdnlerin fikri mulkiyet
haklarinin nasil korunacagi sorusunu da gundeme
getirmektedir. Dolayisiyla maddi olmayan sermaye
ve fikri mulkiyetlerin korunmasi, bu endustrilerde
temel bir rol oynamaktadir (Santagata, 2009: 157 ve
UNCTAD, 2008: 68).

Tablo 1.1: Telif Hakki Sisteminin Fayda ve Maliyetleri

Faydalar

Teknolojik gelismeler ve dijitallesme telife tabi eser-
lerin cogaltilmasi ve dagitilmasini kolaylastirmistir.
Bu durum, eser sahipleri veya telif hakki sahipleriicin
istenmeyen sonuglar dogurabilir. Yaratici bireylerin
entelektUel Grdn yaratma suUrecinde yaptiklari zaman,
enerji (gug) ve para yatirimlarinin karsiligini alamama-
lari, yaratici Urun gelistirme motivasyonlarina zarar
verebilir. Ote yandan, telif hakki sahiplerini gézetecek
sekilde yeni yaptirim araclarinin dizenlenmesi de
tuketiciler icin kisitlamalar yaratabilir. Bu noktada,
tUketici ve eser/telif hakki sahipleri arasinda bir denge
kurulmasli esasina dayanan, sosyal refahi artiracak
bir telif hakki sistemi tasarlanmasi gerekmektedir
(DiCola, 2013 ve Watt, 2013).

Maliyetler

Kisa-dénem Hak sahipleri daha fazla gelir elde eder

1. Kullanicilar igin erisim maliyetleri
2. Yonetim maliyetleri

3. Haklarin ticaretinde islem maliyetleri

Hak sahiplerinin telifli eser arzi tesvik

Uzun-dénem -
edilir

Kullanici yeniligi, uyum maliyetleri nedeniyle engellenir

Kaynak: Handke, 20711

Telif haklari kisa dénemde hak sahiplerine, daha yuk-
sek piyasa glcuU ve ayni zamanda fiyatlari marjinal
maliyetlerin Uzerine cikararak rekabet ortaminda
elde edeceklerinden daha fazla getiri elde etme fir-
sati sunarlar. Ancak daha yuUksek fiyatlar, kullanici-
larin yaratici islere/UrUnlere erisimini kisitlar. Ayrica
telif haklarinin yonetiminden kaynaklanan yénetim
maliyetleri ve bu haklarin ticaretinden dogan islem
maliyetleri de s6z konusudur. Uzun dénemde etkin
bir telif hakki sisteminin, hak sahiplerini telifli eser
Uretimi konusunda tesvik etmesi beklenmektedir. Bu
durum kullanicilarin da, daha gesitli yaratici Grdnlere
ulasabilmelerini saglayacaktir. Sosyal refah, ancak her
yeni telifli eserin yarattigi deger, telif haklarinin ortaya
cikardigi cesitli maliyetlerden daha yuksek oldugu
durumda artacaktir (Handke, 2011).

Yaraticl endustrilerin maliyet yapisi nedeniyle, yara-
tici eserlerin Uretimindeki en buyuk tehlike “dijital
korsanlk"tir. Yeni yaratici icerik Uretimine yapilacak
yatirrmlar genellikle, 6nemli batik maliyetler icer-
mektedir. Ornek olarak, bir roman yazimi ya da film
yapiminda, mevcut bir eserin cogaltilmasi ve dagi-
tilmasinin marjinal maliyeti yeni bir eser Uretmenin
batik maliyetinden ¢ok daha dusuktuar. Artan dijital-
lesme hem yeni Urun yaratiminda hem de mevcut
urunlerin ¢cogaltilmasinda maliyetlerin dusmesini
saglamistir. Ancak UrUn yaratiminda ortaya ¢ikan
maliyet dususu, kopyalama ve dagitimda ortaya ¢i-
kan dUsuUsten nispeten daha az oldugundan, yetkisiz
kopya tedarikgileri agcisindan énemli bir maliyet avan-
taji ortaya ¢cikmaktadir. icerigin kopyalarinin yasadisi
kopyalanmasi ve dagitimi, eser sahibi icin kar elde
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etme olasiligini azaltarak yeni eserlerin yaratilmasi-
na yatirim yapma tesviklerini azaltabilir. Bu nedenle,
fikri mulkiyetin korunmasi 6zellikle igerik Grtnlerin
Uretimi ve dagitimi icin cok 6nemli hale gelmistir.
Etkin bir telif hakki sisteminin, yaratici eserler igin
gegici bir sureligine taninan &zel haklar sayesinde hak
sahiplerinin marjinal maliyetlerden daha yUksek fiyat
talep etmelerini sadlayarak, batik maliyetlerin telafi
edilmesine yardimci olacaktir. Bu durum da yaratici
drUn/eser Uretimine yapilan yatirim motivasyonunu
artiracaktir (Santagata, 2009: 157 ve Handke, 2013).

Ote yandan, mizik endUstrisinde son yillarda yasanan
gelismeler, telif haflari acisindan ilging bir 6rnek
olusturmaktadir. Yukarida sdzu edildigi Uzere, dijital
korsanligin muzik endustrisinde yeni yaraticl eser
(alblm) arzini azaltacadi beklenmektedir. 1990'larin
sonu itibariyle internetin kitlesel bir medya araci
olmasi ve Napster gibi dosya paylasim programlarinin
ortaya ¢ikmasi, 2000'li yillardan itibaren album
satislarinin dusmesine neden olarak 6zellikle
yapimcilarin gelirlerini olumsuz etkilemistir. Ancak

ayni donemden itibaren c¢ikarilan album sayisina

bakildiginda, 6nemli artis oldugu, yani beklenenin
aksine yaraticl eser arzinda bir azalma olmadigi
goérulmektedir (Handke, 2011; Waldfogel, 2012 ve
Liebowitz, 2013).

Sifreleme (encryption) érneginde oldugu gibi, fikri
mulkiyet haklarinin fiziksel ya da sanal iceriklere
kilitlenmesini saglayan yenilikler, yaratici endustrilerin
ticarilestirilmesini saglamistir. BUyuk sirketlerin fikri
mulkiyet haklari ve marka degerini bilancolarina
dahil etmesi ve bunlari sirket degerlemelerinin temel
bir bileseni olarak sunmaya baslamis olmasi, fikri
mulkiyet haklarinin buyuk bir deger barindirmakta
oldugunun kabul edilmesi olarak yorumlanabilir.
Yaratici ekonomiyle ilgili yapilan herhangi bir arastir-
ma, yaraticl endustrilerin gelismesi icin tum Ulkelerde
hizla bir bilesen haline gelen fikri mulkiyet haklarinin
rolinu dikkate almalidir. CunkU 6nemli bir politika
araci olan fikri mulkiyet hukuku hem gelismis hem
de gelismekte olan ulkeler icin refah kaynagdi olan

yaratici isletmelerin kurulmasi ve genisletilmesi icin

uygun duzenleyici ortamin bir parcasidir (UNCTAD,
2008: 141).
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1.3. Bolgesel Kalkinma Politikalari

Bu kistmda, dnce tiretim teknolojileri ve sanayilesme politikalarinin etkisiyle zaman
igerisinde farklilasan bolgesel kalkinma politikalarina, ardindan bu politikalarda
yaratict endiistrilerin artan onemine yer verilmaistir.

Yapay zeka, buyUk veri analitigi, bulut bilisim, nesnele-
rin interneti, gelismis robotik ve katmanli Gretim gibi
yeni teknolojiler, sanayide Uretiminin dogasini radikal
bir sekilde degdistirerek ileri dijital Uretim teknoloji-
lerinin” gelismesine ve sanayilesme politikalarinin
yeniden sekillenmesine yol agmistir. Yeni sanayilesme
politikalarinin odaginda, Uretimin dijital teknolojilere
dayall modernizasyonu ve bu yapisal dontsumde
oncl olabilecek endustrilerin desteklenmesi yer al-
maktadir. Yaratici endUstriler yeni is modelleri, yara-
ticilik ve yenilikgilik, dijitallesme ve beceri gelistirme
gibi alanlara olan énemli etkileri nedeniyle, dijital
ekonominin éncu endUstrilerinden biri olarak kabul
edilmektedir (UNIDO, 2019; KEA, 2019 ve European
Parliament, 2016).

1.3.1. Degisen Paradigmalar

Yeni sanayilesme politikalarinin etkisini vurgulamak
icin, bdlgesel politikalar 1950-2009 yillari arasi ve 2009
yili sonrasi olmak Uzere iki ayri ddnemde incelenmistir.

1950-2009 Yillari Arasinda Bolgesel
Politikalar

Bircok OECD Ulkesinde bolgesel politikalar, ekonomik
buUyUme ve istihdam oranlarinin nispeten yUksek
oldugu, 1950 ve 1960’ yillarda uygulanmaya basla-
mistir. 1980'li yillarin sonuna kadar bdlgesel politikalar
esas olarak, “daha fazla esitlik ve dengeli kalkinma”
hedefine odaklanmistir. Sanayide ‘yigin Gretim' tekni-
ginin hakim oldugu bu dénemde, yukaridan-asagdiya
politikalar ile az gelismis bolgelere yatinnm yardimla-
ri ve altyapi destekleri yapilmis ve refahin bolgeler

arasinda yeniden dagilimi saglanmaya calisiimistir.
Yasanan hizli sanayilesme ve sehirlesme sonucunda
artan bdlgelerarasi esitsizlikler, s6z konusu 6ncelikle-
rin belirlenmesinde etkili olmustur. Esitsizlikler dnce
gelir ve altyapi alaninda yogunlasirken, 1970'ler ve
1980'lerin basinda istihndami da kapsayacak sekilde
genislemistir (OECD, 2010: 11 ve OECD, 2019b: 22).

1980'li yillar ile birlikte yeni teknolojiler, sanayide Ure-
timin bigcimini -yalin dretim- ve Uretim sUreclerinin
organizasyonunu degistirmistir. Kiresel dlcekte, Ure-
tim sureclerine iliskin bdlgeler arasinda fonksiyonel
bir is bolumu ortaya ¢cikmis ve ‘Bélge’ kavrami, eko-
nomik buyume ve refahin yaratilmasinda anahtar bir
kavram haline gelmistir. Bu gelismeler, bdlgelerarasi
gelismislik farkhliklarinin azaltilmasi ve bir bélgenin
ulusal/kUresel piyasalarda var olabilmesinin kosulu
olarak ‘yeniliklere dayali rekabet gucu’ kavramini 6ne
cikaran, daha kapsamli bolgesel politikalara gegilme-
sine yol agcmistir (Kitson vd., 2004 ve OECD, 2019b: 22).

Bu dénemde artan dogrudan dis yatirnmlar, bdélge-
ler agisindan buyUmenin ve 6zellikle de “bilgi yonlu
sermayenin” en dnemli kaynagi haline gelmis ve bu
yatirimlarin bélgeye ¢ekilmesinin yanisira bélgesel
rekabet gucu artirilmasina ydnelik politikalar gelis-
tiren kurumlarin (6rn. kalkinma ajanslari) olusumu
hizlanmistir. 1980'li yillarda bélgesel politikalar mik-
tarin (buyUme) nasil artirilabilecegine odaklanirken,
1990l yillarda yasam kalitesi sorununu da kapsayacak
sekilde genisletilmistir (Pike vd., 2007).

OECD Bodlgesel Kalkinma Politikasi Komitesi'nin 1999

yilinda faaliyete gegmesinin ardindan, yeni bolgesel

1 ileri dijital Gretim teknolojileri; donanim (gelismis robotlar ve 3 boyutlu yazicilar), yazilim (bUyuk veri analizi, bulut bilisim ve yapay
zeka) ve baglanabilirligi (nesnelerin interneti) bir araya getiren teknolojilerdir. Uretimde kullanilan dijital teknolojilerin en gelismis
asamasi olan s6z konusu teknolojiler sayesinde, “akilli Gretim, akilli fabrika veya EndUstri 4.0” olarak adlandirilan yeni bir Gretim streci

ortaya ¢ikmistir” (UNIDO, 2019).
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politikalar Uzerinde ¢alismalar artmis ve surec iceri-
sinde “yerel varliklara dayall” (placed-based policy)
politikalar 5nem kazanmistir. Gelismis veya az ge-
lismis tum bolgelerin kendi varliklarina dayali bu-
yUume potansiyeline sahip oldugunu vurgulayan bu
politikalar, bolgesel unsurlari yeterince géz énlunde
bulundurmayan yapisal ekonomi politikalarinin vaz-
gecilmez bir tamamlayicisidirlar (OECD, 2009; OECD,
2011b ve Vanthillo ve Verhetsel, 2012).

2009 Sonrasi Bolgesel Politikalar

2008-2009 Kuresel Krizi ve Avrupa Borg Krizi'nin
ardindan, uygulanan sanayi politikalarinin etkinli-
gi tartisilmaya baslanmis ve imalati canlandirmaya
odaklanan “yeni” sanayi politikasi (yeniden) gindeme
gelmistir. DusUk verimlilik, yUksek issizlik ve yUksek
kamu borglari gibi olumsuz gelismelerin yasandigi
bu dénemde, yeni sanayilesme politikasi ve bu kap-
samda bodlgesel politikalar Uzerine yapilan ¢calismalar,
uluslararasi literatUrde yer almaya baslamistir (OECD,
2013).

Bolgesel politikalar genel olarak sanayilesme politika-
larini tamamlayan, bolgesel boyut kazandiran politi-
kalar olduklarricin benzer éncelikleri tasimaktadirlar.

OECD yeni déonem bédlgesel politikalari; “modern
yerel varliklara dayali politika” olarak, tanimlamakta-
dir. Gelismislik dUzeyine bakilmaksizin tum bolgeleri
kapsayan bu politikanin amaci; “dretimde verimliligi
artirarak ekonomik, sosyal ve gevresel boyutlarda
YyUksek kaliteli yasam ve refah duzeyini bélgedeki
herkes icin saglamaktir”.

KUresel kriz sonrasi Ulke/bdlge ekonomilerini olum-
suz yonde etkileyen egilimlerden bir tanesi, verimlilik
duzeyi ve artis oranlarindaki azalmadir. 2010-16 ara-
sindaki yedi yilhk dénemde OECD ulkeleri genelinde
emek verimliligi yillik %0,9 artmasina ragmen bu oran,
kriz dncesi yedi yillik donemdeki artisin yarisi kadardir
(%1,8). DUsUk oranli verimlilik artisi OECD Ulkelerinin
Ucte birinde, en buyuk sehrin bulundugu ve zaten
oldukga Uretken olan tek bir bolgede yogunlasmis,

geri kalan bolgelerde verimlilik ya hi¢ artmamis ya

da azalmistir. Sonucta bdlgesel dengesizlikler daha
da artarak, emek verimliligi farki bélgeler arasinda
%46 oranina yukselmistir. Bazi OECD ulkelerinde bu
oran, %60'In Uzerindedir. Yerel varliklara dayali poli-
tikalar, daha yuksek verimlilik ve rekabet glcu igin
bdlgelere sahip olduklari potansiyeli kullanma firsati
sunarak, bolgelerarasi gelismislik farklliklarinin azal-
masinda énemli rol oynamaktadir. Bu politikalar ile
ayrica, etkileri bolgeden bolgeye farlilik gosteren Ug
kUresel egilimin (dijitallesme, demografik degisimler
ve iklim degdisikligi), bolgeler agisindan yaratabilece-
gi tehditleri firsata donusturulebilmek mUumkundur
(OECD, 2019b).

Avrupa Birligi 2021-2027 dénemi bélgesel politi-
kalari, OECD ile benzer amaglari tasimaktadir. 2014-
2020'de kullanilan 11 tematik hedef, 2021-2027 do6-
nemi icin yapilan duzenlemede bes politika hedefi
seklinde sadelestirilmistir. Bu hedefler asagidaki gibi
ozetlenebilir (EC, 2018):

» Daha akilli bir Avrupa (akilli uzmanlasma stratejileri
ve akillyatinmlari kapsayan politikalar ile yenilikgi
ve akilli bir ekonomik dontstimun saglanmasi),

» Daha yesil ve dusuk karbonlu bir Avrupa (Avrupa
Paris Anlasmasi’'ni uygulayarak ve enerji donusumu,
yenilenebilir enerji ve iklim degisikligiyle mucade-
leye ve dongusel ekonomiye yatirrm yapilmasi),

» Daha baglantili bir Avrupa (hareketliligi ve bolgesel
BiT baglantisinin gelistirilmesi)

» Daha sosyal bir Avrupa (Avrupa Sosyal Haklar
Sdtunu’'nu -the European Pillar of Social Rights-
temel alarak ve kaliteli istihdam, egitim, beceriler,
sosyal kapsama ve saglik hizmetlerine erisimin
desteklenmesi)

» Vatandaslarina daha yakin bir Avrupa (AB genelin-
de yerel kaynakl kalkinma stratejileri ve surdurule-

bilir kentsel kalkinmanin desteklenmesi).

2021-2027 déneminde “Avrupa Yesil Duzeni” ve “Dijital
Strateji” uygulamalarini iyilestirmek ve COVID19 pan-
demisinin ardindan ekonomik ve sosyal kalkinmaya
katki saglamak icin akilli uzmanlasma stratejilerinin
gozden gecirilerek, AB politikalarinin temel taslarin-
dan biri olmasi gerektigi belirtilmektedir (EC, 2020b).
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KUTU 1.8: YENi SANAYILESME POLITIKALARI

Sanayilesme politikasi kavraminin, sadece tiretimle 1lgili olmayan bir¢ok anlami bulunmaktadr.
Ozellikle iki anlam: arasindaki fark: vurgulamak gerekir. Dar anlamda; iiretimin yapisina,

ulusal refahi artiracak sekilde doniistiiren kamu politikalarint ifade eder. Bunun gibi politikalar
tiretime odaklanir ve ayni zamanda sibvansiyon veya rekabetten koruma gibi hedefi olan baz1
politikalarin kullanimi da gerektirir. Genis anlamda ise, bir endiistri ya da genel olarak is ¢evresi
i¢in daha elverisli bir ortam saglayan yatay (herhangi bir sektore 6zgii olmayan) politikalar: ifade
eder (Warwick, 2013).

Yeni sanayilesme politikasina iliskin UNIDO, OECD ve AB yayinlarinda vurgulanan benzer
oncelikler, asagidaki gibi 6zetlenebilir:

UNIDO; kalkinmayi yonlendiren uzun vadeli bir sanayilesme strecini “kapsayici ve strdurdlebilir endust-
riyel kalkinma” olarak tanimlamakta ve U¢ boyutuna vurgu yapmaktadir (UNIDO, 2019):

» Esit firsatlar ve faydalarin herkese adil dagitimini saglayarak “paylasilan refah yaratmak”

» Sanayinin ileri dijital dretim teknolojilerine dayal yapisal dontsimu ve yeniligin hizmetler dahil her
alanda tesvik edilmesiyle “ekonomik rekabetciligi artirmak”

» Endustriyel faaliyetlerin yarattigi refah ile dogal kaynaklarin asiri kullanimi ve olumsuz cevresel etkilerini

birbirinden ayirarak “cevreyi korumak”

OECD; Ulkelerin verimliligi artirmak ve sanayinin yeni/dijital teknolojilere dayali modernizasyonu icin “ya-
pisal olmak”; istihdam eksikligini ve artan esitsizlikleri gidermek icin “sosyal olmak”; cevresel kosullari goz
onunde bulunduran bir buyUme patikasini tesvik etmek icin “yesil olmak”; kurumlar ve piyasalardaki guven
acigini kapatmak icin “kurumsal olmak” hedeflerini benimsemeleri gerektigini belirtmistir (OECD, 2013).
OECD “kaliteli bUyume” kavramina vurgu yaparak, bUyume politikasi dnceliklerini yillar icinde genisletmis
ve 2017 yilinda kapsayicilik boyutunu, 2019 yilinda ise ¢evresel surdurulebilirligi eklemistir (OECD, 2019c).

AB, yeni sanayilesme politikasinda, “daha yesil, daha dénglsel ve daha dijital” bir sanayi hedefini vur-
gulayarak, bu Uc itici glcun sanayiyi dénUstlrecedini, KOBI'leri destekleyecedini ve Avrupa’nin strdu-
ralebilir ve rekabetci kalmasini saglayacagini belirtmektedir. Ayrica ekonominin, toplumun ve sanayinin
her bolumunu etkilemekte olan ekolojik ve dijital dontstimun, dijital teknolojilere yatirimi, isgtcune yeni
becerilerin kazandirilmasini ve dogrusal Uretimden dongusel ekonomiye* gegisi gerektirdiginin Uzerinde
durmaktadir (EC, 2020a).

*Donglsel ekonomi, bir Uretim sisteminde olusan her atigin tekrar degerlendirildigi, bu sayede ham madde maliyetinin minimize
edildigi, kaynak verimliliginin ve ¢evresel faydanin ise maksimumda tutuldugu, surddrdlebilirlik ve inovasyon tabanli yeni bir Gretim
modelidir. Strdurdlebilir sanayi ise dretim yapan sirketlerin strddrdlebilirligi Gretim ve tiketim sureglerinin tamaminda benimsenmis

bir strateji haline getirmesini ifade eder (http://www.skdturkiye.org/surdurulebilir-sanayi-ve-dongusel-ekonomi).
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KUTU 1.9: AKILLI UZMANLASMA STRATEIJisi

2009 yilindan bu yana giinimiiz bolgesel bityiime stratejileri tanimlanirken, OECD’nin “yeni
sanayi politikast” tartismalarinda yank: bulan ‘akills uzmanlasma’ kavram: kullanilmaktadr.
Kavramin ortaya ¢ikist, 2009 yilinda Avrupa Komisyonunun yayinladigi, Foray vd. (2009)

oncii ¢alismasinin sonuglarin iceren, “Biiyiime i¢in Bilgi” raporuna dayanmaktadir. Akill
uzmanlasma stratejisi hiikiimetlerin bilgi ve yenilige yonelik yatirimlarini, belirli sektorlerden
ztyade bir bolge/iilkenin karsilastirmaly distinliige sahip oldugu (uzmanlasma) ve girisimcilerin
yeni faaliyetler gelistirebilecegi (cesitlendirme) alanlara kaydirmalart ilkesine dayanmaktadir
(OECD, 2013). Bu stratejiler, Avrupa bélgesel wyum programa gercevesinde 2012 yilindan beri ele
alinmaktadir. Bu ¢ergevede Avrupa Birligi iiyesi iilkeler 2014-2020 yillar: arasinda 120 den fazla
akilly uzmanlasma stratejisi gelistirerek arastirma ve yenilik yatirimlarina éncelik vermis ve 65
milyar Euro’dan fazla kaynak kullanmislardir (EC, 2017b). Bu yaklasim ilk olarak Bati Avrupa
ekonomilerinde benimsenmesine ragmen Arjantin, Avustralya, Brezilya, Rusya Federasyonu,
Strbistan, Tunus ve Ukrayna gibi baska iilkelerde de yogun ilgi gérmiistiir (UNCTAD, 2018). Akill
uzmanlagsma stratejisinin temel ilkeleri asagidaki gibi ozetlenebilir:

Dikey ve nétr olmayan bir politika: Bir dikey politika yaklasimi olarak akilli uzmanlasma; bir sektér veya
farkli sektorlerin kesisimde bulunan belirli bir teknoloji gibi 6zel olarak segilmis alanlara éncelik vermeyi
(tarafsiz/nétr olmayan) diger bir ifadeyle kaynaklari bu alanlara yogunlastirmayi vurgulamaktadir (UNCTAD,
2018 ve Foray, 2012). Finlandiya'da seluloz ve kagit endUstrisinde yer alan firmalarin, endUstrinin operas-
yonel etkinligini artirmak icin uyguladigi nanoteknoloji potansiyelini arastirma sureci buna 6rnek olarak
verilebilir (Foray ve Goenaga, 2013).

Girisimci kesif slireci: Bir Ulke veya bdlgenin Ar-Ge ve yenilik agisindan neyi en iyi yapabilecegini kesfet-
mesine dayanan bu sureg, akilll uzmanlasma yaklasiminda merkezi bir role sahiptir. Bu yaklasima gore
girisimciler; bilim, teknoloji ve mUhendislik hakkindaki bilgiler ile pazar buyUme potansiyeli, rakipler ve
yeni bir faaliyet baslatmak icin gereken tum girdiler konusundaki deneyimleri birlestirir ve iliskilendirir
(Foray, 2012; Foray ve Goenaga, 2013). Bdylece onceliklendirme artik merkezi plancilarin rold olmaktan
Oteye gecgerek, 6zel sektorun yeni faaliyetler hakkindaki bilgileri kesfettigi ve Urettigi, etkilesimli bir streg
haline dénUsur (Foray, 2012 ve UNCTAD, 2018).

Bilgi (knowledge) kaynaklarina yogunlasma: Akilli uzmanlasma, bolgenin endUstri yapisinin ve bilgi
kaynaklarinin belirli ekonomik faaliyetlerle iliskilendirilerek, rekabet glcu yuksek bir ekonomi gelistirilme-
sini hedefler. Ekonomide bilgi kaynaklarina dayali uzmanlasma, bilgi Uretiminde ve kullaniminda dlcek,
kapsam ve yayllma avantaji elde edilmesini saglar. Bu sekilde bolge, diger bolgeleri taklit ederek “mucize
blUyUme” yaratmayi beklemek yerine, kendine 6zgUl sanayi yapisina ve bilgi tabanina dayali, benzersiz
varlik ve yetenekler Uretebilir (EC, 2012b).

Bolgesel Uzmanlasma ve Farklilasma; Akilli uzmanlasma stratejisinin bir ¢iktisi olan ‘yapisal degisim’,
genel anlamda bir iliskili farklilasma surecini ifade eder. Bu farklilasma, bolgenin mevcut yetenekleri
ve sanayi bilgisine dayali olarak, AR-GE ve yenilik faaliyetleri ile yeni enduUstriler veya teknolojik alanlar
gelistirilmesi surecidir (EC, 2012b; Foray ve Goenaga, 2013). Bir bdlgede, teknolojik olarak birbiri ile ilgili
endustrilerin sayisi ne kadar fazla ise, yeni endustrilerin mevcut endUstrilerden ayrilmasi ve mevcut yete-
nek ile kaynaklarin yeni faaliyetlerde kullanilmasi icin daha fazla firsat olusacaktir (OECD, 2013; EC, 2012b
ve Boschma, 2016).
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1.3.2. Yaratici Endustrilerin Artan Rolu

“Oziinde bireysel yaraticilik, beceri ve yetenekleri bu-
lunduran ve fikri mulkiyetin dretilmesi ve kullaniimasi
yoluyla servet ve istihdam yaratma potansiyeli olan”
yaratici endUstriler; cogunlugu KOBJ'lerden olusan ve
rekabetin yogun oldugdu, surekli gelisen piyasalarda
faaliyet gdsterirler. Bu ortamda pazar paylarini bayU-
tebilmek ve karlilik oranlarini artirabilmek icin en yeni
dijital teknolojileri deger zincirlerine entegre etmek ve
yeni is modelleri gelistirmek zorundadirlar. Bu sUreg¢
ayni zamanda yaratici endUstrilerin, dijital teknoloji-
lerle iliskili yeniliklerin gelistiriimesine ve ekonomide/
toplumda yayilimina (spillover) dnemli katkida bulun-
dugu bir surectir. Bu sekilde yaratici endustriler Ulke-
nin ve bolgenin yenilik¢ilik kapasitesine gelistirdikleri
yeniliklerle dogrudan, bu yeniliklerin ekonomide ve
toplumda yayiliminda oynadiklari rol ile dolayli ola-
rak 6nemli katkida bulunurlar (European Parliament,
2016; Chapain vd., 2010 ve Muller vd., 2008).

Yaratici endustrilerde gelistirilen yenilikleri; teknoloji,
is modeli ve yaratici/estetik yenilik olmak Uzere, U¢
grup altinda toplamak mumkundur. Bu yeniliklerin
kaynaginda bilim, teknoloji ve sanat alanindaki bilgiyi,
becerileri butunlestiren, yaraticr isgtct bulunmakta-
dir. Cok disiplinli dogasi ile yaratici isgUcU, endUstride
Uretimin miktarsal 6l¢geginden farkli olan, ‘bilgiye da-
yali artan getiri'lerin ortaya ¢cikmasini ve dolayisiyla
firmalarin/endUstrinin rekabet avantaji elde etmesini
saglar (KEA, 2019: 8-9 ve Antonelli, 2003).

Diger yandan “yaratici yaylhm” olarak tanimlanan
yenilikleri yayma sUreci, yaratici endustrilerin (yaratici
meslekler dahil) faaliyetlerinden kaynaklanan ve eko-
nominin diger sektorlerini, toplumu etkileyen olumlu
dissalliklari, faydalar bUtinunu ifade eder. Kulture
dayali yaraticiligin diger endUstrilere yayilmasina ve
dolayisiyla ekonominin genelinde yeniliklerin artma-
sina katkida bulunan bu yaratici yayilim sureci; bilgi,
drun ve network yayilimlarini kapsamaktadir (Tom
Fleming Creative Consultancy, 2015).

12 AB taniminda kulturel ve yaratici sektdrler/endUstriler birlikte ele alinmaktadir.

Yaratici endustrilerin yukarida ifade edildigi sekilde,
dijital teknolojiler ile iliskili yenilikleri yaratma ve yay-
ma kapasiteleri, gunUmuz bdlgesel politikalarinin en
onemli dncelikleri arasinda yer alan verimlilik artisi
ve bunun icin geleneksel Uretim yapilarinin dijital
teknolojilere dayali yapisal donUisumu surecinde,
onemli bir rol oynamaktadir. Bu sure¢ bolgenin var-
liklarina ve bilgi birikimine dayali akilli uzmanlasma
stratejileri ile yurutulir (OECD, 2019d). AB genelinde
12 milyon kisiye tam zamanli istihdam saglayan ya-
ratici endustriler?, AB GSYiH'sinin %4,4'Gn{ olustur-
makta ve ekonomiye 509 milyar avroluk katma deger
saglamaktadir. Bu énemli katkilari nedeniyle, kamu
otoritelerinin %80'i tarafindan akilli uzmanlasma

stratejileri kapsamina dahil edilmislerdir (KEA, 2019).

Yaratici endUstriler yenilik ve rekabet guclinun yani-
sira, bolgesel politikalarin bir diger dnemli dnceligi
olan kapsayicilik (bolgeler ve kisiler arasi esitlizligi
azaltma, refahi toplumun her kesime yayma) ile ilgili
hedeflerin gerceklesmesinde de énemli rol oyna-
maktadir. Yaraticilik bir yandan kulturu beslerken
aynl zamanda insan merkezli bir bUyUmeyi tesvik
etmekte ve sosyallesme, kulturel gesitlilik ve gcevresel
surdurulebilirlige katkida bulunmaktadir (UNCTAD,
2010; UNESCO, 2013 ve UNIDO, 2014).
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Birlesmis Milletler raporlarinda yaratici endustrilerin,
bir Ulkenin ekonomik gelismesi Gzerindeki etkilerinin
yani sira surdurUlebilir kalkinma Uzerindeki etkileri
Uzerinde de durulmaktadir. Ozellikle gelismekte olan
ekonomilerde, yaratici endUstrilerin bilgi-yogun nite-
likleri sayesinde kapsayici ve surdUrulebilir blydme
ve kalkinmayi destekleyecedi, bu nedenle 6nemli bir
politika araci oldugu belirtilmektedir (UNIDO, 2014
ve Palanivel, 2019). Bu Ulkelerde yaratici endustrilerin
gelisimi, BinyIl Kalkinma Hedefleri'nin asiri yoksullu-
gu ortadan kaldirmak, esitsizligi azaltmak, cinsiyet
esitligi, surdurulebilir kalkinma stratejileri, kalkinma
icin kuresel bir ortaklik kurmak hedefleri basta olmak

Uzere gergeklestiriimesine dnemli katkilar saglamistir

(UNCTAD, 2008 ve 2010). Birlesmis Milletler cesitli
Ulkelerde yaratici endUstriler araciligiyla kapsayici ve
surdurulebilir buyumeyi tesvik etmek icin, cogunlukla
bu Ulkelerin hukumetleriyle birlikte gesitli projeler
yurutmektedir. BM, bu projeler ile dzellikle kadinlar ve
genglerin kulturel, sosyo-ekonomik ve politik yasama
katihmini guglendirmeyi, girisimcilik kapasitelerini
ve istihdamini artirmayi ve bu sekilde surdurulebilir,
kapsayici bdlgesel/kirsal kalkinmayi tesvik etmeyi
hedeflemektedir (UNIDO, 2014).
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2.1. Ekonomik Faaliyet Siniflamalari
ve Veri

o0 ° °
Ya r atl CI E n d u St rl I e rl n Literatiirde yaratict endiistrilere iliskin gesitli tanimlar ve siniflamalar bulunmaktadzr.

Hangi ekonomik faaliyetin yaratici endiistri olarak kabul edilecegt bu tanimlara bagl

Ya p I s a I An a I izi olarak degisiklik gostermektedir. Daha dnce de ifade edildigi iizere bu raporda yaratict
endiistrilerin belirlenmesinde DCMS (2014) nin siniflamast dikkate alinmus ve bu
endiistrilerin listesi tablo 2.1°de verilmistir.

BOLUM 2

Bu raporda yer alan analizlerde farkli ekonomik faaliyet siniflamalarindan (SIC,
NACE, ISIC) yararlanimagstir. Bu durumun bir karisiklik yaratmamast i¢in éncelikle
bu stmiflamalar arasindaki iliskiler hakkinda asagida bazt aciklamalar yapilmastr.

2.1.1. Ekonomik Faaliyet Siniflamalari

DCMS (2014), ekonomik faaliyetleri siniflandirirken (4 basamak dlzeyinde) tanimlarinda bazi farkhliklar
SIC siniflamasini (Standard Industrial Classification) sdz konusudur. Siniflamalar arasinda dénusum ya-
dikkate almaktadir. Turkiye'de ise ekonomik faali-  pildiginda NACE'ye gére tanimlanmis olan 31 yaratici
yetlerin siniflamasinda Avrupa Birligi ile uyumlu endustri ISIC siniflamasina gore 26 endustriye karsilik
olarak NACE siniflamasi (Statistical Classification of = gelmektedir (bkz. tablo 2.1).
Economic Activities in the European Community)
kullanilmaktadir. Bu iki siniflama yontemi hem ana Sekil 2.1: Ekonomik Faaliyet Siniflamalari
enduUstri gruplarinin tanimlarinda hem de alt endUstri
(4 basamak dUzeyinde) tanimlarinda birbirleri ile tam
uyumludur. O nedenle DCMS (2014)'nin SIC siniflama-
sina gore belirledigi yaratici endustriler bu calismada
Turkiye icin NACE siniflamasi olarak ifade edilmistir.

ox - NACE siniflamasina gdre yaratici ekonomiyi olustu- SIC 2007

L ]

ran enduUstriler 9 ana endustri grubundan ve 31 alt
endustriden olusmaktadir.

Uluslararasi duzeyde yaratici endustrilerin karsilastir-
. . i . ISIC REV. 4

mali analizi yapilmak istendiginde 4-basamak duze-

yinde ekonomik faaliyetlere iliskin en guincel veri seti

OECD'den elde edilebilmektedir. Ancak OECD, ekono-

mik faaliyetleri Birlesmis Milletlerin ISIC siniflamasina

International Standard Industrial Classification of All

( _ NACE REV. 2
Economic Activities) gdre yapmaktadir. Iki siniflama

yoénteminin birbirine donusturulmesi mumkudndur.
Ancak NACE ve ISIC siniflamalari ana endustri tanim-

larinda birbiri ile tam uyum gosterirken alt endustri
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2.1.2. Veri

NACE Rev.2 | ISIC Rev. 4
Reklam ve Pazarlama Reklam ve Pazarlama
Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 7021 7020 idari danismanlik faaliyetleri
Reklam ajanslarinin faaliyetleri 7311
Cesitli medya reklamlari igin alan ve zamanin bir — 7310 Reklamcilik
Ucret veya sdzlesmeye dayali olarak satisi
Mimarhk Mimarhk
. ) . Mimarlik ve muUhendislik faaliyetleri ve ilgili teknik
Mimarlik faaliyetleri 7M 7110
danismanlik
El Sanatlan El Sanatlan
Mucevher ve benzeri esyalarin imalati 3212 321 MUcevherat ve ilgili esyalarin imalati
Tasarim: Urin, Grafik ve Moda Tasarim Tasarim: Urin, Grafik ve Moda Tasarim
Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 7410 7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
Sinema filmi, video ve televizyon programlari o som Sinema filmi, video ve televizyon programlari yapim
yapim faaliyetleri faaliyetleri
Sinema filmi, video ve televizyon programlari 5912 012 Sinema filmi, video ve televizyon programlari gekim
cekim sonrasi faaliyetleri sonrasi faaliyetleri
Sinema filmi, video ve televizyon programlari 5013 5013 Sinema filmi, video ve televizyon programlarinin
dagitim faaliyetleri dagitim faaliyetleri
Sinema filmi gdsterim faaliyetleri 5914 5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri
Radyo yayinciligi 6010 6010 Radyo yayinciligi
Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri 6020 6020 Televizyon programciligi ve yayincilik faaliyetleri
Fotografcilik faaliyetleri 7420 7420 Fotografcilik faaliyetleri
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar . s - . .
9 ) ' . gisay . Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
Hizmetleri
Kitap yayimi 5821
5820 Yazilim programlarinin yayimlanmasi
Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 5829
Bilgisayar programlama faaliyetleri 6201 6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri
Bilgi I ilgi isleri
Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 6202 6202 I glse\yar da'mgma.n g1 ve bilgisayar tesisleri
yonetim faaliyetleri
Yayimcilik Yayimcilik
Kitap yayimi 58T 5811 Kitap yayimi
Rehberlerin ve posta adres listelerinin
rierin ve posta acres | rint 5812 5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimlanmasi
yayimlanmasi
Gazetelerin yayimlanmasi 5813
5813 Gazete, dergi ve sUreli yayinlarin yayimlanmasi
Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 5814
Diger yayincilik faaliyetleri 5819 5819 Diger yayincilik faaliyetleri
Bask: d flandiril dig fi |
TercUme ve s6zIU tercime faaliyetleri 7430 7490 ag, ayerae Sml. an I.rl mamis diger profesyonet,
bilimsel ve teknik faaliyetler
Miize, Galeri ve Kutliphaneler Miize, Galeri ve Kutliiphaneler
KUtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 9101 9101 KatUphane ve arsivlerin faaliyetleri
Muizelerin faaliyetleri 9102 9102 Muzglerm‘faallyetlerl ve tarihi alanlarin ve yapilarin
isletilmesi
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar Muzik, Performans ve Gérsel Sanatlar
Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 5920 5920 Ses kaydi ve muzik yayincihgi faaliyetleri
Kulturel egitim 8552 8542 Kulturel egitim
Gosteri sanatlari 9001
Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 9002 T Yaraticl sanatlar, gdsteri sanatlari ve eglence
Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 9003 faaliyetleri
Sanat tesislerinin isletilmesi 9004

Kaynak: DCMS (2014)
Not: ISIC kodlari igin dénustim tablosu kullaniimistir

Bu rapordaki analizler, analizin duzeyine (bdlgesel, ulusal ve uluslararasi) ve dénemine (2009 6ncesi ve sonrasl)
gore dort farkli veri seti kullanilarak gergeklestirilmistir (bkz. sekil 2.2).

Sekil 2.2: Veri Setleri

vieE v v

TUIK TUIK TUIK OECD
Veri Kaynagi idari Kayit Anket Anket -
NACE Rev.2 NACE Rev.2 NACE Rev.1.1 ISIC Rev.4
Kapsadigi
2009-2017 2009-2015 2003-2008 2009-2017

Dénem

Yillik Sanayi ve Yillik Sanayi ve Yilhk Sanayi ve Sanayi ve Hizmet

Veri Adi . . ) )
Hizmet Istatistikleri Hizmet Istatistikleri Hizmet Istatistikleri Istatistikleri
Kullanildigi Bolgesel (2009 Bolgesel (2009
A “g . Ulusal d ( g" (A Uluslararasi
Analiz Duzeyi Sonrasi) oncesi)

» Ulusal diizeyde analiz: TUIK'in 2009-2017 dénemini kapsayan ve idari kayitlara dayali olarak derledigi 1
nolu veri seti, NACE Rev.2 siniflamasina gore 4 basamak ayrintisinda endustrilere iligskin veriye erisim im-
kani vermektedir. Bu veri seti bolgesel duzeyde veri saglamadigi icin bu raporda sadece ulusal duzeydeki
analizlerde kullaniimistir.

» Bélgesel diizeyde analiz (2009 yili sonrasi): TUIK'in 2009-2015 dénemini kapsayan ve ankete dayali olarak
derledigi 2 nolu veri setinin mikro verisi kullanilarak bdlgesel duzeyde veri elde edilebilmektedir. Ancak bu-
rada bir noktaya dikkat edilmesi gerekmektedir. TUIK'in veri derleme yénteminde yapmis oldugu degisiklik
(ankete dayali veri derleme yerine idari kayitlara dayali veri derleme), 1 ve 2 nolu veri setlerinin degerleri
arasinda bazi farkhliklarin olusmasina neden olmustur. Bu rapordaki bdlgesel ve ulusal duzeydeki analiz
sonugclar karsilastirilirken bu durum goéz ardi edilmemelidir.

» Bolgesel diizeyde analiz (2009 yili 6ncesi): 2009 yili &ncesini kapsayan boélgesel bir analiz icin 3 nolu veri
seti uygundur. Ancak bu veri setinde ekonomik faaliyetler NACE Rev.l.1'e gore siniflandiriimistir. Bu da, 2009
oncesi doneme ait veriler ile 2009 sonrasi ddneme ait verilerin dogrudan karsilastiriimasini imkansiz hale
getirmektedir. Donusum tablosu kullanarak NACE Rev.1.1 ile NACE Rev.2 arasinda donusum yapilmasi mum-
kindur. Fakat donUsum tablolarinda NACE Rev.1.T'deki tum faaliyetlerin NACE Rev.2'de bire-bir karsihiginin
olmamasi, dzellikle 4 basamak duzeyinde bazi endUstrilerin verilerin gozlemlenememesine yol agmaktadir.

» Uluslararasi diizeyde analiz: Turkiye ve diger Ulkelerin yaratici endUstrilerinin (4-basamak dlzeyinde)
karsilastirmali analizine olanak saglayan veri seti OECD'ye ait olan 4 nolu veri setidir. Ancak daha énce de
belirtildigi Gzere bu veri seti, TUIK'in kullandigi NACE Rev.2 siniflamasina gére degil ISIC Rev.4 siniflamasi-
na gore derlenmektedir. Bunlarin birbirlerine déntsumleri mumkundur ama alt endustri tanimlarindaki
farkliliklar nedeniyle NACE Rev.2'den ISCI REv.4'e donUsturme islemi sonrasinda elde edilen degerlerde
bazi farklar olusmaktadir. Bu raporda Turkiye ile ilgili her iki siniflama ydntemine gore elde edilmis degerler
birlikte degerlendirirken bu durum g6z 6ntnde bulundurulmahdir.
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2.2.Tiirkiye'de Yaratici Endistriler

Yaratici Ekonomi

Bu boéliumde yaratici endustriler dnce toplulastirila-
rak ardindan ayri ayri analiz edileceklerdir. Yaratici
endustrilerin toplamini ifade etmek icin de “yaratici
ekonomi” kavrami kullanilacaktir. 2017 yil itibariyle
Turkiye'de yaratici ekonomi 28 milyar dolarlik bir ci-
roya ve 7 milyar dolarlik katma degere sahiptir. Sekil
2.3'te de goruldugu Uzere bu alanda 79 binden fazla
isletme faaliyet gostermekte ve yaklasik 344 bin Kisi
istihdam edilmektedir.

2010 ile 2017 yillari arasinda yaratici ekonomik faali-
yetlerde hizli bir artis gdzlemlenmistir. Bu dénemde
s6z konusu enduUstrilerin katma degderinde %25, is-
tihdaminda %43 ve girisim sayisinda ise %34'|Uk bir
artis gergeklesmistir.

%25

€3

KATMA DEGER

isTIHDAM

%43 %34

202 p
fy

GiRiSiM

Sekil 2.3: Turkiye'de Yaratici Ekonominin Genel Profili (NACE Rev.2), 2010 ve 2017

CirRO
26.814 milyon $

URETIM %@
25.574 milyon $ NS

KATMA DEGER
5.538 milyon $

- N

2017

isTIHDAM
239.780 kisi o

GiRiSiM
59.093

CirRO
28.081 milyon $

URETIM
25135 milyon $

KATMA DEGER
6.929 milyon $

iSTIHDAM
343.958 kisi

GiRiSiM
p 79.156

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2017 Mikro Veri Seti” kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Not: TUIK'ten TL olarak alinan tim degerler WDI veri tabanindan alinan $/TL kuru Uzerinden dolara cevrilmistir.
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2017 yili icin yaratici ekonomiye ait ¢esitli gdster-
geler, imalat, insaat ve bilgi-iletisim endustrileri ile
karsilastirmali olarak tablo 2.2'de verilmistir (2010
yili degerleriicin bkz. ek tablo 2.1). Tablodaki verile-

re gore Turkiye'nin toplam cirosu icerisinde yaratici

ekonominin payil %2 dir. Bu pay, bilgi-iletisim en-
dustrisine benzer bir seviyede olsa da imalat (%27)
ve insaat sanayi ile (%8) karsilastirildiginda oldukga
dUsuk duzeydedir.

Tablo 2.2: Yaratici Endustrilerin Diger Endustrilerle Karsilastiriimasi (NACE Rev.2), 2017

Yaratici
Endistriler Bilgi ve Turkiye
(Toplam) imalat ingsaat iletisim Ortalamasi
Ciro
TUrkiye'nin Toplam Cirosu icindeki Payi (%)? 2 27 8 2 -
Uretim
Turkiye'nin Toplam Uretimi icindeki Payi (%)e 3 42 14 3 -
Katma Deger
Katma Deger Orani (Katma Deger/Uretim) (%)? 28 22 15 33 26
Turkiye'nin Toplam Katma Degeri icindeki Pay1 (%)>® 3 35 8 4 -
Turkiye'nin Topl Kat Degeri icindeki Pay/®
t:Jr fye’nfn oplam Ka rha. .e.ger| (.;m eki Payi?/ 104 0.83 058 127 i
Turkiye'nin Toplam Uretimi Icindeki Pay (%)?
istihdam
Emek Verimliligi (Dolar) 20145 23436 11406  42.864 16.6252
Turkiye'nin Toplam istihdami icindeki Payi (%) 1 14 7 1 -
Turkiye'nin Toplam Girisim Sayisi icindeki Payi (%)? 3 13 7 1 -

Kaynak: TUIK'in Isglcd ile Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri-2009-2017 veri setleri kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Not:

» Katma deger orani, ilgili endUstrinin katma degderinin Uretimine oranlanmasiyla elde edilmistir.

» Emek verimliligi, katma degerin calisan sayisina bélinmesi ile hesaplanmistir. TUIK verilerinden TL olarak hesaplanan

emek verimliligi, WDI'dan elde edilen $/TL kuru Gzerinden dolara ¢evrilmistir.

2 TUrkiye icin toplam deger hesaplanirken sadece TUIK'in yillik sanayi ve hizmet istatistiklerinde yer alan endUstriler

dikkate alinmis, veri setinde yer almayan endustriler toplama dahil edilmemistir

b Faktor maliyeti ile katma deger verisi kullanilarak hesaplama yapilmistir.
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Grafik 2.1de de goéruldugu Uzere 2017 yilinda yaratici
ekonominin katma degeri Turkiye'nin toplam katma
degerinin yaklasik %3'U kadardir®. Bu pay, %8'lik insa-
at ve %35'lik imalat sanayi payiyla karsilastirildiginda
oldukga dusuk duzeydedir.

Ancak enduUstriler arasindaki karsilastirma katma
deger yerine katma deger orani (endUstrinin katma
degerinin kendi Uretimi icerisindeki pay1) Uzerinden
yapildiginda yukaridaki bu resim tersine donmektedir.
%28'lik bir katma deger oraniyla yaratici ekonomi 2017
yilinda imalat sanayinden (%22) ve insaat sektérinden
(%15) daha yUksek bir katma deger oranina sahiptir
(bkz. grafik 2.2). 2010 yilina kiyasla 2017 yihinda yaratici

ekonominin katma deger oraninda 6 puanlk bir artis
s6z konusudur (bkz. ek tablo 2.1).

imalat ve insaat sanayileri TUrkiye ekonomisi iceri-
sinde toplam buyUkluk agisindan oldukga yuksek
degere sahiplerdir ve bu nedenle mutlak rakam ola-
rak degerlendirildiklerinde Turkiye ekonomisi iceri-
sindeki paylari diger bircok endUstriden ¢ok daha
yUksek olarak gozlemlenmektedir. Fakat endustriler
mutlak rakamlar yerine nispi rakamlar Uzerinden de-
gerlendirildiginde karsilastirmalar daha tutarl hale
gelmektedir. Bu dUsUunceden hareketle endustrilerin
karsilastirilmasinda asagidaki orani kullanmak daha
dogru bir yaklasim olacaktir:

(Tiirkiye'nin toplam katma degeri igerisinde ‘A endiistrinin payi(%))

(Tiirkiye’'nin toplam diretimi igerisinde “A” endiistrinin pay: (%))

Bu oranin “1" olmasi durumda ilgili endUstrinin, Glke-
nin toplam katma degeri icerisindeki payi ile Ulkenin
toplam Uretimi igerisindeki payinin birbirine esit ol-
dugu soylenebilir. Birden buyUk olmasi durumun-
da ise ilgili endUstrinin, TUrkiye'nin katma degerine,
Tarkiye'nin Uretimindeki payindan daha yUksek oran
da katki sagladigi ifade edilebilir, aksi durumda ise
tersi gecgerlidir. Bu acidan degerlendirildiginde %1,04
oraniyla yaratici endustriler Ulkenin Gretiminden al-
diklari paydan daha yluksek oranda ulkenin katma
degerine katki sagdlamaktadirlar. imalat ve insaat
sanayilerinde bu oran sirasiyla 0,83 ve 0,58 olarak
hesaplanmistir (bkz. tablo 2.2). Dolayisiyla yaratici en-
dustrilerin aksine bu iki endUstri, Turkiye'nin toplam
Uretimindeki paylarindan daha az oranda Turkiye'nin
katma degerine katki saglamaktadirlar. Bu oranin,
yaratici endUstriler icin 1'in altinda iken; 2017 yilinda
Tin Uzerine ¢iktigr gorulmektedir (2010 yili degeriicin
bkz. ek tablo 2.1).

Sekil 2.4: Katma Deger Pay! (%) / Uretim Payi (%)

A

v

Kaynak: Yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

13 TUrkiye'nin toplam katma degeri hesaplanirken sadece TUIK'in yillik sanayi ve hizmet istatistiklerinde yer alan endUstriler dikkate
alinmis, veri setinde yer almayan endustriler toplama dahil edilmemistir. Bunun yerine GSYiH hesaplarinda yer alan ve tim ekonomik
faaliyetleri iceren katma deger verisi kullanildiginda bu oran yaklasik %1 kadardir. Bu ikinci hesaplamada Turkiye toplamini temsil
eden katma degder verisinin temel fiyatlarla, yaratici endUstrilerin katma degerinin ise faktor fiyatlariyla oldugu géz ardi edilmemelidir.
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Grafik 2.1: Tirkiye'nin Katma Dederi icinde Sektorlerin Paylari (%), 2017

%3

Yaratici EnduUstriler

%4

Bilgi ve iletisim

%8

insaat

%35

imalat Sanayi

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2017" verisi kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Grafik 2.2: Katma Deger Orani (%), 2017
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Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2017" verisi kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.
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Yaratici Endustriler

Yaraticl ekonomiyi olusturan endustrilerin ayrintili verileri tablo 2.3'te verilmistir. Bu endUstrilerin gesitli gds-
tergelere gore degerlendirilmelerine asagdida yer verilmistir:

Tablo 2.3: Turkiye'de Yaratici Ekonominin Ayrintili Profili (NACE Rev.2), 2017

NAC Ciro Katma Deger Uretim Degeri Katma Deger Calisan Emek Girisim
Rev.2 (milyon $) (milyon $) (milyon $) Orani (%) Sayisi  Verimliligi ($) Sayisi
Reklam ve Pazarlama

7021 174 56 155 36 4.926 1.314 717
731 4954 921 4.620 20 71.062 12.964 13.727
7312 2.104 128 2109 6 4.188 30.660 512
Mimarhk

7Mm 2.487 508 2.231 23 49.223 10.322 13.075
El Sanatlan

3212 2.8352 253 2.592 10 25.213 10.038 5.310
Tasarim: Uriin. Grafik ve Moda Tasarim

7410 555 96 504 19 12.833 7.512 4.778
Film. TV. Video, Radyo ve Fotograf

591 1.309 302 1.293 23 12147 24.882 2.444
5912 72 19 71 26 1.359 13.633 440
5913 161 30 m 27 545 55.376 109
5914 367 109 350 31 4.589 23779 319
6010 92 18 94 20 1.732 10.642 739
6020 1.482 408 1.469 28 8.996 45.321 597
7420 224 48 209 23 16.757 2.881 9.421
Bilgi Teknolojileri. Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri

5821 1342 9P 1342 7 503 17.983 92
5829 48 18 33 56 563 32.434 107
6201 4.372 2.072 3.969 52 55.536 37.307 9.501
6202 3.387 1.038 2.486 42 28.017 37.052 4.557
Yayimcilik

5811 745 153 624 24 6.684 22.836 1.295
5812 g g g g g g g
5813 666 208 653 32 13.872 14.988 1.263
5814 1742 50 167° g 3.716 13.413 900
5819 g 9 9 9 g 9 g
7430 98 33 96 35 3.432 9.694 1.833
Muzeler, Galeriler ve Kituphaneler

9101 6P 6P 22 27 713 8.228 20
9102 13 3P 13 23 278 10.883 42
Muzik Performansi ve Goérsel Sanatlar

5920 89 18 83 21 1.343 13.136 622
8552 27 6 25 25 1.993 3179 795
9001 300 161 296 54 6.650 24136 3.667
9002 209 46 194 24 3.623 12.806 947
9003 342 6 27 21 974 5.865 550
9004 129° 51 222 23 1.333 38.073 223

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2017" verisi kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Not:

» Katma deger orani, ilgili endustrinin katma degerinin Uretimine
oranlanmasiyla elde edilmistir.

» Emek verimliligi katma degerin ¢alisan sayisina bélinmesi ile b - ilgili deger 2015 yilina aittir.
hesaplanmistir. Tum degerler, WDI'dan elde edilen $/TL kuru
Uzerinden dolara gevrilmistir.

g - gizli veri veya agiklanmayan veriyi temsil etmektedir.

a - ilgili deger 2016 yilina aittir.
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Ciro ve Katma Deger: 2017 yilinda yaratici endUstriler
icerisinde en yUksek ciroya sahip endustri yaklasik
5 milyar dolar ile reklam ajanslari faaliyetleri (7311)
olmustur. Bu endustri yaratici ekonominin toplam
cirosunun %18'ini tek basina gergeklestirmektedir
(bkz. grafik 2.4). Ancak s6z konusu endustri, yaratti-
g1 katma deger agisindan degerlendirildiginde 921
milyon dolarlik katma dederi ile yaratici endUstriler
arasinda Uguncu olabilmektedir. En cok katma de-
ger yaratan endustrilerde ilk siray1 2 milyar dolar ile
bilgisayar programlama faaliyetleri (620]1) alirken,
ikinci sirayl da 1 milyar dolar ile bilgisayar danismanlik
faaliyetleri (6202) almistir. Bu iki endUstrinin yarattigi
katma deger, tim yaratici endUstrilerin toplam katma
degerinin %46'sina karsilik gelmektedir. Bu endustri-
lere reklam ajanslari faaliyetleri de eklendiginde bu
oran %60'a cikmaktadir (bkz. grafik 2.3).

6202- Bilgisayar
danismanlik faaliyetleri
7311 - Reklam ajanslarn
faaliyetleri

2017 yilina ait katma deger ve ciro rakamlari 2010

yili degerleri ile kiyaslandiginda bazi endUstrilerin
geriledigi bazilarinin da yukseldigi gérulmektedir.
Bilgisayar danismanlik faaliyetlerinin (6202) katma
deger yaratma konusunda 2010 yilinda reklam ajans-
lari faaliyetlerinin (7311) hemen arkasinda yer aldigi
gorulurken; 2017 yilinda bu endUstrinin 6nlUne gege-
rek ikinci siraya yerlestigi gorulmektedir.

6.175 Milyon $
2010

©2017
2.835 Milyon $

2010 yilinda mucevher ve benzeri esyalarin imalati
(3212) 6 milyar dolarlk bir ciro ile yaratici endustri-
ler arasinda ilk sirada yer alirken yedi yil icerisinde
hizli gerileme yasanmistir. 2017 yilinda s6z konusu
endustrinin cirosu 2,8 milyar dolara kadar gerilemistir
(yaratici endUstrilerin 2010 yili gostergeleri i¢in bkz.
ek tablo 2.2).

Grafik 2.4: Yaratici EndUstrilerde Ciro

I eo W02 P71 W pigerleri

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2017"
verisi kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Grafik 2.3: Yaratici Endustrilerde Katma Deger

921 Milyon $

2743 Milyon $

2.072 Milyon $

oot Weoz [ 71 W pigerleri

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2017"
verisi kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.
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Katma deger orani (katma deger/liretim): Yaratici
endustriler arasinda en yUuksek katma deger orani
%56 ile diger yazilm programlarinin yayimlanmasi
(5829) faaliyetine aittir. Ancak bu endUstriye ait kat-
ma deger rakami (18 milyon $) diger endUstrilerle
kiyaslandiginda oldukga dusuk duzeydedir. Benzer bir
durum katma deder orani siralamasinda ikinci olan
9001 kodlu gdsteri sanatlari (%54) icin de gegerlidir.
Katma deger orani en yuksek diger endustriler ise
sirasiyla 6201 kodlu bilgisayar programlama faali-
yetleri (%52) ve 6202 kodlu bilgisayar danismanlik
(%42) faaliyetleridir (bkz. grafik 2.5 ve 2.6).

Reklam ajanslari faaliyetleri (7311) ciro, Gretim ve kat-
ma degder agisindan hep ilk Ugte yer alsa da katma
deger orani dikkate alindiginda %20 gibi dusuk bir
oranla tum yaratici endUstriler arasinda ancak 24.
sirada kendisine yer bulabilmektedir.

Ciro, katma deger, verimlilik ve istihdam
gostergeleri birlikte degerlendirildiginde
Turkiye'nin yaratici endustrileri icerisinde
en iyi performansa sahip endustri olarak
bilgisayar programlama faaliyetleri (6201)
one cikmaktadir. Bu endustrinin en
yakin takipgisi ise bilgisayar danismanlik
faaliyetleridir (6202).

istihdam: 2017 yilinda yaratici endustriler icerisinde
en ¢ok istihdam yaratan endUstrilerin basinda 71 bin
kisi ile reklam ajanslari faaliyetleri (7311) gelmektedir.
Bu endustriyi 55 bin Kisilik istihdamiyla bilgisayar
programlama faaliyetleri (6207) izlemekte ve UguncU
sirada da 49 bin kisilik istihdami ile mimarlik faaliyet-
leri (7111) yer almaktadir (bkz. grafik 2.7)

Emek verimliligi (calisan basina katma deger):
Verimliligin en yUksek oldugu endustri 55 bin dolar
ile sinema filmi, video ve televizyon programlari da-
gitim faaliyetleridir (5913). Emek verimliliginde ikinci
sirayl 45 bin dolar ile televizyon programciligi ve ya-
yincihigr faaliyetleri (6020) alirken, GgUncu sirayi da
38 bin dolar ile sanat tesislerinin isletilmesi (9004)

faaliyetleri almaktadir.

Grafik 2.6: Yaratici Endustrilerde Katma Deger
Orani (%)

5829 9001 6201 6202
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2.3.0ECD Ulkelerinde Yaratici
Endiistriler: Turkiye ile Karsilastirma

Bu boliimde Tiirkiye ve OECD iilkelerinin dnce yaraticit ekonomilert daha sonra da
yaratict endiistriler: karsilastirilacakiir. Asagidaki degerlendirmelerde tiim OECD
tilkelerine degil sadece OECD veri tabaninda verist olan iilkelere yer verilmaistir.

Yaratici Ekonomilerin Karsilastirilmasi

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2017"

verisi kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Grafik 2.5: Yaratici Endustrilerde Katma Deger
(Milyon $)

2.072

5829 9001 6201 6202

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2017"

verisi kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Grafik 2.7: Yaratici Endustrilerde istihdam, 2017

166.979

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2017"

verisi kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Grafik 2.8'de OECD Ulkeleri igin yaratici ekonomiye
iliskin ciro, Uretim ve katma deger rakamlari yer al-
maktadir. Bu Ulkeler icerisinde ingiltere, Almanya,
Fransa ve italya yaratici ekonomiye iliskin neredeyse
tum gostergelerde en yUksek degerlere sahip ulkeler
olarak karsimiza gikmaktadirlar.

Turkiye diger ulkelerle karsilastirildiginda hemen he-
men tum gostergelerde orta siralarda yer almaktadir.
Ancak degerlendirmeler grafik 2.8'de yer alan mutlak
rakamlar yerine (soldaki paneller) nispi rakamlar (sag-
daki paneller) Uzerinden yapildiginda tum gdsterge-
lerde Turkiye son siraya gerilemektedir.

Grafik 2.8: OECD Ulkelerinin Yaratici Ekonomi Géstergeleri (ISIC.Rev.4), 2017
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OECD ulkelerinin yaratici endustrileri bir diger gdsterge olan katma deger orani agisindan karsilastirildigin-
da en yUksek degere sahip ilk U¢ Ulkenin sirasiyla Almanya, ingiltere ve ispanya oldugu gérilmektedir (bkz.

grafik 2.9). Turkiye ise son sirada yer almaktadir.

Grafik 2.9: Yaratici Ekonominin Katma Deger Orani (%), (ISIC Rev.4), 2017
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Tablo 2.4'te OECD ulkelerinin karsilastirmali sektorel katma deger oranlari verilmistir. Tum Ulkelerde yaratici
endustrilerin imalat ve insaat sanayilerinden yaklasik 1,5 ile 2 kat daha yUksek bir katma deger oranina sahip

oldugu gorulmektedir.

Tablo 2.4: OECD Ulkelerinin Sektérel Katma Deger Oranlarinin Karsilastiriimasi (%) (ISIC. Rev.4), 2017

Yaratici Ekonomi

TURKIYE'DE YARATICI ENDUSTRILERIN iBBS-2 47
BOLGELERI DUZEYINDE ANALIZi: iZMiR’E BiR BAKIS

Yaratici Endiistrilerin Karsilastirilmasi

Ulke (Endustriler Toplam) imalat insaat Bilgi ve iletisim
Tarkiye 30 22 15 33
ingiltere 55 31 38 52
Almanya 65 31 40 59
Fransa 45 27 3] 45
italya 4] 26 30 45
ispanya 54 23 31 54
Norveg 46 28 32 46
Finlandiya 47 28 31 47
Belcika 36 22 26 43
Yunanistan 38 24 26 35
Portekiz 45 25 32 46
Polonya 39 24 23 45
Macaristan 51 24 34 52
Letonya 47 29 23 54
Litvanya 47 23 29 51
Slovenya 43 31 31 44
Slovak

Cumbhuriyeti 2 9 23 “7

Kaynak: OECD verileri kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Not: 4 basamak duzeyinde NACE.Rev.2 ve ISIC.Rev.4 siniflamalarindaki farkliliklari nedeniyle TUrkiye icin bir dnceki bélumde yaraticl
endustrilere iliskin yapilan hesaplamalarla bu bélimde yapilan hesaplamalar arasinda bazi farkliliklar olusabilmektedir. Katma deger
orany, ilgili endUstrilerdeki katma degerin ilgili endUstrinin Uretimine oranlanmasiyla bulunmustur. Katma degder orani hesaplanirken,
sadece hem Uretim hem de katma deger verisi olan endUstriler dikkate alinmistir

OECD ulkelerinin yaratici endustrileri 2017 yili igin
katma deger orani, emek verimliligi ve Ucret gdster-
geleri agisindan asagdida tablo 2.5'te karsilastiriimistir
(ayrintili Gretim, katma deger, ciro ve istihdam deger-
leriicin bkz. ek tablo 2.3 ile 2.6 arasi):

Katma Deger Orani (%): OECD Ulkeleri icerisinde kat-
ma deger orani en yuksek Ulke Almanya'dir (%65). Bu
Ulke ayrintil olarak incelendiginde iki endUstri disinda
(3211 ve 5812 kodlu faaliyetler) diger tum endUstrile-
rin katma deger oraninin %40’in Uzerinde oldugu
gorulmektedir. Katma deger orani en yUksek ikinci
Ulke ingiltere'dir. Bu Ulkede de Ug endustri haric (5914,
5911 ve 6020 kodlu faaliyetler) diger tim endustrilerin
katma deger orani %40'In Uzerindedir (bkz. tablo 2.5).

Turkiye'de %40 oranini asan sadece iki yaratici fa-
aliyet bulunmaktadir. Bunlar, 6201 kodlu bilgisa-
yar programlama faaliyetleri (%52) ve 7490 kodlu
baska yerde siniflandiriilmamis diger profesyonel,
bilimsel ve teknik faaliyetlerdir (%41). 6201 kodlu fa-
aliyetin Turkiye'deki katma deger orani ingiltere ve
Almanya'nin gerisinde; italya ve Finlandiya ile ayni
dUzeyde; Fransa, Norvec ve Ispanya gibi Ulkelerin ise
Uzerinde yer almaktadir (bkz. grafik 2.10).

Turkiye, 7490 kodlu faaliyetin katma deger oraninda
ise Fransa, Belgika, Yunanistan, Polonya ve Slovak
Cumbhuriyetinin 6nunde; diger Ulkelerin ise gerisinde
yer almaktadir (bkz. tablo 2.5).

5811, 5920, 7110, ve 7310 kodlu faaliyetlerde OECD ul-
keleri icerisinde en dlsUk katma deger oranina sahip
Ulke Turkiye'dir (bkz. tablo 2.5).

Grafik 2.10: OECD Ulkelerinde 6201 Kodlu

Faaliyetin Katma Deger Orani (%), ISIC. Rev.4,
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ingiltere
Macaristan
Almanya
Letonya
Slovenya
Portekiz
Litvanya
Turkiye
italya
Finlandiya
Norveg¢
Fransa
Yunanistan
Belcika
Slovak C.
ispanya

Polonya

O 10 20 30 40 50 60 70

80

Kaynak: OECD verileri kullanilarak yazarlar tarafindan
hesaplanmistir.
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Tablo 2.5: OECD Ulkelerinin Yaratici Endistrilerinde Katma Deger Orani (%), ISIC Rev.4, 2017
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ISIC Rev.4 Turkiye ingiltere Almanya Fransa italya ispanya Norveg Finlandiya ISIC Rev.4 Belcika Yunanistan Portekiz Polonya Macaristan Letonya Litvanya Slovenya Slovakya
321 g g 38 g 19 g g 26 32n g g 33 g 35 44 g 46 g
581 24 53 46 28 28 48 35 40 5811 33 34 35 45 36 42 33 40 28
5812 g 58 34 g g 63 4] 51 5812 34 43 39 20 50 g 33 g g
5813 g 58 45 39 36 46 41 38 5813 40 16 38 40 42 36 44 39 41
5819 g 62 57 g g 38 30 51 5819 15 33 37 33 56 g 41 g 30
5820 g 57 43 48 50 70 53 47 5820 53 68 48 54 66 35 64 66 g
5911 23 24 52 50 40 72 40 55 5911 26 35 28 21 8 31 26 30 48
5912 26 54 62 52 38 69 61 54 5912 32 37 46 35 53 18 25 60 19
5913 27 45 65 20 48 29 n 16 5913 n 20 47 26 24 10 30 n -10
5914 31 38 43 32 26 43 35 41 5914 28 39 27 35 32 30 39 23 34
5920 21 48 70 28 34 34 25 45 5920 33 41 51 41 33 45 36 28 35
6010 20 58 96 43 34 51 38 47 6010 43 36 55 59 27 33 49 3] 20
6020 28 9 - 33 23 46 40 19 6020 24 44 43 37 39 36 36 (0] 38
6201 52 71 66 49 52 45 49 52 6201 48 48 61 45 68 62 56 61 46
6202 g 65 67 51 47 62 52 45 6202 43 47 56 51 58 48 57 50 59
7020 38 61 72 51 45 60 56 46 7020 39 45 48 50 57 54 47 53 34
7110 29 58 68 44 47 48 47 52 7110 32 33 44 42 51 45 51 36 34
7310 16 45 59 38 20 55 25 45 7310 17 26 23 24 42 28 39 21 24
7410 19 64 60 39 47 76 48 43 7410 30 37 46 39 48 33 41 54 18
7420 23 62 57 38 46 51 50 47 7420 41 27 54 87 47 40 48 59 33
7490 41 60 66 40 49 72 44 43 7490 34 38 47 38 58 48 46 52 12
8542 25 g g g g g g g 8542 g g g g g g g g g
9000 36 9 9 g 9 9 g 9 9000 9 9 g g 9 9 9 9 g
9101 9 9 9 g 9 9 9 9 9101 9 9 9 g 9 9 9 9 g
9102 e} 9 9 9 9 g 9 9 9102 9 9 9 9 9 9 9 9 9
Yaratici Yaratici

30 55 65 45 41 54 46 47 36 38 45 39 51 47 48 43 32
Ekonomi Ekonomi

Kaynak: OECD verileri kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Not:

>

4 basamak dlzeyinde NACE.Rev.2 ve ISIC.Rev.4 siniflamalarindaki farkliliklari nedeniyle Turkiye igin bir dnceki bélumde yaratici

endustrilere iliskin yapilan hesaplamalarla bu bélimde yapilan hesaplamalar arasinda bazi farkliliklar olusabilmektedir.

Katma deger orani, ilgili endUstrideki katma degerin ilgili endUstrinin Uretimine oranlanmasiyla bulunmustur.

Yaratici endUstrilerin katma deger orani hesaplanirken hem Uretim hem de katma deger verisi olan endustriler dikkate alinarak
hesaplama yapilmistir.

g, gizli veya agiklanmamis veriyi temsil etmektedir.



50

TURKIYE'DE YARATICI ENDUSTRILERIN iBBS-2

BOLGELERI DUZEYiINDE ANALIZi: iZMiR’E BiR BAKIS

Tablo 2.6: OECD Ulkelerinin Yaratici Endistrilerinde Emek Verimliligi (bin dolar), ISIC Rev.4, 2017
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ISIC Rev.4 Turkiye ingiltere Almanya Fransa italya ispanya Norveg Finlandiya ISIC Revi4 Belgika  Yunanistan Portekiz  Polonya Macaristan Letonya  Litvanya  Slovenya Slovakya
321 g g 68 g 63 g g 66 3211 g g 21 g 15 g g g g
581 26 g 91 83 102 76 98 89 5811 107 37 46 48 26 15 20 39 27
5812 g g 88 g g 8] 13 N4 5812 75 21 55 16 28 0 10 g g
5813 16 g 73 80 104 58 101 78 5813 155 12 35 40 36 14 15 46 36
5819 g g 68 g g 47 78 90 5819 86 30 34 28 35 g 16 g 20
5820 g g 132 1o 89 97 133 171 5820 183 68 63 42 63 21 48 67 g
5911 28 g 80 99 98 79 87 76 5911 159 18 45 89 15 16 32 89 91
5912 18 g 91 81 86 99 87 59 5912 184 29 46 78 57 12 43 89 59
5913 61 g 392 142 483 170 167 120 5913 12 39 286 167 126 40 39 32 -17
5914 25 g 25 76 43 40 46 88 5914 103 32 31 76 66 25 32 49 163
5920 20 g 287 102 236 103 103 85 5920 286 20 43 55 30 14 23 66 45
6010 13 126 91 920 75 56 96 73 6010 195 16 38 37 14 15 36 34 53
6020 46 43 193 159 152 92 103 230 6020 137 61 139 103 64 38 76 1 97
6201 4] N4 106 97 99 76 104 109 6201 150 47 48 47 44 35 35 66 48
6202 40 98 107 103 82 63 137 95 6202 140 79 44 45 44 23 31 72 44
7020 18 m 132 100 112 70 124 92 7020 220 46 42 47 38 21 28 72 37
7110 15 102 92 86 222 72 126 78 7110 135 51 41 37 34 16 17 52 45
7310 16 148 59 74 68 61 90 67 7310 93 34 38 52 32 18 28 ) 34
7410 1 80 97 105 120 176 91 80 7410 127 32 34 34 25 13 20 80 14
7420 6 76 90 93 121 4] 110 75 7420 171 9 23 18 21 8 28 62 22
7490 13 85 97 93 133 70 78 69 7490 154 27 38 42 27 19 23 61 32
8542 5 9 °] g 9 g g g 8542 g g e} 9 g g g e} 9
9000 34 9 g g 9 g 9 g 9000 g g e} 9 g g g 9 9
9101 g 9 g g e} g 9 g 9101 g g g e} g g g °] 9
9102 9 9 9 9 g 9 9 g 9102 g g g 9 9 g g 9 9
Eak;)ar::rlhi 21 122 97 97 10 70 n7 90 Eif:ocr;l 156 42 44 48 38 23 27 62 40

Kaynak: OECD verileri kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Not:

» Emek verimliligi, katma degerin ¢alisan sayisina bélunmesi ile hesaplanmistir.

» OECD veri tabaninda ulusal para birimi cinsinden verilen emek verimliligi, WDI veri tabanindan alinan kurlar Uzerinden dolara gevrilmistir.

» 4 basamak duzeyinde NACE.Rev.2 ve ISIC.Rev.4 siniflamalarindaki farkliliklari nedeniyle TUrkiye i¢in bir dnceki bélimde yaratici en-

dustrilere iliskin yapilan hesaplamalarla bu bdlimde yapilan hesaplamalar arasinda bazi farkliliklar olusabilmektedir.

» g, gizli veya agiklanmamis veriyi temsil etmektedir.
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Emek Verimliligi (calisan basina katma deger):
Tablo 2.6'da yaratici endUstrilerin emek verimliligi
degerleri yer almaktadir. Emek verimliligi endUstri-
lere gore degisiklik gosterse de genel olarak Belgika,
Norvec, Almanya ve italya'da verimliligin yUksek ol-
dugu gorulmektedir. En yuksek verimlilik 483 bin
dolarla italya'daki 5913 kodlu faaliyete (sinema filmi,
video ve televizyon programlarinin dagitim faaliyet-
leri) aittir. Ayni faaliyetin emek verimliligi Almanya'da
392 bin dolar Turkiye'de ise 61 bin dolardir. S6z konusu

endustri Turkiye'de yaratici endustriler icerisinde en

yUksek emek verimliligine sahip olan endUstridir.

Bir 6nceki bdlimde yapilan analizlerde Turkiye'deki
yaraticl endUstriler arasinda emek verimliligi aci-
sindan bilgisayar programlama (6201) ve bilgisayar
danismanhgi faaliyetleri (6202) ilk siralarda almakta
idi. Ancak bu endustrinin verimliligi OECD ulkeleriy-
le kiyaslandiginda Turkiye, Letonya ve Litvanya'dan
sonra en dusUk verimlilige sahip UclUncu Ulke
konumundadir. 6201 ve 6202 kodlu faaliyetlerde en
yUksek verimlilik degerleri sirasiyla 150 bin ve 140 bin
dolar ile Belgika'ya aittir (bkz. grafik 2.11).

Grafik 2.11: 6201 ve 6202 Endustrilerinde Emek Verimliligi (bin $), ISIC Rev.4, 2017
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B 6202 - Bilgisayar danismanlhi@i ve bilgisayar tesisleri yonetim faaliyetleri
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Kaynak: OECD verileri kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Not: OECD veri tabaninda ulusal para birimi cinsinden verilen emek verimliligi, WDI veri tabanindan alinan kurlar Gzerinden dolara

cevrilmistir.

Fotografcilik faaliyetleri (7420) Turkiye'de kulturel egi-
tim faaliyetlerinden (8542) sonra en dusuk verimlilige
sahip endustridir. Yillik ¢alisan basina katma deger bu
endustride 6 bin dolardir. OECD Ulkeleri icinde en du-
suk deger Turkiye'ye aittir. Turkiye’nin hemen énunde
8 bin dolar ile Letonya ve 9 bin dolar ile Yunanistan
bulunmaktadir. Bu alanda en yuksek verimlilik 171 bin
dolar ile Belgika'ya aittir. Bu ulkeyi, 121 bin dolar ile
italya, 110 bin dolarla Norvec ve 93 bin dolarla Fransa
takip etmektedir (bkz. tablo 2.6).

Maas/Ucret: Yaratici endUstrilerdeki yillik ortala-
ma maas/Ucret dederleri tablo 2.7'de verilmistir.
Turkiye'de yaraticli endUstriler arasinda en yuUksek
ortalama Ucretin 6dendigi endUstri yaklasik yillik 20
bin dolar ile 6201 kodlu endustridir. Ancak yine de
bu Ucret, OECD Ulkeleri icerisindeki en dusuk Ucret
dUzeyidir (bkz. grafik 2.12).

Bu enduUstri icin en yUksek yillik ortalama Ucret 74
bin dolar ile Norveg'te, daha sonra 68 bin dolar ile
Belcika ve 63 bin dolar ile Almanya'da 6denmektedir.
Yunanistan, Polonya, Portekiz, Letonya, Litvanya ve
Slovak Cumhuriyetinde ayni endustri icin 20 bin ile 30
bin dolar yillik ortalama Ucret 6dendigi gortlmektedir
(bkz. grafik 2.12).

Turkiye'de kulturel egitim faaliyetlerinden (8542) son-
ra en dusUk ortalama Ucret yaklasik 4 bin dolar ile
fotografcilik faaliyetlerinde (7420) gorulmektedir. Bu
deger ile OECD Ulkeleri arasinda en sonda yer almak-
tadir. Fransa, Norveg gibi gelismis OECD Ulkelerinde
bu deger 10 katina kadar ¢ikabilirken, Yunanistan,
Letonya ve Litvanya gibi Ulkelerde 5 ile 6 bin dolar
duzeylerindedir (bkz. tablo 2.7).

Grafik 2.12 6201 Kodlu EndUstride Yillik Ortalama Ucret/Maas (Dolar), ISIC.Rev4. 2017
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Kaynak: OECD verileri kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Not: OECD veri tabaninda ulusal para birimi olarak verilen maas ve Ucret verisi. WDI veri tabanindan alinan kurlar Gzerinden dolara

cevrilmistir.

Tlrkiye ve ingiltere verileri sirasiyla 2015 ve 2016 yillarina aittir



54

TURKIYE'DE YARATICI ENDUSTRILERIN iBBS-2

BOLGELERI DUZEYiINDE ANALIZi: iZMiR’E BiR BAKIS

Tablo 2.7: OECD Ulkelerinin Yaratici Endistrilerinde Yillik Ortalama Ucret/Maas (Dolar), ISIC Rev.4, 2017
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ISIC Rev.4 Turkiye ingiltere Almanya Fransa italya ispanya Norveg Finlandiya ISIC Rev.4 Belcika Yunanistan Portekiz Polonya Macaristan Letonya Litvanya Slovenya Slovakya
3211 g g 27.595 g 26.726 g g 38.512 3211 g g 12.932 g 9.372 5.077 g g g
581 7.972 g 48.142 52.387 42.224 38.345 62.725 45901 5811 61.373 19.588 21.372 20.103 11.518 9.622 10.348 25.847 14.021
5812 g g 47.342 g g 46.847 47.350 45.283 5812 41.242 21.851 29.841 8.212 - g 10.270 g g
5813 13.358 g 37.378 45.311 51.870 39.098 61.363 47.718 5813 60.415 20.615 25762 20.942 18.899 10.514 9.51 33142 19.129
5819 g g 31.797 g g 31.649 50.942 41.564 5819 47723 17.855 18.290 12.927 15.419 g 8.492 g 10.573
5820 g g 83.057 60.585 43.030 50.571 80.599 77.828 5820 80.371 40.503 35.481 20114 23.557 12.050 25.980 29.019 g
59M 10.640 31151 46.830 37790 35.715 37181 56.455 38.296 591 47.514 8.885 19.073 18.585 11.658 7.872 1N.373 21.217 20.501
5912 9.287 42.335 45143 49.096 33.008 35.832 58.830 33.995 5912 49.753 13.035 19.518 31.606 10.502 9.931 8.690 21.017 16.658
5913 15.456 78.760 54733 48.623 57.855 50.233 82.254 58.743 5913 77.202 22.407 28.997 41.461 21172 11.297 1.297 21.017 9.336
5914 7.041 17.023 10.952 32733 20.905 17.830 24.981 30.385 5914 30.863 12.004 13.096 19.704 12.554 9.803 8.482 20.397 21.017
5920 7.576 40.617 51.272 47.380 40.277 50.267 53.779 41.667 5920 36.690 12.235 18.909 14147 9.766 8.690 3.684 21.518 9.414
6010 g 37.497 55.218 55.720 27.942 35.775 58.362 46.964 6010 49.218 16.206 21.479 20.221 12.072 9.129 1.488 21.536 20.540
6020 g 122.465 71.054 61.635 53.022 50.286 64.113 63.194 6020 70.702 27.539 33.992 28.299 26.546 16.641 20.451 24.729 28.297
6201 19.997 49.981 63.397 54.225 44954 40.222 74.093 58.464 6201 68.941 30.123 26.914 25.261 23.985 22.098 20.843 32.652 25.864
6202 17.017 46.710 64.167 56.731 41.971 40.131 89.307 63.559 6202 67.552 33.053 26.904 23.791 21.304 13.054 18.487 40.435 25.259
7020 11.356 40.923 65.146 56.366 44.331 43.800 72.474 53.379 7020 54.597 27.336 22.570 20.692 17124 11.320 1.230 20.144 15.382
7110 8.227 39.679 48.027 51.038 41.451 37152 82.719 49.904 7110 57.557 12.436 21.047 13.971 13.671 9.343 9.514 27.056 16.625
7310 8.870 51.971 30.760 45.603 28.091 29.803 57.534 41.741 7310 46.750 18.830 19.106 18.543 12.994 11.035 11.236 23.953 13.952
7410 4.182 26.887 36.197 55.318 34.854 37.441 53.489 36.942 7410 34.780 13.334 15.410 12.201 9.236 8.009 9.953 16.727 3.941
7420 3.833 g 25.043 43.996 19.967 16.940 40.160 32.296 7420 28.625 5.339 9.841 8.013 7.838 5.696 4.583 15.598 6.141
7490 5713 g 47.730 52.474 32.680 30.455 46.219 40.162 7490 50.952 18.252 19.180 14.500 12.431 8.899 10.848 23.206 10174
8542 3.006 9 9 9 9 9 9 9 8542 9 9 g 9 9 9 9 g 9
9000 12.311 9 9 g 9 g 9 9 9000 g g g 9 9 9 g 9 9
9101 8.609 9 9 9 9 g 9 g 9101 9 g g 9 9 9 g g 9
9102 15157 9 9 9 9 9 9 9 9102 9 9 9 e} 9 9 9 9 g

Kaynak: OECD verileri kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Not:

- Trkiye ve ingiltere verileri sirasiyla 2015 ve 2016 yillarina aittir.

- OECD veri tabaninda ulusal para birimi olarak verilen maas ve Ucret verisi. WDI veri tabanindan alinan kurlar Gzerinden dolara

cevrilmistir.

- 4 basamak duizeyinde NACE.Rev.2 ve ISIC.Rev.4 siniflamalarindaki farkliliklari nedeniyle Turkiye icin bir Snceki bélimde yaratici

enddustrilere iliskin yapilan hesaplamalarla bu bélimde yapilan hesaplamalar arasinda bazi farkhliklar olusabilmektedir.

- g, gizli veya aciklanmamis veriyi temsil etmektedir.
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2.4. iBBS-2 BOLGELERINDE
YARATICI ENDUSTRILER

Bu béliimde Tiirkiye’deki yaratict endiistriler IBBS-2 bélgeleri diizeyinde analiz
edilecektir. Tiim analizlerde IBBS-2 diizeyinde genel bilgilere yer verilirken bu
raporun amact ger¢evesinde zellikle de Izmir (TR31) iizerinde durulacaktur,

2.4.1. Yaratici Endustrilere Bolgesel
Diizeyde Bir Bakis

Grafik 2.13: Yaratici Ekonominin Toplam Cirosu

icinde Bolgelerin Paylari (%), 2015.

Bolgesel dlzeyde yaratici ekonomilerin profillerine
iliskin veriler tablo 2.8'de yer almaktadir.

Ciro: Tabloya goére 2015 yilinda yaratici ekonominin %2,6

%2,5
en yUksek ciroya sahip oldugu ilk bes bdlge sirasiyla

TRI10 (istanbul), TR51 (Ankara), TR42 (Kocaeli, Sakarya,
Duzce, Bolu, Yalova), TR31 (izmir) ve TR61 (Antalya,

Isparta, Burdur) olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu

%3,4

bolgelerin Turkiye'nin toplam yaratici ekonomi ciro-
sunun icindeki paylari su sekildedir: TR10: %73,9; TR51:
%9,7; TR42: %3,4, TR31: %2,6 ve TR61: %2,5. Sadece bu
bes bdlge, Turkiye'deki yaratici ekonominin toplam
cirosunun %90'nindan fazlasini gerceklestirmektedir
(bkz. grafik 2.13)

2010 yilinda TR10 bélgesinin ciro icindeki payinin
%80 oldugu dusunuldugunde bes yil icerisinde bu
payda 6 puanlik bir gerileme gdérulmustur. Buna rag-
men s6z konusu bdélgenin hala Turkiye'nin yaratici

ekonomi cirosunun neredeyse tek basina dortte
UcunU gergeklestirdigi gorulmektedir. Bes yil icin-
de TR10 bélgesinin payinda bir gerileme yasanirken,

diger bolgelerin payinda da bazi artislar s6z konusu

B ro B wrs B Rz [l Re

olmustur. Ornegin TR31 bélgesi 2010 yilinda %1,6 olan
payini 2015'te %2,6'ya; TR42 bdlgesi ise %1,6 olan payini

%3,4'e cikarmistir.

TR61 . Diger bolgeler

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015"

Mikro veri seti kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.
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istihdam: Bolgelerin yaratici endUstrilerinde calisan
sayilari incelendiginde yukaridaki siralama biraz de-
gismektedir. 2015 yilinda yaratici enduUstrilerde en
fazla istihdam saglayan bolgeler sirasiyla TR10 (167
bin Kisi), TR51 (35 bin kisi), TR31 (13 bin kisi), TR61 (12
bin kisi) ve TR41 (9 bin kisi) bdélgeleri olmustur (bkz.
Tablo 2.8). istanbul ve Ankara ciro siralamasinda ol-
dugu gibi burada da ilk sirada yer almaktadir. izm.ir

ise ciro siralamasinda dorduncu iken, istihdam sira- -

lamasinda GgUncu sirada yer almaktadir. Turkiye'nin
yaraticl endustrilerinin toplam istihdami icerisinde
bu boélgelerin paylari dasirasiyla %58,5; %12,3 ve %4,6

olarak gergeklesmistir. 2010 yilindaki paylari ile klyas—v

landiginda istanbul, istihdamdaki pe;y|n| aktirirken;
Ankara ve izmir'in paylarinda az da olsa bir gerilerpe
gorulmektedir. '

Maas ve Ucretler: Yaratici ekonomi ile ilgili tablo
2.8'de yer alan bir diger gdsterge yillik ortalama maas
ve Ucretlerdir. Hem 2010 hem de 2015 yilinda yarati-
cl endustrilerde yillik ortalama en yuksek maas ve
Ucretin 6dendigi bolge TR42 bdlgesi olmustur. Onu
sirasiyla TR10, TR51 ve TR31 bolgeleri takip etmistir.
TR31 bolgesi disinda diger U¢ bolgede ortalama maas

ve Ucretlerde bir gerileme yasandigi gdzlemlenmistir.
Bu bolgelerde 2010 yilinda yaklasik 15.000 dolar olan
maas ve Ucretler 2015 yilinda 12.000 dolar civarina
gerilemistir. TR31 bolgesinde ise ayni dénemde or-
talama maas ve Ucretler 7.022 dolardan 7.550 dolara

yUkselmistir.

Emek Verimliligi (Ciro/Calisan Sayisi)'“: 2015 yilinda
en yUksek emek verimliligine (diger bir ifadeyle isci

basina ciroya) sahip bolgeler sirasiyla TR42 (100 bin,

dolar), TR10 (92 bin dolar), TR51 (57 bin dolar), TR52
(54 bin dolar) ve TRCI1 (50 bin dolar) bolgeleridir.

- TR31-izmir bélgesi emek verimliliginde yaklasik 42

bin dolarla dokuzuncu sirada yer alabilmistir. Emek

» verimliligi icin TUiK'ten elde edilen TL degerleri Yi-UFE

"gndeksi (2003=100) kullanilarak reellestirilmis ve 2010-
2015 doneminde bdlgesel yaratici ekonomilerdeki
reel verimlilik artislar hesaplanrﬁl§t|r (bkz. tablo 2.8).
TR42 bolgesi ilgili ddnemde %138’Iik.bir verimlilik artisi
ile yine ilk siralarda yer alirken, TRI10-istanbul bolgesi
%20'lik bir verimlilik kaybi ile karsi karsiya kalmistir.
TR51-Ankara bolgesi emek verimliliginde %26'lik bir

artis sergilerken TR31-izmir bdlgesi %61'lik bir reel ®

verimiilik artisi gostermistir.

14 Onceki bélimlerde emek verimliligi katma degerin calisan sayisina bdlinmesi ile elde edilmisti ancak bolgesel diizeyde yaratici
endustrilere iliskin katma deger verisi bulunamamasi nedeniyle burada emek verimliligi cironun calisan sayisina boélinmesiyke elde

edilmistir

-
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Tablo 2.8: iBBS-2 Bélgelerinin Yaratici Ekonomi Profili, 2010-2015 Dénemi

Maas ve Ucretler

Ciro

Maddi Mallara iliskin Yatirnm
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Ortalama Yilhk Maas ve

Emek Verimliligi

Emek Verimliligi Reel

iBBS-2 (Milyon dolar) (Milyon dolar) (Milyon dolar) Galisan Saysi Ucretler (Dolar) (Ciro / Calisan Sayisi) (2(?;;'?:5;:::;::'3)
Bélge 2010 2015 2010 2015 2010 2015 2010 2015 2010 2015 2010 2015 201_.0'201_5
Donemi
TR10 1.495 2.042 15.550 15.340 676 624 103.530 166.626 14.439 12.258 150.197 92.063 -20
TR21 4 7 24 47 3 3 1.105 1.847 3.456 4.021 21.598 25.674 54
TR22 3 6 24 41 1 6 969 1.952 2.903 3151 24.658 21.032 m
TR31 64 98 305 544 4 21 9.135 12.971 7.022 7.550 33.380 41.964 63
TR32 9 14 88 121 1 2 3.392 3.904 2.687 3.484 26.057 30.876 54
TR33 5 n 45 43 4 3 1.450 2.683 3.306 4.224 30.803 16.028 -32
TR41 44 50 231 277 9 18 6.981 9.349 6.257 5.304 33.040 29.655 17
TR42 90 86 308 701 12 13 5.756 6.960 15.603 12.319 53.527 100.670 144
TR51 365 412 1.442 2.006 70 135 25.356 35.148 14.393 1.725 56.879 57.064 30
TR52 n n m N6 5 8 2.283 2152 4.791 4.895 48.725 54.016 44
TR61 42 54 574 516 34 38 8.410 12.418 5.024 4.356 68.251 41.524 -21
TR62 3] 41 179 329 4 12 5769 7.295 5.374 5.593 30.958 45106 89
TR63 3 5 16 28 1 3 1.203 1.790 2.821 2.951 13.395 15.388 49
TR71 2 5 12 31 1 2 620 1.260 2.468 3.967 19.568 24776 64
TR72 7 10 64 N4 1 1 1.545 2.462 4.453 4155 41103 46.455 47
TR8I1 3 2 9 14 0.2 1 745 966 3.861 2.230 11.865 14.880 63
TR82 1 1 47 7 0.01 1 344 447 2.756 3.048 137.745 15.593 -85
TR83 6 9 143 58 2 10 1.896 2.621 3.291 3.381 75.501 22157 -62
TR9O 12 12 68 70 2 3 2.967 2.553 4.059 4754 23.075 27.332 54
TRAI1 4 3 16 18 1 1 1131 598 3.158 4.361 14.413 30.716 177
TRA2 0.2 1 3 10 0.3 0.4 166 372 1.372 2.050 15.859 27.495 125
TRBI1 4 6 18 32 2 1 880 1.787 4.300 3.604 20.413 17.718 13
TRB2 2 3 7 31 0.4 0.5 536 873 3.029 3.247 13.885 35.291 230
TRCI1 4 T 36 134 1 2 1.423 2.682 2.994 4.212 25.495 50.003 155
TRC2 5 10 27 73 1 1 1.207 2.247 4.363 4.328 22.165 32.289 89
TRC3 2 6 44 48 0.2 2 546 967 2.893 6.496 80.407 49.961 -19

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Not: Emek verimliligi, ciro degerinin emek sayisina bélinmesi ile elde edilmistir.

TUIK'ten elde edilen tum degerler WDI'dan alinan dolar/TL kuru Uzerinden dolara déndstdrdlmdstdr.
Reel artislar ilgili degiskenlerin 2003 yili TUFE endeksi kullanilarak reelestirilmesi sonrasinda hesaplanmistir.
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2.4.1. Yaratici Endlstrilerde Uzmanlasma

Bir bolgenin belirli bir endUstride yogunlasma veya
uzmanlasma derecesinin 6l¢ulebilmesinde kullanilan
en yaygin yontem yerellesme katsayisidir (Location
Quotient, LQ). Eger bir endustri bir bélgede Ulke or-
talamasinin Uzerinde bir yogunlasma gosteriyorsa
bu durum, séz konusu boélgenin o endustride nispi
uzmanhginin isareti olarak kabul edilmektedir. Bu

katsayl asagidaki formulle hesaplanmaktadir:

Yukaridaki formulle elde edilen katsayinin degderinin
Tden buyuk olmasi, analize konu olan endUstrinin ilgili
bdlgede Turkiye ortalamasinin Uzerinde yogunlasti-
g1 anlamina gelmektedir. Katsayinin degeri arttikga
uzmanlasmanin derecesi de artmaktadir

Bolgenin 1 endiistrisindeki istihdaminin bélgenin toplam istihdama icerisindeki pay:

Tiirkiye’nin 1 endiistrisindeki istihdaminin Tiirkiye'nin toplam istihdami icerisindeki pay:

Yaratici Ekonomide Uzmanlasma

Yaraticl ekonomide uzmanlasma sergileyen IBBS-2
bolgeleri sekil 2.5'te gosterilmistir. Sekilde yer alan
yerellesme katsayilari, hem 2010 hem de 2015 yilla-
rinda yaratici ekonominin uzmanlasma goésterdigi
Uc boélgeye isaret etmektedir. Bunlar, TR1O (istanbul),
TR51 (Ankara) ve TR61 (Antalya, Isparta, Burdur)
bolgeleridir.

2010 ile 2015 yillari arasinda TR10 ve TR51 bolgelerinin
uzmanlasma derecelerinde biraz dusus gézlemlenir-
ken, TR6Tinkinde bir degisiklik s6z konusu degildir.
ilgili donemde bélgelerin yaratici endUstrilerine iliskin
TUIK verileri ayrintil incelendiginde TR10 bélgesindeki
gerilemenin arkasindaki unsurun 5812, 8552, 9002
kodlu endUstrilerdeki istindam azalisi oldugu sdyle-
nebilir. TR51 bolgesindeki gerileme ise 5811, 5914, 6202,
7311, 7430 ve 9004 kodlu endUstrilerindeki istihdam
azalisiyla aciklanabilir. 2010 yilinda TR61 bélgesinde
yaratici ekonominin uzmanlasma gostermesinde
ozellikle 3212 (mucevher benzeri esyalarin imalati)
ve 9001 (gosteri sanatlari) kodlu faaliyetlerdeki yUk-

sek istindaminin dnemli bir payl bulunmaktadir. 2015

yilinda ayni bélgede 3212 kodlu endustri ciddi bir is-
tihdam azalisi sergilemistir. Bu endUstrideki gerileme
7111 (mimarhk faaliyetleri) kodlu endustrideki istih-
dam artisi ile fazlasiyla telafi edilerek yaratici eko-
nomideki uzmanlasma potansiyeli 2017'de devam
ettirilebilmistir.

Yaratici ekonomi bu U¢ bélge disinda her ne kadar
bir uzmanlasma gdstermese de kritik LQ degeri olan
1'e en yakin bélge olarak karsimiza TR31 (izmir) bél-
gesi cikmaktadir. TUIK'in verilerine gére izmir'de 2010
ile 2015 yillari arasinda 3212, 5914, 7311, 7420, 8552 ve
9004 kodlu yaratici endUstrilerin calisan sayilarin-
da gerilemeler yasanmistir. Ancak bu surecte diger
endustrilerdeki istihdam artisi bu endustrilerin is-
tihdam kaybini telafi edecek duzeyde gergeklestigi
icin 2010 ile 2015 yillari arasinda izmir'in LQ katsayi-
sinda ciddi bir gerileme olmamistir. Ozellikle de 6201
kodlu endustrinin istihdaminda 4 kattan daha fazla
bir artis meydana gelmistir. Bu artis, istihdam kaybi
yasayan endustrilerin toplam kaybinin U¢ katindan
daha fazladir.

TURKIYE'DE YARATICI ENDUSTRILERIN iBBS-2
BOLGELERI DUZEYINDE ANALIZi: iZMiR’E BiR BAKIS

Sekil 2.5: Yaratici Ekonomide Uzmanlasma

2015

2010

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve Isglict Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan
hesaplanmistir.
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Ana Yaratici Endiistrilerde Uzmanlasma

Dokuz ana yaraticl endUstrinin yerellesme katsayi-  TR31 (izmir) bélgesi ise sadece bir endustride (bilgi
lari sekil 2.6'da verilmistir. Sekilde yer alan haritalar-  teknolojileri-yazilim-bilgisayar hizmetleri) uzmanlas-
da koyu renkler ilgili endUstrinin hangi bolgelerde mistir. Ancak Ankara ve istanbul'da bu endUstride-
uzmanlasma sergiledigini gostermektedir. Rengin ki uzmanlasma derecesi neredeyse izmir'in Uc kati
koyulasmasi yerellesme katsayisinin degerinin arti-  olarak gérulmektedir. TR61 (Antalya, Isparta, Burdur)
g1 anlamina gelmektedir. Buna gére TRI10 (istanbul) bolgesinde ise iki ana yaratici endUstri grubunda
bolgesi yaraticl endustrilerin tum ana gruplarinda (Mimarlk ve film-TV-video-radyo-fotograf) uzman-
kritik degeri asarak uzmanlasma gostermektedir. lasma tespit edilebilmistir.

TRST (Ankara) bolgesi dokuz endustriden bes tane- Sekil 2.7'de 2015 yilinda ana yaratici endUstrilerin
sinde (Reklam-Pazarlama, Mimarlik, Film-TV-Video- hangi bélgelerde uzmanlasma gasterdiginin ézeti

Radyo- Fotograf, Bilgi Teknolojileri-Yazilim-Bilgisayar yer almaktadir.

Hizmetleri ve Yayimcilik) yerellesme gostermektedir.

Sekil 2.7: Ana Yaratici Endistrilerde Uzmanlasma Gésteren iBBS-2 Bélgeleri, 2015

TR10, TR51 ﬂ TR10, TR41, TR10 et
PAZARLAMA MIMARLIK EL
SANATLARI
; :
TR10, TR21 ve TR32 TR10, TR51 ve TR61 TR10, TR31 ve TR51
TASARIM FILM, TV, BiLGI TEKNOLOJILERI, ‘
o RV VIDEO, YAZILIM VE
— RADYO VE BILGISAYAR
FOTOGRAF HiZMETLERI
' F
Epy ——
TR10 ve TR51 TR10 ve TR42 TR10 ve TR61
— MUZE, GALERI VE MUZiK
YAYIMCILIK KUTUPHAN ’ PERFORMANS|
VE GORSEL

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan
hesaplanmistir.
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Sekil 2.6: Ana Yaratici Endustrilerde Uzmanlasma, 2015

Reklam ve Pazarlama Mimarhk

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve Isguict Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan
hesaplanmistir.
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2010 ile 2015 Yillarinin Kiyaslanmasi

TURKIYE'DE YARATICI ENDUSTRILERIN iBBS-2
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Tablo 2.9: Alt Yaratici Endustrilerin Yerellesme Katsayilari, 2015

2010 yilina kiyasla 2015 yilinda tasarim, bilgi tekno-
lojileri-yazilim-bilgisayar hizmetleri, yayimcilik, mu-
ze-galeri-kUtUphaneler ve muzik performansi-gor-
sel sanat faaliyetlerinde istanbul'un uzmanlasma
derecesinde bir azalma s6z konusu olmustur. Ayni
donemde Ankara'da uzmanlasma gdsteren yaratici
endustrilerde bir degisiklik s6z konusu degildir, fakat
butun endUstrilerin uzmanlasma derecelerinde ge-
rileme gorulmektedir. TR61 bdlgesinin 2010 yilinda
uzmanlasma gosterdigi endustrilerden biri el sanatlari
iken, 2015 yilinda bu endustride uzmanlasma tespit
edilememistir. Bunun yerine daha énce uzmanlasma

gorilmeyen film-tv-video-radyo-fotograf endUstrisin-

de bir yogunlasmaya rastlanmistir (bkz. ek tablo 2.7).
izmir, 2010 yilinda sadece “Reklam ve
Pazarlama” endustrisinde uzmanlasma
gosterirken, bu faaliyetlerdeki uzmanlasma
2015 yilinda ortadan kalmistir. Ancak 2015
yili itibariyle, izmir'de “Bilgi Teknolojileri-
Yazilim-Bilgisayar Hizmetleri” endustrisinde
uzmanlasma oldugu gorilmektedir. Bes
yil icerisinde izmir'in uzmanlasmasinda

sektorel bir degisim gerceklesmistir.

Tablo 2.9: Alt Yaratici Endustrilerin Yerellesme Katsayilari, 2015

3212 5811 5812 5813 5814 5819 5821

5829 5911 5912 5913 5914 5920 6201 6202

TR1IO 393 310 323 167 324 198 450

359 439 394 453 178 41 2,52 3,61

TR21 0,00 0,04 000 046 044 0,30 0,00

0,00 0,04 013 000 05 008 014 0,21

TR22 0,00 025 0,00 120 019 039 017

0,00 000 000 000 058 012 010 0,20

TR31 039 068 043 104 044 183 0,14

0,27 0,6 017 000 146 064 137 0,55

TR32 0,21 002 000 053 027 0,21 0,18

0,04 0,04 004 148 103 0,51 0,08 0O

TR33 0O 0,00 000 09 005 0,38 0,00

002 010 000 000 044 003 007 0,00

TR41 0,33 0,30 233 106 031 020 0,00

002 003 003 026 086 006 064 071

TR42 OJ0 002 000 058 026 073 0,5

096 006 002 000 087 008 110 0,58

TR51 0,23 424 000 107 269 430 0,28

272 124 196 005 1,31 0,78 3,41 1,68

TR52 0,04 003 000 0,72 0,06 0,5 0,13

0,00 010 003 000 049 006 039 0714

TR61 0,54 0,04 000 075 0,17 0,51 0,09

0,06 009 09 036 130 on 0,22 0,6

TR62 0,25 0,18 0,00 124 012 0,30 0,08

005 005 005 004 066 004 073 0,04

TR63 0,79 0,05 0,00 0,81 0,01 0,31 0,00

0,00 000 035 000 084 005 005 0,02

TR71 0,33 0,01 0,00 129 006 0,06 0,79

0,00 001 0,00 0,00 0,51 010 0,03 0,01

TR72 0,21 0,07 0,00 048 0,07 on 0,00

0,14 0,01 000 000 095 0,8 0,12 0,23

TR81 012 000 000 083 044 008 0,00

0,00 000 006 000 064 000 007 0,09

TR82 000 002 000 065 018 0,00 0,00

0,00 001 000 000 005 000 002 0,01

TR83 0,27 003 000 089 0,2 0,21 0,00

0,02 000 000 0,00 0,67 omn 0,28 on

TR9O 023 001 000 105 045 064 0,00

053 006 000 000 050 000 00 0,04

TRAT 02 001 000 0,55 0,21 0,16 0,00

0,00 000 000 000 158 005 0,09 0,05

TRA2 009 003 000 042 003 0,08 0,00

0,00 000 000 000 016 000 002 0,03

TRB1 005 029 000 059 05 000 0,00

0,00 0,07 008 000 044 006 007 O0O]l6

TRB2 049 008 000 049 001 0,00 0,18

0,00 001 000 000 055 003 005 0,09

TRC1 02 001 000 086 033 029 0,58

0,00 0,09 000 000 040 0,02 on 0,41

TRC2 084 012 728 055 024 056 0,39

0,00 On 006 000 063 106 003 0,03

TRC3 058 001 000 063 050 031 0,00

0,00 0,01 0,4 000 028 009 0,01 0,54

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.

Not: Renkli gbsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

7021 7m 7311 7312 7410 7420 7430 8552 9001 9002 9003 9004 9101 9102
TR10 4,30 1,71 3,50 4,10 3,18 1,62 3,18 1,90 2,90 3,79 1,88 4,49 234 4,04
TR21 002 044 010 0,54 1,77 0,55 0,02 0,05 0,17 0,03 =S 0,02 0,00 0,00
TR22 0,01 0,34 020 0,84 0,01 1,38 0,08 1,81 029 006 020 009 000 204
TR31 0,79 0,61 096 000 09 0,83 0,57 113 0,69 0,16 0,93 0,24 0,00 0,13
TR32 0,06 043 0,17 0,05 1,95 089 040 0,29 1,00 0,10 0,44 0,00 0,00 0,16
TR33 0,00 043 0,18 0,43 0,18 0,42 0,00 0,00 0,13 0,07 020 000 0,00 0,00
TR41 0,15 1,22 0,51 0,00 0,48 1,03 0,87 0,27 0,15 0,41 1,53 0,04 006 0,07
TR42 0,00 0,21 032 009 040 079 1m 2,97 0,01 0,04 0,53 0,17 10,19 0,00
TR51 0,34 317 1,08 0,90 0,57 1,10 1,93 1,67 0,68 040 1,43 0,19 0,16 1,33
TR52 0,00 0,23 0,20 0,23 0,16 0,55 0,29 0,00 0,10 0,00 223 0,02 0,00 0,00
TR61 0,64 278 0,77 0,00 0,18 2,31 0,57 1,20 560 384 237 0,31 0,04 0,00
TR62 0,39 074 046 000 0,33 1,21 0,00 0,70 0,02 0,21 045 099 0,00 0,00
TR63 0,04 034 006 029 000 0,37 0,27 0,21 0,04 0,00 0,71 0,04 0,00 0,00
TR71 0,73 0,18 0,16 006 028 034 0,33 0,83 0,41 0,04 0,15 0,03 0,08 0,36
TR72 0,01 0,30 036 0,00 0,49 1,10 0,23 0,25 0,08 0,01 076 0,00 000 0,00
TR8I1 0,04 0,33 0,26 0,08 0,13 0,68 0,12 0,00 0,08 0,05 0,10 0,00 0,00 0,00
TR82 000 0,37 0,05 0,76 0,01 0,60 0,00 0,00 0,10 0,00 0,14 0,00 0,00 0,00
TR83 0,00 0,07 0,21 0,06 0,18 0,76 000 227 0,12 009 040 000 0,00 0,00
TR9O 0,04 0,30 0,15 0,12 0,13 0,64 0,21 0,42 0,06 0,00 0,15 0,04 0,04 0,00
TRAI 0,00 0,24 0,08 1,04 0,03 0,30 0,00 0,14 0,00 000 0,33 0,00 0,00 0,00
TRA2 000 020 003 000 0,08 0,18 003 000 004 000 000 000 000 0,00
TRBI 0,00 0,93 0,20 on 0,28 057 006 033 000 000 028 000 000 0,00
TRB2 0,00 0,04 0,07 0,22 0,19 0,52 0,00 0,12 0,01 0,00 082 000 000 0,00
TRC1 0,00 097 0,21 0,22 0,20 0,61 0,50 0,00 0,23 0,01 0,28 0,04 0,00 1,20
TRC2 0,01 0,55 0,08 000 046 0,61 0,00 0,00 0,13 000 005 000 005 0,00
TRC3 0,02 0,36 0o 0,17 0,10 0,39 0,33 0,13 0,02 0,00 0,10 0,04 0,00 0,00

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve Isguict Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.

Not: Renkli gésterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.
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Alt Yaratici Endlstrilerde Uzmanlasma

Tablo 2.9'da 2015 yili icin tim yaratici endUstrilerin IBBS-2 balgelerindeki yerellesme katsayilari verilmistir (2010
yiliicin ek tablo 2.8 ve 2.9'a bakiniz). TR10 (istanbul) tiim yaratici endUstrilerde, TR51 (Ankara) on yedi endustride,

TR61 (Antalya, Isparta, Burdur) yedi endUstride, TR31 (izmir) ise bes endUstride uzmanlasma gdstermektedir.

Sekil 2.8: TR10, TR51, TR61 ve TR31 Bolgelerinde Uzmanlasma Gdsteren Endustriler

Tim 17 7 5

endiistride
uzmanlasma

endistrilerde
uzmanlasma

Endustiler:

5811, 5813,
5814, 5819,
5829, 5911,
5912, 5914,
6201, 6202,
7m, 731,
7420, 7430,
8552, 9003,
9102

endiistride
uzmanlasma

Endustiler:

5914, 7111,
7420, 8552,
9001, 9002,
9003

endiistride
uzmanlasma

Endustiler:

5813, 5819,
5914, 6201,
8552

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.

TR52, TR71, TR72, TR83, TROO ve TRC1 bolgelerinde
sadece bir endUstride uzmanlasma tespit edilebil-
mistir. TR33, TR63, TR81, TR82, TRA2, TRBT, TRB2 ve
TRC3 bolgelerinde ise herhangi bir yaratici endUstride

uzmanlasma s6z konusu degdildir.

En fazla uzmanlasmanin tespit edildigi yaratici en-
dustriler sirasiyla 5813 kodlu gazetelerin yayimlan-
masi faaliyeti (8 bolgede), 8552 kodlu kdultdrel egitim
(7 bolgede) ve 7420 kodlu fotografcilik faaliyetleri (7
bolgede) olmustur. Mucevher ve benzeri esyalarin
imalati (3212), bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi
(5821), halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri (7021) ve
sanat tesislerinin isletilmesi (9004) faaliyetlerinde
ise istanbul disinda baska bir bélgede yoJunlasma
tespit edilememistir.

7420

8 bolgede uzmanlasma

7 bdlgede uzmanlasma

7 bolgede uzmanlasma

Sadece TR10 bolgesinde uzmanlasma

Sadece TR10 bolgesinde uzmanlasma

Sadece TRI0 bolgesinde uzmanlasma

Sadece TRI10 bdlgesinde uzmanlasma
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2.4.2. Yaratici Yayillmalar (Creative Spillovers) ve Es-Yerlesme (Co-Location)

Yaratici endustriler yenilik gelistirme ve yayma (spil-
lover) potansiyeli yUksek olan endustrilerdir. Bu en-
dustriler yenilikgi faaliyetleriyle bulunduklari boélgenin
yaraticilik kapasitesine dogrudan katkida saglarlarken
aynl zamanda ekonominin diger alanlarina da yayllma
etkileriyle dolayli katki sunarlar. Dolayisiyla bu en-
dustrilerin bulundugu bdélgelerde bir “yaratici yayllim
(creative spillovers)"dan bahsedilebilir. Bu yayilim; bilgi
yayilimi, Urdn yayilimi ve ag yayilimi seklinde olabilir.
Bilgi ve ag yaylliminin birbirine yakin konumdaki fir-
malar arasinda gergeklesmesi daha olasidir. Cunku
yeniligin kaynaklarindan biri olan uzman bilgisini
(specialist knowledge) kolayca anlasilabilir talimatlar
seklinde “kodlamak” oldukga zordur. Bunun firmalar
arasinda yayilimiicin etkili bir iletisime ve glvene ih-
tiyag vardir. Bu glven de yUz yuze etkilesimler yoluyla
“yerinde” ortaya ¢cikmaktadir. Bu durum, bilginin uzak
yerlere tam olarak aktarilmasina engel olusturur ve
bilgiyi ‘cografi olarak yapiskan' hale getirir. Bu neden-
le aralarinda bilgi yayilimi séz konusu olan firmalar
birbirleriyle ayni bélgelerde konumlanma (es-yerles-

me) egilimindedirler (Chapain vd., 2010).

Bolgesel duzeyde bir yaratici yayillimin varligina ilis-
kin kanit bulabilmek igin yaratici endUstriler arasin-
da ve yaratici endustrilerle diger yenilik¢i endustri-
ler (Yuksek Teknoloji EndUstrileri ve Bilgi Yogun is
Hizmetleri) arasinda bir es-yerlesmenin olup olma-
digi istatistiksel olarak analiz edilebilir. Bu amacgla
Spearman korelasyon analizi kullanilarak endustrilerin
yerellesme katsayilarinin (LQ) korelasyonuna bakila-
bilir. Bu basit analizle elde edilecek bulgular yaratici
yayllimin ispatindan ziyade onun bir gdstergesi olarak
yorumlanmalidir. Benzer bir analiz gesitli Ulkeler icin
De Propris vd. (2009), Chapain (2010) ve Serra (2015)

tarafindan gergeklestirilmistir.

Korelasyon analizi sonucunda elde edilen pozitif ve
istatistiksel olarak anlamli bir katsayi “A” ve “B"” en-
dustrilerinin bir bdlgede birlikte uzmanlasma (es-uz-
manlasma) egiliminde olduklarini gdsterecektir. Diger
bir ifadeyle bu katsayi, “A" endUstrisinin guglu bir se-
kilde varlik gosterdigi bir bélgede “B” endUstrisinin de

guclu bir sekilde varlik gdsterecegdini ima etmektedir.

Korelasyon katsayisinin degeri ise enduUstriler arasin-
daki es-yerlesmenin derecesini gosterecektir. Negatif
ve istatistiksel olarak anlamli bir korelasyon katsayisi
ise bir endustrinin belirli bir bélgede gucglu bir yo-
gunlasma gdsterirken digerinin zayif yogunlasma

gosterdigine isaret edecektir (De Propis vd., 2009).

Yaratici Endiistriler Arasinda Es-Yerlesme

Onceki bélumlerde farkl yaratici endistrilerin belirli
bdlgelerde birlikte uzmanlasma gdsterdigine iliskin
on bulgular elde edilmisti. Korelasyon analizi ise bu

on bulgulari destekleyici istatistiki kanitlar sunacaktir.

Tablo 2.10'da ana yaratici endustrilerin LQ katsayilari-
nin korelasyon analizi sonuglari verilmistir. Tablodaki
renklendirilmis hucrelerde yer alan katsayilar %5 du-
zeyinde istatistiksel olarak anlamlidirlar. Mavi, kirmizi
ve sarl renkler sirasiyla endUstriler arasinda yuksek,
orta ve dusUk duzeyde bir korelasyona isaret etmek-
tedirler. Analiz sonuglarina goére reklam ve pazarlama
endustrisi, el sanatlari disinda diger tum yaratici en-
dustrilerle birlikte es-yerlesme gdstermektedir. Fakat
bunlarin dereceleri arasinda farkliliklar bulunmaktadir.
Bu endustriyle yUksek korelasyona sahip endustriler
sunlardir: Film-TV-video-radyo-fotograf endustrileri,
bilgi teknolojileri-yazilim-bilgisayar hizmetleri, yayim-
cilik ve muzik-performans-gdsteri sanatlari endustri-
leridir. S6z konusu endustrinin es-yerlesme egilimi-
nin orta duzeyde oldugu endUstriler ise tasarim ve
muze-galeri-kUtuphaneler bashgdi altindaki endust-
rilerdir. Reklam ve pazarlama endUstrisinin uzman-
lasma gdsterdigi bir bolgede mimarlik faaliyetlerinin
de uzmanlasma gosterdigi gozlemlenmistir. Ama bu
iki yaratici faaliyet arasindaki iliski diger endustrilerle
kiyaslandiginda daha dusUk duzeydedir.
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Tablo 2.10: iBBS-2 Bélgeleri Duzeyinde Ana Yaratici Endistrilerin Korelasyonu (Es-Yerlesme), 2015

—|
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s 0 ﬁ w c: < Z
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) 3 2 n 0 o < PR 3 S0 23
g 3 ] g 93 & =g a 23 25
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55 3 2 IR g3 283 5 25 g3
Reklam ve Pazarlama 1,00
Mimarhk 0,47 1,00
El Sanatlarn 0,22 0,20 1,00
Tasarim: Uriin, Grafik
0,53 0,45 0,24 1,00
ve Moda Tasarim
Film, TV, Video,
. 0,79 0,54 0,22 0,52 1,00
Radyo ve Fotograf
Bilgi Teknolojileri,
Yazilim ve Bilgisayar 0,78 0,45 0,16 0,52 0,71 1,00
Hizmetleri
Yayimcihik 0,72 0,45 0,29 0,20 0,52 0,53 1,00
Muzeler, Galeriler ve
ap 0,53 0,35 0,19 0,44 0,54 0,43 0,60 1,00
Kutuphaneler
Muzik, Performans
0,71 0,42 0,30 0,62 0,77 0,62 0,57 0,71 1,00

ve Gorsel Sanatlar

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.

Not: Renkli hdcrelerde yer alan katsayilar %5 duzeyinde istatistiksel anlamlidir. Yiiksek iliski 0,89 ile 0,70 arasi, orta iliski 0,69 ile 0,50
arasi ve dusuk iliski 0,49 ile 0,30 arasindaki bir korelasyon katsayisini temsil etmektedir.
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Mimarlik ile diger yaratici endUstriler arasinda ge-
nellikle dUsuk duzeyde bir korelasyon bulunmaktadir.
Sadece film-TV-video-radyo-fotograf endUstrisi ile
arasindaki korelasyon orta dlzeydedir.

El sanatlari diger higbir yaratici endUstriyle es-yer-
lesme sergilememektedir.

Tasarim endustrisinin uzmanlasma gosterdigi bol-
gelerde film-TV-video-radyo-fotograf, bilgi teknolo-
jileri-yazilim-bilgisayar hizmetleri ve muzik-perfor-
mans-gorsel sanatlar endustrileri de uzmanlasma
gosterme egilimindedirler. Tasarim endustrisi ile bu
endUstriler arasindaki es-yerlesme iliskisi orta duzey-
dedir. Tasarim endustrisi, mUze-galeri-kUtUphane
basligi altindaki faaliyetlerle de es-yerlesme sergile-
mektedir, fakat bu iliskinin derecesi dusuk dlzeydedir.

Film-TV-video-radyo-fotograf baslidi altindaki en-
dustriler ile bilgi teknolojileri-yazilim-bilgisayar hiz-
metleri ve muzik-performans-gdrsel sanatlar bashgi
altindaki endustriler arasinda yuksek korelasyon

tespit edilmistir.

Muzeler-galeriler-katuphane faaliyetlerinin uzman-
lastigi bolgelerde muzik-performans-gorsel sanatlar
faaliyetlerinin de yUksek oranda uzmanlasma gdster-
digi bulgusu elde edilmistir.

Tablo 2.17'de yaratici endUstrilerin ayrintili korelasyon
analiz sonuglari verilmistir. Ayrintili sonuglar yarati-
cl endUstriler arasindaki korelasyonun ¢ogunlukla
orta duzeyde oldugunu gdstermektedir. Az sayidaki
endUstri arasinda ise yUksek duzeyde korelasyona

rastlanmistir.

Tablo 2.10'da yer alan analiz sonuglarina gore el sanat-
lariile higbir ana yaratici endustri arasinda istatistik-
sel olarak anlamli bir korelasyon tespit edilememisti.
Ancak Tablo 2.17'deki ayrintili analiz sonuglari el sanat-
lariyla (3212) ile rehberlerin-posta adres listelerinin
yayimlanmasi (5812) ve halkla iliskiler-iletisim faali-
yetleri (7021) arasinda orta duzeyde bir es-yerlesme
oldugunu bize géstermektedir. Ayrica 5912, 5914 ve
5920 kodlu endustrilerle el sanatlari arasinda dusuk

duzeyde bir korelasyon tespit edilmistir.

Tablo 2.17'de negatif korelasyon katsayilari gérulmek-
tedir, fakat negatif katsayilarin tamami istatistiksel
olarak anlamsiz bulunmustur. Dolayisiyla bir yaratici
endustrinin guclu bir uzmanlasma gosterdigi bélgede
baska bir yaratici endUstrinin zayif uzmanlasma gds-
terdigine dair istatistiksel bir kanit elde edilememistir.
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Tablo 2.11: iBBS-2 Bélgeleri Diizeyinde Alt Yaratici EndUstrilerin Korelasyonu (Es-Yerlesme), 2015

TURKIYE'DE YARATICI ENDUSTRILERIN iBBS-2
BOLGELERI DUZEYINDE ANALIZi: iZMiR’E BiR BAKIS

n

NACE | 3212 | 5811 | 5812 | 5813 | 5814 | 5819 | 5821 | 5829 | 5911 5912 | 5913 | 5914 | 5920 | 6201 6202 | 7021 7m 731 7312 | 7410 | 7420 | 7430 | 8552 | 9001 | 9002 | 9003 | 9004 | 9101 | 9102
3212 1,00

581 0,27 1,00

5812 0,52 | 0,52 1,00

5813 0,27 0,20 0,24 1,00

5814 | 0,04 0,19 0,32 0,22 1,00

5819 0,35 0,28 0,37 0,39 0,41 1,00

5821 0,30 0,28 0,31 0,31 omn 0,33 1,00

5829 | 0,29 0,32 0,25 0,36 0,32 0,63 | 0,20 1,00

591 0,19 034 | 0,45 | 026 | 0,42 | 0,56 | 0,50 0,51 1,00

5912 | 0,44 | 0,46 | 0,35 0,14 0,52 | 0,49 0,15 0,27 | 0,45 | 100

5913 0,37 | 0,43 0,31 0,34 0,28 0,32 0,33 0,57 | 0,38 | 0,50 | 100

5914 0,42 | 0,44 | 0,37 0,18 0,21 0,47 | 0,26 0,62 0,19 0,41 0,55 1,00

5920 | 0,40 | 0,55 0,47 0,15 0,29 | 0,50 | 0,51 0,42 | 0,39 | 0,48 | 0,40 | 0,61 1,00

6201 0,05 | 0,48 | 0,26 0,41 0,34 | 0,53 0,25 0,74 0,51 0,31 0,49 | 0,65 0,41 1,00

6202 0,10 0,48 0,31 0,13 0,63 0,41 0,26 | 0,46 | 037 | 0,46 | 0,38 | 0,45 | 0,52 | 0,67 1,00

7021 0,57 | 036 | 0,40 | 0,55 034 | 0,44 | 03] 0,48 | 028 | 0,60 | 0,63 | 0,54 0,46 | 0,36 0,26 1,00

7m 0,19 0,47 | 0,42 | 0,33 0,57 | 0,45 | 0,20 0,33 0,63 | 0,64 | 0,63 0,27 0,32 0,39 0,43 | 0,48 | 100

7311 020 | 0,43 | 030 | 0,55 | 0,42 | 0,45 | 0,30 0,71 0,50 | 0,40 | 0,56 | 0,59 | 0,47 | 0,83 0,69 0,51 0,52 1,00

7312 | -0,28 | -0,08 | -0,22 0,15 0,19 0,12 0,07 | -0,16 0,02 0,01 -0,10 | -0,07 | -0,09 0,01 0,06 | -0,22 0,02 | -0,18 1,00

7410 0,23 0,47 | 0,48 | 0,06 0,41 0,30 | 0,46 | 0,55 0,61 0,38 | 0,50 | 0,48 | 0,61 0,56 0,54 | 0,45 | 0,45 | 0,56 | -0,25 1,00

7420 0,16 0,52 | 0,30 0,41 0,36 | 0,47 | 0,32 0,69 | 0,36 0,32 0,65 | 0,57 | 0,50 | 0,69 0,56 | 0,50 | 0,53 | 0,80 | -0,20 | 0,47 1,00

7430 | 0,28 0,24 0,27 033 | 0,45 | 0,46 | 0,42 | 0,52 | 0,42 | 0,49 | 0,50 | 0,42 | 0,43 | 0,50 0,71 0,55 | 0,40 | 0,62 -005 | 0,42 | 0,43 | 100

8552 | 0,27 0,43 | 009 | 0,48 | 026 | 0,48 | 0,29 0,66 0,13 0,23 0,41 0,60 | 0,56 | 0,60 0,46 | 0,45 0,12 0,59 | -005| 0,32 | 0,60 | 0,45 | 100

9001 0,19 0,24 0,37 0,42 | 022 | 0,42 | 0,52 | 034 | 0,43 | 0,28 0,52 0,33 0,56 | 0,35 029 | 0,58 | 0,50 | 0,45 | -002 | 0,45 | 0,50 0,49 | 0,26 1,00

9002 0,24 0,35 0,29 0,57 | 024 | 0,45 0,31 0,65 | 0,33 0,35 0,74 | 0,60 0,47 | 0,68 0,44 | 0,63 | 0,52 0,81 | -0,18 0,54 | 0,75 0,48 | 0,58 | 0,68 | 100

9003 0,17 0,53 0,17 on 0,05 0,26 0,20 | 0,46 | 0,40 | 0,42 0,51 0,59 | 0,39 | 0,75 0,56 | 0,33 0,33 0,55 | 009 | 0,49 | 0,45 0,46 | 0,38 0,33 | 0,49 | 100

9004 | 0,34 0,41 0,24 | 0,63 0,33 0,70 | 0,40 | 0,53 | 0,43 0,51 0,47 | 0,38 0,32 0,62 0,53 | 0,64 0,49 | 0,61 0,05 023 | 0,54 | 0,65 0,60 0,37 0,55 | 0,47 1,00

9101 0,38 0,23 0,43 | 0,38 0,32 | 0,49 | 0,47 | 0,52 0,45 | 0,27 | 0,44 | 0,37 0,39 | 0,37 0,31 0,44 | 0,25 0,39 | -004 | 0,40 | 0,34 | 0,57 | 0,48 | 0,32 0,37 0,21 0,48 | 100
9102 0,14 0,35 0,34 | 0,57 0,37 0,32 |0.6755* 0,26 0,29 0,14 0,45 0,31 0,48 | 0,35 0,46 | 0,48 | 0,40 | 0,45 0,21 0,41 0,41 0,60 0,40 | 0,70 | 0,53 0,19 0,46 | 0,35 1,00

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve Isguict Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.

Not: Renkli hdcrelerde yer alan katsayilar %5 duzeyinde istatistiksel anlamlidir. Yiiksek iliski 0,89 ile 0,70 arasi, orta iliski 0,69 ile 0,50
arasi ve dusuk iliski 0,49 ile 0,30 arasindaki bir korelasyon katsayisini temsil etmektedir.



72

TURKIYE'DE YARATICI ENDUSTRILERIN iBBS-2
BOLGELERI DUZEYiINDE ANALIZi: iZMiR’E BiR BAKIS

Yaratici Endiistrilerle Diger Endilistriler Arasinda Es-Yerlesme

Yaratici endUstrilerle arasinda bir es-yerlesme iliskisi
olup olmadigini belirlemek Uzere &zellikle bilgi yo-
gun is hizmetleri (BYiH) ve yUksek-teknoloji endust-
rileri secilmistir’®. Bunlarin secilmesinin nedeni ise
bu endustrilerin yuksek yenilik potansiyeline sahip
olmalaridir. Bilgi yogun is hizmetleri genel olarak bil-
ginin yaratilmasi, biriktirilmesi veya yayilmasina yo-
nelik ekonomik faaliyetleri kapsamaktadir (Antonelli,
1998). BYiH'ler icin standart bir tanim bulunmamak-
la beraber Miles vd. (1995) BYiH'ler icin g ozellik ta-
nimlamaktadir: i) BlyUk 6lgclUde profesyonel bilgiye
(professional knowledge) dayanmaktadirlar (bUyuk
oranda bilim insani, mUhendis veya alaninda uzman
bireyler istihdam ederler) ii) kendileri birincil bilgi (pri-
mary knowledge) kaynadidirlar (6rnedin raporlama
veya danismanlik hizmetleri) ya da bilgiyi musterile-
rinin Uretim sureclerine ara hizmet Uretmek (érne-
gin iletisim ve bilgisayar hizmetleri) icin kullanirlar iii)

rekabet acisindan énem tasirlar ve éncelikli olarak

isletmelere hizmet ederler. Kisacasi BYiH'leri, temel
faaliyeti musterilerinin ihtiyacglarini karsilamak icin
bilgi yogun hizmet sunan firmalar olarak tanimlamak
mUmkandar. BYiH'ler; yenilik gelistiren, kullanan ve
aktaran ekonomik birimler olarak sosyal, kurumsal
ve organizasyonel yeniliklerin yaratilmasinda, birik-
tirilmesinde ve yayillmasinda édnemli rol oynamak-
tadirlar. Bu dzellikleriyle ekonominin diger aktorleri
icin de pozitif digsalliklar yaratmaktadirlar (Gallego
ve Maroto, 2015). Yaratici sektorler eger bilgi yogun
is hizmeti faaliyetleriyle ve/veya yUksek-teknoloji en-
dustrileriyle ayni bolgede es-yerlesme gdsteriyorlarsa,
gelistirdikleri yenilikleri ekonominin diger alanlarina
yayma etkileri daha da artacaktir (Chapain vd., 2010).
Diger bir ifadeyle bdlgedeki yaratici yayilim (creative
spillover) daha da glcglenecektir. Bu da bdlgedeki ye-
niligi ve dolayisiyla ekonomik bUyuUmeyi tesvik etme
acisindan oldukga énemlidir.

Tablo 2.12: iBBS-2 Bélgeleri Dliizeyine Ana Yaratici Endistrilerin Diger Endustrilerle Korelasyonu (Es-

Yerlesme), 2015

Yuksek Es-Yerlesme
Gosteren Endustri

Yaratici Endustriler

Orta Es-Yerlesme
Gosteren Endustri

Zayif Es-Yerlesme
Gosteren Endustri

Reklam ve Pazarlama BYIH
Mimarlik BYIH
El Sanatlari
Tasarim: Urln, Grafik ve Moda Tasarim BYiH
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf BYIH
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar )
BYIH Yuksek-Teknoloji
Hizmetleri
Yayimcilik
Muize, Galeri ve KUtlphaneler BYiH

Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar BYIH

Ylksek-Teknoloji

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Not: Tum sonuglar %5 duzeyinde istatistiksel anlamlidir. Yiksek iliski 0,89 ile 0,70 arasi, orta iliski 0,69 ile 0,50 arasi ve dlsuk iliski 0,49

ile 0,30 arasindaki bir korelasyon katsayisini temsil etmektedir.

15 BYIiH endustrilerinin kapsami icin bkz. Schnabl ve Zenker (2013); yUksek-teknoloji endustrilerinin kapsami icin bkz. Eurostat https://

ec.europa.eu/eurostat/cache/metadata/Annexes/htec_esms_an3.pdf

TURKIYE'DE YARATICI ENDUSTRILERIN iBBS-2
BOLGELERI DUZEYINDE ANALIZi: iZMiR’E BiR BAKIS

73

Yaratici endUstrilerle BYiH'ler ve ylksek-teknoloji en-
dustriler arasinda bir es-yerlesme olup olmadigini
tespit etmek amaciyla gergeklestirilen korelasyon
analizi sonuglari tablo 2.12'de verilmistir. Ancak unu-
tulmamalidir ki yaratici endUstrilerle bu enduUstriler
arasindaki es-yerelesme mutlaka bir nedensellik an-
lamina gelmek zorunda degildir. Bu endustrilerin bir-
likte ayni bdlgede yerelesmesinin nedeni o bolgede
Universitelerin varhgi veya bir arastirma altyapisinin
olmasi veya nitelikli emegin o bdlgede toplanmis
olmasi gibi ortak nedenler de olabilir (Chapain vd,,
2010). Yaratici endUstriler daha cok BYiH'ler ile es-yer-
lesme gosterirken yuksek-teknoloji endustrileri ile
daha az es-yerlesme gdstermektedir. Benzer sonug

Chapain vd. (2010) tarafindan ingiltere icin de elde

edilmistir. Yaratici endustriler icerisinde yuksek-tek-
noloji endustrileri ile es-yerlesme gdsteren iki en-
dustri (bilgi teknolojileri-yazilim-bilgisayar hizmetleri
ve muzik-performans-gosteri sanatlari) bulunmakta-
dir. Ancak bu iliski dusiuk dlzeydedir. BYiH'ler, dért
yaraticl endUstriyle (reklam-pazarlama, film-TV-vi-
deo-radyo-fotograf, bilgi teknolojileri-yazilim-bilgisa-
yar hizmetleri ve muUzik-performans-gorsel sanatlar
endustrileri) yuksek, iki yaratici endUstriyle (tasarim
ve muze-galeri-kUtUphaneler) orta ve bir yaratici
endustriyle (mimarlik) disuk duzeyde es-yerlesme
gostermektedir. El sanatlari ve yayimcilik endust-
rileriyle ne yiksek teknoloji ne de BYiH'ler arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir korelasyon iliskisi tespit

edilememistir.
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2.5. izmir'de Yaratici Endiistriler

2.5.1. izmir'in Yaratici Endustrilerine Genel Bir Bakis

2015 yilinda yaratici enddstrilerin izmir'deki toplam
cirosu 544 milyon dolar ve ¢alisan sayisi 12.971 ki-
sidir. TUrkiye'nin toplam yaratici ekonomi cirosu ve
istihdami icerisinde izmir'in yaratici endUstrilerinin
payi sirasiyla %2,6 ve %4,6'dir (bkz. tablo 2.8). Bu en-
dustrilerin izmir ekonomisi icerisindeki payi ise su
sekildedir: izmir'in toplam cirosu icindeki pay1 %0,6
ve istihdami icindeki payi ise %0,9'dur’® (Bu rakamlar
degerlendirilirken 2017 yilinda yaratici ekonominin
cirosunun Turkiye'nin toplam cirosu i¢cindeki payinin
%2 ve istihdami icindeki payinin da %1 oldugu géz
ardi edilmemelidir; bkz. Tablo 2.2).

Grafik 2.14'te her bir yaratici enddstrinin izmir'in ya-
ratici ekonomisi icindeki paylari verilmistir. Ciro agi-
sindan degerlendirildiginde en yUksek pay %23,3 ile
reklam ajanslari faaliyetlerine (7311) aittir. Bunu yakla-
stk %19'luk payla bilgisayar programlama faaliyetleri
(62017) ve %16'lIk payla muicevher ve benzeri esyalarin
imalati (3212) izlemektedir. Ciro payi en yuksek bes
endustrinin toplam cirosu (7311, 6201, 3212, 5813 ve
6202 kodlu endustriler) izmir'in yaratici ekonomi ci-
rosunun %78'ine karsilik gelmektedir.

Grafik 2.14: izmir'in Yaratici Ekonomisi icerisinde Yaratici Endustrilerin Payi (%), 2015

Ciro icindeki Pay (%)

7311 23,31 731
6201 18,89 6201
3212 7m
5813 5813

6202 6202

7m 7420

5811 3212
5914 7410

7420 5914

5911 9001
7410 7021
5819 5811
9001 591

5829 8552
7021 5814
5920 5819
8552 7430
7430 5920
5814 9003
9003 9004
9004 9002
9002 5829
5912 5912

9102
5821
5812

9102
5821
5812

istihdamdaki Pay (%)

Maas ve Ucretlerdeki Pay (%)

27,35 6201 39,1
25,86 731
5813
6202
7m
3212
7420
5914
5811
7410 I 1,27
7021 | 1,08
5814 0,55
5911 | 0,5
5819 0,44
5829 | 0,36
9001 | 0,3
8552 | 0,29
7430 | 04
5920 | 0,12
9004 | 0,1
9002 | 0,06
9102 o

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

16  izmir icin toplam ciro degeri hesaplanirken sadece TUIK'in yillik sanayi ve hizmet istatistiklerinde yer alan endUstriler dikkate alinmis,

veri setinde yer almayan endustriler toplama dahil edilmemistir.
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Yaratici endUstrilerin istihdam paylarina bakildiginda
yine ilk iki sirada 7311 kodlu reklam ajanslari faaliyetleri
ve 6201 kodlu bilgisayar programlama faaliyetlerinin
yer aldigi gorulmektedir. Mimarlik faaliyetleri (7111)
ciro siralamasinda daha gerilerdeyken istihdam sirla-
masinda %10,6'lik pay ile UgUnu sirada yer almaktadir.
istihdam payi en yuksek ilk bes yaratici endUstri (7311,
6201, 7111, 5813 ve 6202 kodlu endistriler) izmir'in ya-
ratici ekonomi istihdaminin %76'sini olusturmaktadir
(bkz. grafik 2.14).

Grafik 2.15'te izmir'in yaratici endustrilerinin istihdam
paylarinin 2010 ile 2015 yillari arasindaki degisimleri

gosterilmektedir. 2010 yilina kiyasla 2015 yilinda en
yuksek istihdam azalisi gézlemlenen endustri reklam
ajanslar faaliyetleri (7311) olmustur. Bu endustrinin
2010 yilinda %43,2 olan payi 2015 yilinda %27,4'e du-
serek 16 puanlik bir gerileme sergilemistir. istihdam
payinda en yUksek artisi ise bilgisayar programlama
faaliyetlerinde (6201) gdzlemlenmistir. 2010 yilinda bu
endUstri, izmir'in toplam yaratici ekonomi istindami
icerisinde %8,7'lik bir paya sahipken 2015 yilinda bu
pay %25,9 yukselmistir. Bu verilerden de anlasildigi
Uzere 7311 kodlu endustri izmir'de hizl bir gerileme
yasarken; 6201 kodlu endUstri de tam tersine hizli bir

ilerleme icerisindedir.

Grafik 2.15: 2010 ile 2015 Yillari Arasinda izmir'deki Yaratici Endustrilerin istihdam Paylarindaki

Degisim

M Arus [ Dusus

-15.8

-4.2 I
31 I

-3.0 .

-0.6 -0.2 -0.1 0.0

17.2

720 7T 3212 7420 5914 85529004 7430 9002 5811 5812 5821 9102 5912 5829 9003 5920 5814 5819 5911 7021 6202 9001 7410 5813 6201

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.
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2.5.2. izmir'in Yaratici Endiistrilerinin Uc Yildiz Analizi

Bu boélimde izmir'in yaratici endUstrilerinin kiime-
lenme potansiyeli arastirilacaktir. Bu amacla ug yil-
diz analizi kullanilacaktir. Bu analiz yontemi, Avrupa
Komisyonunca finanse edilen European Cluster
Observatory platformu (http://www.clusterobserva-
tory.eu) tarafindan gelistirilmis olan bir 6n arastirma
teknigidir. Bu analiz ydonteminde “uzmanlik, bayuklik
ve baskinlik” olmak Uzere U¢ temel gosterge ve bunla-
ra ait esik degerler bulunmaktadir. Bir endUstri astigi
her esik deger i¢in bir yildiz almaktadir. Endustrilerin
astiklari esik degerlerin ve dolayisiyla aldiklari yildiz
sayllarinin farkli olmasi kiimelenme potansiyellerinin
de farkli olmasina neden olmaktadir. Uc yildiz alan
endustriler icin “olgun kime", iki yildiz alan endUstri-
ler icin “potansiyel kime" ve tek yildiz alan endUstriler

icin de “aday kime" ifadeleri kullaniimaktadir.

Uzmanlik=

Uzmanlasma gostergesi (yerellesme katsayisi) icin
literatUrde kabul edilen kritik degerin “1" oldugu
daha 6nce belirtilmisti. Ancak buyuklitk ve baskinlik
gostergeleriicin literaturde genel kabul géren bir
kritik deger bulunmamaktadir. Farkli calismalarda
farkli esik degerlerin kullanildigi gorulmektedir. Bu
calismada buyUkluk icin esik deger olarak, yaratici
endustrilerin toplam istihdaminin Turkiye'nin toplam
istihdami icindeki payi kabul edilmistir. Bu deger hem
2010 hem de 2015 yili igin yaklasik %1 olarak hesap-
lanmistir. Bunun Uzerindeki bir deger ilgili endUst-
rinin, Turkiye ortalamasinin Uzerinde bir paya sahip
oldugunu ima ederken; altindaki bir degerde ilgili
endustrinin, Turkiye ortalamasinin altinda bir paya

sahip oldugunu ima etmektedir.

Bdlgenin i endiistrisindeki istthdaminin bélgenin toplam istthdam igerisindeki payt

Tiirkiye'nin i endistrisindeki istihdaminin Tirkiye'nin toplam istthdam igerisindeki pay:

Bélgenin i endiistrisindeki istihdam

Biiyiikliik=

Baskinlik=

Tiirkiye'nin i endiistrisindeki istihdami

Boélgenin i endiistrisindeki istihdam:

Baskinlik gdstergesinin esik degeri ise su sekilde he-
saplanmistir: Oncelikle Turkiye'nin toplam yaratici
ekonomisi icerisinde iIBBS-2 bolgelerinin yaratici
ekonomi paylarinin esit oldugu varsayimi yapilmistir.
Bu durumda, her bdlgenin payi 1/26'dir. Bir bélgede
yaratici ekonomiyi olusturan her bir endUstrinin de
esit paya sahip oldudu varsayildiginda bu pay da 1/31a
esittir. Sonug olarak, bir bélgedeki yaratici ekonomi-
yi olusturan her bir alt endUstrinin payi, (1/26) (1/31)
=0,001 seklinde hesaplanmistir. Yani her bir endUstri
icin kritik deger binde 1 olarak belirlenmistir.

Tiirkiye'nin toplam istihdama

BolUm 2.4'te izmir'in yaratici ekonomide bir uzman-
lasma gostermedigi ama kritik sinira ¢ok yakin oldugu
ifade edilmisti. Asagida ise izmir'deki yaratici endUstri-
lerin her biri hem uzmanlasma hem de diger iki kriter
acgisindan tek tek analiz edilmekte ve her bir yarati-
cl endustrinin potansiyeli ayri ayri belirlenmektedir.
Buradan elde edilecek bilgiler, izmir'de yaratici eko-
nominin gelistirilmesi i¢cin hangi endustrilere yogun-

lasilmasi gerektigi konusunda yol gosterici olacaktir.
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Burada dncelikli olarak uzmanlasmanin gerceklestigi
yaratici endUstriler incelenecek ardindan Ug yildiz
analizi sonuglarina gore yaratici endustrilerin kime-
lenme potansiyelleri ortaya konacaktir. Sekil 2.9'da
izmir'in hangi yaratici endUstrilerde uzmanlasma
gosterdigi ve bunun zaman igindeki degisimi yer al-
maktadir. 2010 yilinda izmir, sanat tesislerinin isletil-
mesi (9004), reklam ajanslarinin faaliyetleri (7311) ve
fotografcilik faaliyetlerinde bir uzmanlasma sergiler-
ken, 2015 yilinda bunun ortadan kalktigi gézlemlen-

mektedir. 2015 yilinda daha énceki dbnemde izmir'de

uzmanlasma sergilemeyen bazi yaratici endUstrilerde
uzmanlasma gergeklestigi gorulmustur. Bunlar, diger
yayincilik faaliyetleri (5819), bilgisayar programlama
faaliyetleri (6201) ve gazetelerin yayimlanmasi faali-

yetleri (5813) olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

izmir'de sinema film gésterimi faaliyetleri (5914) ve
kualtarel egitim faaliyetlerinde (8552) 2010 yilinda tes-
pit edilen uzmanlasmanin 2015 yilinda da devam etti-
rilebildigi gorulmus fakat bu faaliyetlerin uzmanlasma

derecelerinde bir gerileme oldugu tespit edilmistir.

Sekil 2.9: izmir'in Uzmanlasma Gésterdigi Alt Yaratici Endiistrilerdeki Degisim

@

e (@)

Sanat tesislerinin isletiimesi

2,17 9004

Diger yayincilik faaliyetleri

Sinema filmi gésterim faaliyetleri

1,83

1,89 5914 1,46

1,43

1,27

Kulturel egitim

Reklam ajanslarinin faaliyetleri

Bilgisayar programlama faaliyetleri

Fotografcilik faaliyetleri

1,13

731N

1,37

1,13 7420

Gazetelerin yayimlanmasi

1,04

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglict Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
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2015 yilinda izmir'de uzmanlasma gésteren yaratici endUstrilerin uzmanlasma katsayilari diger IBBS-2 bél-

geleriyle karsilastirmali olarak sekil 2.10'da gosterilmektedir.

Sekil 2.10: izmir'de Uzmanlasma Gdsteren Yaratici Endistrilerin Géreli Durumu, 2015

Diger Yayincilik Faaliyetleri (5819)

Sinema Filmi Gosterim Faaliyetleri (5914)

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve Isguict Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.

Olgun Kiime
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Potansiyel Kiime

Tablo 2.13'te 2015 yili icin izmir'in Uc yildiz analiz so-
nuglari yer almaktadir. Bilgisayar programlama fa-
aliyetleri (6201) U¢ yildiz alarak bélgede olgun kiime
Ozelligi gosteren tek yaratici endustri olarak karsimiza
cikmaktadir. ilgili endistri 2010 yilinda sadece bu-
yUkluk kriterini asarak tek yildiz alabilmisken bes yil

icerisinde hizli bir ilerleme gdstererek her U¢ kiime-
lenme kriterini de gegmeyi basarmistir (bkz. tablo
213 ve 2.14). TUIK verilerine gére bes yil icerisinde ilgili
endUstride istihdamda 4 kattan fazla; firma sayisinda
ise 7 kattan fazla bir artis gézlemlenmistir.

Analiz sonuclari 2015 yilinda iki yildiz alarak izmir'de
potansiyel kime &zelligi tasiyan yaratici endUstriler
olarak sunlari isaret etmektedir: Gazetelerin yayim-
lanmasi (5813), diger yayincilik faaliyetleri (5819), sine-
ma filmi gésterim faaliyetleri (5914), reklam ajansla-
rinin faaliyetleri (7311) ve kalturel egitim (8552).

iki yildiz alan endstriler arasinda 6zellikle reklam
ajanslari faaliyetleri digerlerine gore daha yUksek
potansiyele sahip bir gérinum sergilemektedir. 2010
yilinda séz konusu endUstri her Ug kriteri de gegerek
izmir'de olgun kiime 6zelligi gdsteren tek endiistri

iken bu 6zelligini 2015 yilina gelindiginde kaybetmistir

(bkz. Tablo 2.13 ve 2.14). Bu endustride zaman iginde
bir gerileme yasandigi gorulmektedir. 2010 ile 2015
yillari arasinda izmir'de bu endustride faaliyet gés-
teren firmalarin istihdaminda %10'luk bir azalma ya-
sanmistir. Bu gerileme, ilgili endUstrinin 2015 yilinda
uzmanlik kriterini asamamasina ve dolayisiyla iki yildiz
almasina yol agmistir. Ancak bu endustrinin 2015 yili
icin hesaplanan uzmanlik katsayisi, esik deger olan
1'e hala cok yakindir. Diger bir ifadeyle izmir'de olgun
kUime olmaya en yakin endustridir. Bu endUstrinin
desteklenmesi endUstriyi tekrar hizlica eski haline

getirebilir.

Tablo 2.13: TR-31 Bélgesi i¢in Yaratici Endustrilerin Ug Yildiz Analizi Sonuglari, 2015

NACE.Rev.2 TR31-izZMiR

Baskinlik Buyuklik Uzmanlasma Yildiz Sayisi

Reklam ve Pazarlama

7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0001 0,04 0,79 1

731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0024 0,05 0,96 2

731 Cesitli medya reklamlariigin alan ve zamanin 5
bir Ucret veya sdzlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,00
Mimarlhk

71 Mimarlik faaliyetleri 0,0009 0,03 0,61 1
El Sanatlari

3212 MUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0003 0,02 0,39 1
Tasarim: Urln, Grafik ve Moda Tasarim

7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0002 0,05 0,90 1
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf

som Sinema filmi, video ve televizyon programlari 5
yapim faaliyetleri 0,0001 0,01 0,16

- Sinema filmi, video ve televizyon programilari 5
cekim sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,01 0,17

so13 Sinema filmi, video ve televizyon programlari o
dagitim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00

5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0002 0,08 1,46 2

6010 Radyo yayinciligi y Yy y -
Televizyon programciligi ve yayinciligi

6020 faaliyezlleri o ’ ™ ° Yy y y _
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NACE.Rev.2 TR31-iZMiR Baskinlik Biyiikluk Uzmanlasma Yildiz Sayisi

7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0004 0,05 0,83 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar
Hizmetleri

5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,01 0,14 0

5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,02 0,27 1

6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0023 0,08 1,37 3

6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0005 0,03 0,55 1
Yayimcilik

5811 Kitap yayimi 0,0001 0,04 0,68 1

- Rehberlerin ve posta adres listelerinin ]
yayimlanmasi 0,0000 0,02 0,43

5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0006 0,06 1,04 2

5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0001 0,02 0,44 1

5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0001 0,10 1,83 2

7430 TercUme ve s6zlU tercime faaliyetleri 0,0000 0,03 0,57 1
Muze, Galeri ve Kutuphaneler

9101 Kutuphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0

9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,01 0,13 0
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar

5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,04 0,64 1

8552 Kulturel egitim 0,0001 0,06 1,13 2

9001 Gosteri sanatlari 0,0002 0,04 0,69 1

9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,01 0,16 0

9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,05 0,93 1

9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,01 0,24 1

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.

Not: Renkli gbsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok.
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Tablo 2.14: TR-31 Bélgesi icin Yaratici Endustrilerin Ug Yildiz Analizi Sonuclari, 2010

:eA:zE TR31-iZMiR Baskinlik Biyiiklik Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama

7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,05

731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0030 0,07 1,27 3

7312 Cesitli medya reklamlari icin alan ve zamanin bir Ucret o
veya sozlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,00
Mimarhk

7M Mimarlik faaliyetleri 0,0010 0,05 0,90 1
El Sanatlari

3212 Mucevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0005 0,03 0,56 1
Tasarim: Urtin, Grafik ve Moda Tasarim

7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,01 0,16 1
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf

o1 Sinema filmi, video ve televizyon programlari yapim 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,05

912 Sinema filmi, video ve televizyon programlari cekim o
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00

5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlari dagitim o
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00

5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0003 on 1,89 2

6010 Radyo yayinciligi Yy \ y y

6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri \Y% \Y y Y

7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0006 0,07 1,13 2
Bilgi Teknolojileri, Yaziim ve Bilgisayar Hizmetleri

5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0

5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,06 0

6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0006 0,04 0,62 1

6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0002 0,02 0,37 1
Yayimcilik

5811 Kitap yayimi 0,0001 0,04 0,63 1

5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0

5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0003 0,05 0,87 1

5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,02 0,32 1

5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0

7430 TercUme ve sozlU tercume faaliyetleri 0,0001 0,03 0,47 1
Muze, Galeri ve Kutuphaneler

9101 KUtuphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00

9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar

5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,01 0,22 1

8552 KultUrel egitim 0,0001 0,08 1,43 2

9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,01 0

9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,01 0,15 1

9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,03 0,56 1

9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0001 0,13 2,17 2

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Not: Kirmizi

y: Veri yok

ile gosterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.
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izmir ‘de 2010 yilinda sadece biyUklUk ve uzmanlik
kriterini gecerek potansiyel kime 6zelligi sergileyen
dort endustri (5914, 7420, 8552 ve 9004) tespit edile-
bilmistir. Bunlardan sinema filmi gdsterim faaliyetleri
(5914) ve kdlturel egitim faaliyetleri (8552) 2015 yilinda
da mevcut durumlarini strdUrebilmisken; fotografci-
ik faaliyetleri (7420) ve sanat tesislerinin isletiimesi
faaliyetleri (9004) uzmanlik kriterini gegemeyerek
tek yildiz alan endUstriler grubuna gerilemislerdir.

Ozellikle 9004 kodlu endustrinin uzmanlhk katsa-
yisindaki dusUs oldukga yuksektir. 2010 yilinda 2,17
olan bu katsayi1 2015 yilinda 0,24'e gerilemistir. Bu
da bu alanda énemli bir istihdam gerilmesine isaret
etmektedir. izmir'de 2010 yilinda potansiyel kiime
(iki yildiz alan endUstriler) grubunda olmayan ama
2015 yilinda bu gruba girmeyi basaran iki endustri
bulunmaktadir. Bunlar, gazetelerin yayimlanmasi
(5813) ve diger yayincilik faaliyetleridir (5819).

Sekil 2.11 izmir'in Yaratici Endistrilerinin Kimelenme Potansiyeli, 2015

Olgun Kime
Endustrileri

Potansiyel
Kime
Endustriler

Aday Kiime
Endustriler

Kimelenme
Ozelligi
Gostermeyen
Endustriler

5813, 5819, 5914, 7311

ve 8552

3212, 5811, 5812, 5814, 5829, 5920, 6202,
7021, 71M, 7410, 7420, 7430, 9001, 9003 ve
9004

5821, 591, 5912, 5913, 7312, 9002, 9101, 9102
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KUTU 2.1: 2005 YILINDA iZMiR’DE YARATICI ENDUSTRILER

BolUm 2.1'de anlatildigi Gizere 2009 yilinda TUiK'in NACE Rev.1 siniflamasindan NACE Rev.2 siniflamasina
gecis yapmasl nedeniyle bir endUstrinin bu tarih dncesi ve sonrasi bilgilerinin karsilastiriima imkani orta-
dan kalkmistir. Sonraki yillarla karsilastirma yapilamayacak olsa dahi burada 2005 yili icin izmir'de yaratici
endUstrilerin Ug yildiz analizi sonuglarina yer verilecektir. Bunun icin dncelikle NACE Rev.2 siniflamasina
gore tanimlanan yaratici endUstrilerin NACE Rev.l.1'deki karsiliklari elde edilmis ardindan 2005 yili igin
analizler yapilmis ve séz konusu yilda izmir'de dokuz yaratici enddstride uzmanlasma tespit edilmistir.
Asagidaki tabloda bu endUstriler ve yerellesme katsayilari verilmistir.

Tablo: izmir'de Uzmanlasma Tespit Edilen Yaratici Endiistriler, 2005

NACE Rev.1.1 Aciklama LQ
2214 Ses kayitlarinin yayimi 2.35
2222 Baska yerde siniflandiriimamis basim 2.84
7222 Diger bilgisayar yazilim danismanligi ve temini hizmetleri 1.07
7420 Mimarlik, mUhendislik ve ilgili teknik danismanlik faaliyetleri 1.02
7440 Reklam hizmetleri 1.60
7481 Fotografcilikla ilgili faaliyetler 2.28
7487 Baska yerde siniflandirilmamis diger is faaliyetleri 1.46
8042 Yetiskinlerin egitilmesi ve baska yerde siniflandiriimamis diger egitim faal. 1.48
9211 Sinema ve video filmiyapimi 1.06

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2003-2008" Mikro veri seti ve Isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafin-

dan hesaplanmistir.

Yukarida uzmanlasma tespit edilen endustriler igerisinden 2222, 7420, 7440, 7487 ve 8042 kodlu bu en-
dustriler buyukluk ve baskinlik kriterlerini de gecerek 2005 yilinda izmir'de olgun kiime ézelligi gdsteren

yaratici endUstriler olmuslardir.

Kimelenme Ozelligi Géstermeyen
Endustriler

izmir'de 2010 yilinda herhangi bir kimelenme kriterini
gecmeyi basaramayan (diger bir ifadeyle hig yildiz ala-
mayan) yaratici endUstri sayisi 12 iken, 2015 yilinda bu
say! sekize gerilemistir. Hem 2010 hem de 2015 yilinda
izmir'de hicbir kriterde varlik gdésteremeyen yaraticl
endustriler sunlardir: Bilgisayar oyunlarinin yayim-
lanmasi (5821); sinema filmi, video ve televizyon prog-
ramlari yapim faaliyetleri (5911); sinema filmi, video
ve televizyon programlari gekim sonrasi faaliyetleri
(5912); sinema filmi, video ve televizyon programlari
dagitim faaliyetleri (5913); cesitli medya reklamlari
icin alan ve zamanin bir lcret veya sézlesmeye dayali
olarak satisi (7312); kUtuphane ve arsivlerin faaliyetleri
(9101) ve muzelerin faaliyetleri (9102).

izmir disinda diger tim IBBS-2 bélgelerinin 2010 ve
2015 yillarina ait Ug yildiz analiz sonuclari calisma-
nin sonunda yer alan ek tablo 2.10 ile 2.59 arasinda

verilmistir.

Aday Kiime

2015 yilinda izmir'de sadece buyUklUk kriterini asarak
tek yildiz alabilen 15 endUstri (3212, 5811, 5812, 5814,
5829, 5920, 6202, 7021, 7111, 7410, 7420, 7430, 9001,
9003 ve 9004) bulunmaktadir. Bunlar arasinda 6zel-
likle uzmanlasmis tasarim faaliyetlerinde (7410)
onemli bir potansiyelin var oldugunu sdyleyebiliriz.
ilgili endUstrinin uzmanlasma katsayisi 0,90 olarak
hesaplanmis ve kritik dedere oldukc¢a yakin gézuk-
mektedir. Eger bu endustrinin uygun tesviklerle bu-
yumesi saglanabilirse potansiyel kime grubunda yer
almasi mumkun goézukmektedir.
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2.5.3. izmir'de Dijital Sektorler

» Birinci bolumde yaratici endustriler ile dijital sek-
torler arasindaki iliskiye dikkat ¢ekilmisti. Bu iligkiyi
g6z 6ninde bulundurarak izmir'in dijital sektérler
konusunda hangi asamada oldugunu belirlemek
amaciyla bu bélimde izmir'de faaliyet gésteren
dijital sektorlere iliskin 2015 yilina ait bazi bilgi ve
analizlere yer verilmistir. izmir'deki dijital sektérler
Turkiye'nin dijital ekonomisinin toplam cirosunun
%5,1ini gerceklestirmekte ve bu alanda ¢alisanla-
rn %2,3'Unu istihdam etmektedir. Bu enduUstriler
izmir ekonomisinin toplam cirosunun %1,3'Un0
ve istihdaminin %1'ini olusturmaktadir'” (Turkiye

ekonomisi i¢in ayni oranlarin sirasiyla %2 ve %1 ol-
dugunu hatirlayiniz; bkz. tablo 2.2).

Grafik 2.16'da izmir'in dijital sektorlerin toplam cirosu
ve istihdami icinde en yuksek paya sahip olan ilk bes
sektor gosterilmistir. Bu ilk bes sektor, dijital ekonomi-
nin cirosunun %77'sini ve istihdamin da %69'unu tem-
sil etmektedir. Hem yaratici hem de dijital endUstriler
icerisinde yer alan bilgisayar programlama faaliyeti-
nin (6207) izmir'in yaratici ekonomisinde oldugu gibi
(bkz. grafik 2.14) dijital ekonomisinde de 6nemli bir
yere sahip oldugu gdérulmektedir (bkz. grafik 2.16).

Grafik 2.16: izmir'in Dijital Ekonomisi igerisinde Dijital Sektérlerin Paylari (%), 2015

Ciro icindeki Pay (%)

B se52 [ eno [ 4es

6120 [ Diger

istihdamdaki Pay (%)

o0 oo [ ses2 [ 513

631 [ Diger

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

17  Izmir icin toplam ciro degeri hesaplanirken sadece TUIK'in yillik sanayi ve hizmet istatistiklerinde yer alan endUstriler dikkate alinmis,

veri setinde yer almayan endustriler toplama dahil edilmemistir
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Tablo 2.14'te 2015 yili icin izmir'in dijital sektérlerinin
Uc yildiz analizi sonuglari yer almaktadir. Tablonun
en altinda tum endustrilerinin toplami olarak ifade
edilen dijital ekonominin uzmanlasma katsayisi (LQ)
yer almaktadir. 0,92 olarak bulunan bu katsayi her ne
kadar izmir'in dijital ekonomide uzmanlasmadigina
isaret etse de bunun ¢ok sinirinda oldugunu bize
gostermektedir. Dijital ekonomi izmir'de bir batin
olarak uzmanlasma gostermese de dokuz dijital sek-
térde bireysel olarak uzmanlasma tespit edilmistir.
Bu endUstriler: YUklIG elektronik kart imalati (2612),
Elektronik ve telekomunikasyon ekipmanlarinin ve
parcalarinin toptan ticareti (4652), Gazetelerin ya-
yimlanmasi (5813), Diger yayincilik faaliyetleri (5819);
Sinema filmi gosterim faaliyetleri (5914), Kablolu te-
lekomunikasyon faaliyetleri (6110), Bilgisayar prog-
ramlama faaliyetleri (6201), Veri isleme, barindirma
ve ilgili faaliyetler (6311), Bilgisayarlarin ve bilgisayar
cevre birimlerinin onarimi (9571). 5813, 5819, 5914 ve
6201 kodlu faaliyetler ayni zamanda yaratici endUst-

riler siniflamasi icerisinde de yer almaktadir.

Tablo 2.15'de yer alan sonuglara gore Ug endustri ol-
gun kUme, alti endUstri potansiyel kime ve on sekiz

endUstri aday kiime 6zelligi sergilemektedir. izmir'de
kriterlerin hicbirini gecemeyen yedi dijital sektor
bulunmaktadir.

Olgun Kime: Tum kriterleri gecerek olgun kiime
ozelligi sergileyen dijital sektorler sunlardir: elektronik
ve telekomdunikasyon ekipmanlarinin ve pargalarinin
toptan ticareti (4652), kablolu telekomUnikasyon faa-
liyetleri (6110) ve bilgisayar programlama faaliyetleri
(6201).

Potansiyel Kiime: 2612, 5813, 5819, 5914, 6311 ve 9511
kodlu endustriler buyUklUk ve uzmanlik kriterlerini
gecerek potansiyel kime &zelligi sergileyen dijital
sektorler olmuslardir.

Aday Kuime: Sadece bUyukluk kriterini asarak tek
yildiz alan on sekiz dijital sektoér bulunmaktadir ancak
bunlar igerisinde &zellikle web portallari (6312) faali-
yetleri 0,98 uzmanlasma katsayisi ile kritik degere cok
yakin bir noktadir. izmir'de bu faaliyetin desteklenme-
si s6z konusu endustrinin potansiyel kime grubuna
tasinmasina imkan verecektir. 0,79'luk uzmanlasma
katsayisl ile kablosuz telekomUinikasyon faaliyetleri
(6120) ve 0,77’lik katsayisi ile bilgisayar tesisleri yone-

tim faaliyetleri (6203) de benzer konumdadirlar.

Tablo 2.14: TR-31 Bolgesi icin Dijital Sektorlerin Kimelenme Analizi Sonuclari, 2015

NACE.Rev.2 Dijital Endustriler

Baskinlik Buylklik Uzmanlasma Yildiz

Elektronik ve Bilgisayar imalati

261 Elektronik bilesenlerin imalati 0.0000 0.02 0.31 1
2612 YUklU elektronik kart imalati 0.0001 0.09 1.58 2
2620 Bilgisayar ve bilgisayar cevre birimleri imalati 0.0000 0.02 0.30 1
2630 iletisim ekipmanlarinin imalati 0.0000 0.01 0.22 1
2640 Tuketici elektronigi Urdnlerinin imalati 0.0000 0.00 0.01 0
Manyetik ve optik kaset, bant, CD, vb. ortamlarin
2680 . 0.0000 0.01 0.10 (o]
imalati
Bilgisayar ve elektronik cihazlarin toptan satisi
Bilgisayar, bilgisayar ¢cevre birimleri ve yazilim toptan
4651 . i y RIS 4 P 0.0003 0.02 0.35 1
ticareti
Elektronik ve telekomunikasyon ekipmanlarinin ve
4652 . . 0.0012 0.07 1.24 3
pargalarinin toptan ticareti
Yayimcilik (yazili ve s6zlU geviri faaliyetleri harig)
581 Kitap yayimi 0.0001 0.04 0.66 1
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimlanmasi 0.0000 0.02 0.43 1
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NACE.Rev.2 Dijital Endustriler Baskinlik Bilylklik Uzmanlasma Yildiz
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0.0006 0.06 1.04 2
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0.0001 0.02 0.44 1
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0.0001 0.10 1.84 2
Yazilim yayinlama
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0.0000 0.01 0.14 0
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0.0000 0.02 0.27 1
Film, TV, Video, Radyo ve Muzik
5011 Sinéma ﬂlrni, video ve televizyon programlari yapim 0.0001 557 016 5
faaliyetleri

5912 Sinema filmi, vide'o ve televizyon programlari gekim 0.0000 o 016 5
sonrasi faaliyetleri

5913 Sine.-ma filmi,video ve televizyon programlari dagitim 0.0000 50 0.00 5
faaliyetleri

5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0.0002 0.08 1.42 2

5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0.0000 0.04 0.66 1

6010 Radyo yayincihgi y y Yy

6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri \Y \Y y

Telekomunikasyon
6110 Kablolu telekomUnikasyon faaliyetleri 0.0021 0.1 2.03 3
6120 Kablosuz telekomUnikasyon faaliyetleri 0.0003 0.04 0.79 1
6130 Uydu Uzerinden telekomUnikasyon faaliyetleri 0.0000 0.01 0on 0
6190 Diger telekomunikasyon faaliyetleri 0.0005 0.03 0.62 1

Bilgisayar programlama, danismanlik ve ilgili faaliyetle
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0.0023 0.08 1.36 3
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0.0005 0.03 0.55 1
6203 Bilgisayar tesisleri yonetim faaliyetleri 0.0000 0.04 0.77 1
6209 Diger bilgi teknolojisi ve bilgisayar hizmet faaliyetleri 0.0001 0.04 0.64 1

Bilgi hizmet faaliyetleri
6311 Veri isleme, barindirma ve ilgili faaliyetler 0.0005 0.06 1.04 2
6312 Web portallari 0.0001 0.05 0.98 1
6391 Haber ajanslarinin faaliyetleri 0.0000 0.01 0.20 1
6399 Bas.ka yerde siniflandirilmamis diger bilgi hizmet 5.0000 e 0.30 ]

faaliyetleri

Bilgisayar ve iletisim ekipmanlarinin tamiri
95Mm Bilgisayarlarin ve bilgisayar ¢cevre birimlerinin onarimi 0.0003 0.06 1.09 2
9512 iletisim arac ve gereclerinin onarimi 0.0001 0.03 0.46 1

Dijital Ekonomi (Tum Endustriler Toplami) 0,92

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.

Not: Renkli gbsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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2.5.4. izmir'de Yaratici ve Dijital

Meslekler

TUm dunyada bir dijital donUsumun yasandigi, bu
ddénlsUmde yaratici beceriler gerektiren mesleklerin
giderek 6ne ¢ikacagi ve yaraticl islerde uzmanlasmis
kisilerin dijital cagdan en ¢ok faydalananlar arasinda
olacagi birinci bélimde anlatiimisti. Bu dlisunce-
den hareketle asadida izmir'in yaratici mesleklere
iliskin mevcut durumu ortaya konmaya calisilacak-
tir. Yaratici mesleklerin belirlenmesinde Nathan vd.
(2015)'nin NESTA icin yaptiklari calisma dikkate alin-
mistir. S6z konusu ¢alismada meslek siniflamasi igin
SOC2010 (The Standard Occupational Classification)
sistemi kullaniimistir. Ancak Turkiye'de meslek sinif-
lamasinda uluslararasi standartlara uyumlu olarak
ISCO-08 ve ISCO-88 siniflamalari (The International
Standard Classification of Occupations) kullaniimak-
tadir. SOC2010 ile ISCO-08 arasindaki uyum tablolari
kullanilarak déntsum yapilabilmektedir. SOC2010'dan
ISCO-08'e donustlUrulen yaratici meslekler dokuz
ana baslik altinda otuz meslekten olusmaktadir (bkz.
tablo 2.15)

Yaratici meslek icra edenler bir yaratici endUstride ¢a-
lisiyor olabilecegi gibi yaratici olmayan bir endUstride
de calisiyor olabilirler. Bu nedenle bir bdlgenin yaratici
isgucu potansiyeli 6lgcimlenirken tum endUstrilerdeki
yaratici mesleklerin dikkate alinmasi daha dogru bir
yaklasimdir. SGK (Sosyal GUvenlik Kurumu)'nin verile-
rine goére 2019 yilinda Turkiye'de yaratici mesleklerde
calisan yaklasik 542 bin kisi bulunmaktadir. Bunun
%40'\ndan fazlasl istanbul'da calismaktadir. %5,8'i
ise izmir'de faaliyet géstermektedir. Bu pay ile izmir,
Turkiye'de en yUksek yaratici meslek sahibinin bu-
lundugu dérdiincl bélge konumundadir. TR31-izmir
bolgesinin 6nUnde %9,5'lik pay! ile TR51 ve %6,7'lik
payl ile TR41 bélgeleri bulunmaktadir. izmir'in hemen
arkasinda ise %5'lik pay ile TR42 bolgesi yer almak-
tadir. Trkiye'deki yaratici mesleklerde c¢alisanlarin
yaklasik %70'i bu bes bolgede calismalarini strdar-
mektedir (bkz. grafik 2.17).

Grafik 2.17: Yaratici Mesleklerde iiBS-2

Bolgelerinin Pay! (%): ilk Bes Bdlge

. TR10 . TR5] . TR41 . TR3]

TR42 . Diger Bolgeler

Kaynak: SGK Genel Muddarlugu
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Tablo 2.15'de TUrkiye ve izmir'de yaratici mesleklerde
calisanlara iliskin bilgiler yer almaktadir. Yaratici mes-
leklerde galisanlar Ulkenin toplam isglcUinun %1,6'sina
karsilik gelmektedir. TUrkiye'de yaratici meslek grup-
lari icerisinde en fazla ¢alisanin oldugu meslek grubu
142 bin kisiyle el sanatlaridir. ikinci en ylksek sayida
calisana sahip olan meslek grubu ise yaklasik 135 bin
kisi ile reklam ve pazarlama grubudur.

izmir'de yaratici mesleklerde calisan sayisi yaklasik 31
bin kisidir ve bu meslek sahipleri Turkiye ekonomisine
paralel bir sekilde bdlgenin isglclinin %1,6'sini olus-

turmaktadir. izmir'de de yaratici meslekler icerisinde

en ¢ok calisana sahip olan mesleklerin basinda el sa-
natlari ve reklam-pazarlama gruplari gelmektedir. Bu
iki alanda calisanlarin toplami izmir'de yaratici meslek
sahiplerinin %50'sinden daha fazladir. izmir'de en y(k-
sek ¢calisanin oldugu Uguncu siradaki yaratici meslek
grubu ise tasarimdir. Yaklasik 3600 kisinin ¢alistigi
bu meslek grubunun izmir'in toplam yaratici mes-
leklerinde galisan sayisi icindeki payi yaklasik %11,5'tir.
Bunu %11,2'lik payla mimarlik izlemektedir (bkz. gra-
fik 2.18). izmir'deki yaratici meslek sahiplerinin %59
yaraticl hizmet mesleklerinde, %41'i ise igerik Uretim
hizmetlerinde ¢alismaktadirlar.

Grafik 2.18: Meslek Gruplarinin izmir'deki Yaratici Mesleklerdeki Payi (%), 2019

%1,6  %0,5

%3,8

Muzik, Performans ve Gérsel Sanatlar
Muze, Galeri ve Kutuphaneler

Yayincilik

Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
El Sanatlar

[ BT, Yazilim ve Bilgisayar H.
Tasarim

Mimarlik

Reklam ve Pazarlama

Kaynak: SGK Genel Mudurlaga
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Tablo 2.15 Turkiye ve izmir'de Yaratici Meslekler, 2019

o L, izmir'deki Yar. izmir'deki
Turkiye'de Yar. Izmir'de Yar. )
ISCO Mesleklerin Yar. Meslekler
Meslek Tanimi Mesleklerde Mesleklerde . . 1o o
-08 Tuarkiye'deki Igerisinde llgili
Calisan Sayisi Calisan Sayisi .
Payi (%) Meslegin Payi (%)
Yaratici Hizmet Meslekleri
Reklam ve Pazarlama 134.814 8.661 6,4 27,7
1221 Satis ve pazarlama mudurleri 79,082 5,607 71 17,9
1222 Reklam ve halkla iliskiler mudurleri 2,424 122 5,0 0,4
2432 Halkla iliskiler ile ilgili profesyonel 28,066 1701 61 54
meslek mensuplari
2431 Reklam ve pazarlama ile ilgili 25242 1231 49 39
profesyonel meslek mensuplari
Mimarhk 63,389 3,492 5,5 1,2
2161 Mimarlar 23,823 1,263 53 4,0
2164 Sehir ve trafik planlamacilari 2,108 136 6,5 0,4
312 insaat mUhendisligi teknisyenleri 37,458 2,093 5,6 6,7
Tasarim: Uran, Grafik ve Moda Tasarim 60,296 3,588 6,0 n,5
2166 Grafik ve ¢coklu ortam (multimedya) 24,828 1628 66 52
tasarimcilari
2163 Urun ve giysi tasarimcilari 29,309 1,571 54 5,0
3432 ic tasarimcilar ve dekoratérler 6,159 389 6,3 1,2
B!Igl Teknploylerl, Yazilim ve Bilgisayar 50,979 2,731 5,4 8,7
Hizmetleri
1330 BI|“gI ve |I¢£|§|m teknolojisi hizmet 5977 267 45 0.9
muddurleri
251 Sistem analistleri* 7,912 233 29 0,7
2512 Yazihm gelistiricileri* 35,387 2,153 6,1 6,9
2513 Web ve ¢oklu ortam gelistiricileri* 1,703 78 4.6 0,2
icerik Uretimi Meslekleri
El Sanatlar 142,445 8,714 6,1 27,9
7221 Demirciler, ddvme ve hadde islerinde 18710 1202 6.4 38
calisanlar
7318 Tekstil, derliv.e benzer malzemeleri 20,181 904 45 29
kullanan elisi calisanlari
7314 Canak-¢comlekgiler ve ilgili islerde 20,428 1136 56 36
calisanlar
7522 Ah§ap mobilya imalatgilari ve ilgili 67,933 4,630 68 148
islerde calisanlar
7316 TabeAIAa ygzu:llar, dekoratif boyacnar, 15193 842 55 27
gravurcuUler ve oymacilar (asitle)
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf 39,907 2,231 5,6 7,1
2654 Film, sahne vb, ydnetmenleri ve 4916 123 25 0.4
yapimcilari
3431 Fotografcilar 7,365 490 6,7 1,6
3521 Yayin ve ses-goruntU teknisyenleri 27,626 1,618 59 52
Yayimcilik 15,894 497 3,1 1,6
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2019 yili itibariyle Turkiye'de 101 bin kisi dijital mes-
lek sahibidir ve bunlarin %50'den fazlasi tek basina
jstanbul'da istihdam edilmektedir. izmir, Tarkiye'de
dijital mesleklerde ¢alisanlarin %5,7'ini istihdam et-
mekte ve bu alanda en yUksek istihdam oranina sahip
Uguncu bolge konumundadir (bkz. grafik 2.19). TR10,
TR51, TR31, TR42 ve TR41 bdlgeleri Turkiye'nin dijital
meslek sahiplerinin %80’ninden fazlasini istihdam

etmektedirler.

Tablo 2.16: Turkiye ve izmir'de Dijital Meslekler, 2019

2019 yili itibariyle izmir'de dijital mesleklerde calisanla-
rin sayisi 5.779 olarak tespit edilmistir. Bunun %37'sini
(2153 kisi) “yazilim gelistiriciler” olusturmaktadir. Bunu
%26'lik pay ile 3512 kodlu meslek, yani “bilgi ve ileti-
sim teknolojisi kullanici destek teknisyenleri” takip
etmektedir (bkz. tablo 2.16).

o . izmir'deki Yar. izmir'deki
Turkiye'de Yar. Izmir'de Yar. )
ISCO Mesleklerin Yar. Meslekler
Meslek Tanimi Mesleklerde Mesleklerde . . Ao N
-08 Turkiye'deki Icerisinde llgili
Calisan Sayisi Calisan Sayisi .
Payi (%) Meslegin Payi (%)
2642 Gazeteciler 15,059 44] 29 1,4
2641 Yazarlar 835 56 6,7 0,2
Muzeler, Galeriler ve Kltiphaneler 3,369 166 4,9 0,5
2622 KUtUphaneciler ve benzer profesyonel 1795 89 50 0,3
meslek mensuplari
2621 Arsivciler ve kUratorler 1,574 77 49 0,2
Muzik, Performans ve Goérsel Sanatlar 30,786 1,173 3,8 3,8
2651 Gorsel sanatgilar 1,496 38 2,5 0,
2655 Aktorler 20,062 121 0,6 0,4
2355 Diger sanat 6gretmenleri 2,920 265 9,1 0,8
2652 Muzisyenler, sarkicilar ve besteciler 6,308 749 n.o 2.4
TOPLAM 541,879 31,253 5,8 100

Kaynak: SGK Genel Muddrlagu

* Bu meslekler ayni zamanda dijital meslek grubunda da yer almaktadir.

Yaratici ve dijital meslekler birbirlerini besleyen
mesleklerdir. Hatta bazi yaratici meslekler ayni za-
manda dijital meslek olarak da tanimlanmaktadir.
GUNUmMUz dunyasinda bir bdlgenin gelisimi igin ya-
ratici meslekler kadar dijital mesleklerin de 6nemli
bir payl bulunmaktadir. Bu dustnceden hareketle

asagida izmir'deki dijital mesleklerin mevcut durumu

hakkinda kisaca bilgi verilmistir. Dijital meslek tanim-
lari DCMS (2016b)'den alinmistir. Yaratici mesleklerde
oldugu gibi burada da SOC2010'a gére tanimlanan
dijital mesleklerin ISCO-08 karsiliklari dikkate alin-
mistir. Dort tanesi ayni zamanda yaratici meslek olan
(1330, 2511, 2512 ve 2513 kodlu meslekler) bu dokuz

dijital meslegin kod ve isimleri Tablo 2.16'da verilmistir.

Grafik 2.19: Dijital Mesleklerde iBBS-2 Bélgelerinin Payi (%): ilk Bes Bélge

%3,1

%4,9 /7

TRIO
TRS5I1
TR31

TR42

TR41

Diger Bolgeler

Kaynak: SGK Genel Mudurlagd

A I izmir'deki
L. s Izmir'deki Dijital
Turkiye'de Dijital Izmir’de Dijital Mesleklerin Dijital Meslekler
ISCO-08 Tanim Mesleklerde Mesleklerde _ . . . icindeki ilgili
Turkiye'deki Payi ..
Calisan Sayisi Calisan Sayisi meslegin Payi
(%)
(%)
Bilgi ve iletisim teknolojisi
1330 ) o 5.979 267 4,5 4,6
hizmet mudurleri*
TelekomUnikasyon
2153 ) o 4181 255 6,1 4.4
mUhendisleri
Baska yerde
siniflandiriimamis yazilm
2519 T 2.033 15 57 2,0
ve uygulama gelistiricileri
ve analistleri
2511 Sistem analistleri* 7.943 233 29 4,0
2512 Yazilim gelistiricileri* 35.306 2153 6,1 373
Web ve ¢oklu ortam
2513 o 1.691 78 4.6 13
gelistiricileri*
Bilgi ve iletisim teknolojisi
35M o i ) 7.913 397 50 6,9
isletim teknisyenleri
Bilgi ve iletisim teknolojisi
3512 kullanici destek 23.839 1.534 6,4 26,5
teknisyenleri
Bilgi ve iletisim teknolojisi
7422 kurulumculari ve servis 12192 747 6,1 12,9
elemanlari
Toplam 101.077 5.779 57 100,0
Kaynak: SGK

* Bu meslekler ayni zamanda yaratici meslek grubunda da yer almaktadir.
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BOLUM 3

Yaratici Mal
Dis Ticareti
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3.1. Kiiresel Yaratici Mal Dis Ticareti

Bu bolumde kuresel duzeyde yaratici mallarin ticare-
tine odaklanilacaktir. Yaratici mallarin tanimlanmasin-
da UNCTAD (2010)'in tanimi kullanilacaktir. UNCTAD
(2010) yaratici mallari belirlerlerken dogrudan yaratici
endustrilerinin mal ticaretini degil yaratici Grln ola-
rak tanimladigi mallarin ticaretini izlemektedir. Bu

nedenle, bu bolumdeki dis ticaret analizleri 6nceki

Sekil 3.1: UNCTAD Yaratici Mal Kategorileri

bélimlerde belirlenen endustrilerin dis ticareti Uze-
rinden degil UNCTAD'In mal siniflamasina (harmonize
sistem) gore belirlenmis mallarin dis ticaret Uzerinden
gergeklestirilecektir. UNCTAD (2010) yaklasik iki yuz
kadar urUnu yaratict mal kategorisinde degerlen-
dirmekte ve bu mallari da yedi ayri alt kategoride
izlemektedir (bkz. sekil 3.1):

EL SANATLARI

YENi MEDYA

Ses ve goruntu kayit
Urunleri ile video
oyunlari

GOSTERI
SANATLARI

Kaydedilmis lazer diskler
ve kaydedilmis manyetik
bantlar, basili veya
el yazmasl muzik
arunleri

Kaynak: UNCTAD, 2010

YAYIMCILIK

Gazete, kitap ve diger
basili Grinler
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UNCTAD veri tabaninda yer alan yaratici mal ticareti-
ne iliskin verilerin sadece 2002-2015 dénemini kapsa-
masi nedeniyle bu rapordaki dis ticarete iliskin deger-
lendirmeler bu dénemle sinirli kalacaktir. 2002 yilinda
208 milyar dolar olan kuresel yaratici mal ihracati 2015
yilinda 510 milyar dolara ulasmistir. Grafik 3.1'de bu

Grafik 3.1: Dlinya Yaratici Mal ihracati (Milyar $)

rakamin 2014 yilinda 577 milyar dolara kadar ¢iktigi da
gorulmektedir. Yaratici mal ihracatinin 2009 (kUresel
finansa krizinin ertesi yili) ve 2015 yillari disinda surekli
bir artis trendi igerisinde oldugu goézlemlenmektedir.
Yaratici mal ihracati toplam kUresel mal ihracatinin

yaklasik %3'0nu olusturmaktadir.

577

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

2009 2010 201 2012 2013 2014 2015

Kaynak: UNCTAD, www.unctad.org

Grafik 3.2: Mal Gruplarina Goére Yaratici Mallarin
ihracat Paylari (%), 2015

Gosteri Sanatlari

Yeni Medya

Gorsel-isitsel

2015 yilinda kUresel yaratici mal ih-
racatinda en bUyUk payi tasarim
Urdnleri almistir. 2002 yilinda %56

Gorsel Sanatlar

olan bu pay 2015 yilinda %62'ye

Yayincilik cikmistir. ikinci en yiksek pay %11

ile gorsel sanatlara aitken, onu
%8'lik payla yeni medya drunleri
takip etmektedir. Yaratici mal dis

Tasarim

ticareti icerisinde en dusUk pay ise
%]l ile gdsteri sanatlarina aittir (bkz.

El Sanatlar grafik 3.2).

Kaynak: UNCTAD, www.unctad.org
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Grafik 3.3'te beser yil arayla Ulke gruplarinin yaratici Grafik 3.3: Ulke Gruplarina Gére Kuresel Yaratici

mal ihracatindaki paylari yer almaktadir. 10 yil gibi Mal ihracatindaki Paylar (%)

kisa bir stre icerisinde yaratici mal ihracatinda gelis-
mekte olan Ulkelerin gelismis Ulkelerden daha fazla

56,4

s6z sahibi olmaya baslandigi gézlemlenmistir. 2005

o
o
in

yilinda kuresel yaratici mal ihracatinda gelismis Ulke-
ler %56,4'1Uk pay ile en yuksek paya sahipken bes yil
icerisinde paylarinin %50'nin altina geriledigi gorul-
mustar. 2015 yilinda gelismis Ulkelerin payi %47,4'e du-
serken gelismekte olan Ulkelerin pay1 %52'ye ¢cikmistir.
Gelismekte olan Ulkelerin payindaki bu hizli artista
Cin'in 6nemli bir rolG bulunmaktadir. S6z konusu
donemde gecis ekonomilerinin payi ise cok dusuk
kalmis ve ciddi bir degisiklik géstermemistir.

Grafik 3.4'te 2015 yili ig¢in yaratici mal ihracatinda

dunyadaki ilk 10 Ulke ile Turkiye'nin ihracat degerleri

verilmistir. Cin yaklasik 168 milyar dolar ile yaratici oS 0 2015

mal ihracatinda dunyada ilk sirada yer almaktadir.
Bu Ulke tek basina kuresel yaratici mal ihracatinin o ) ) o
] ) B Gelismis Ekonomiler I Gegis Ekonomileri
%33'UnU (yaklasik 169 milyar dolar) gerceklestirmek-
tedir (bkz. Tablo 3.1). Cin'i sirasiyla ABD (40 milyar $) ve

Fransa (34 milyar $) takip etmektedir. Cin bu alanda

|| Gelismekte Olan Ekonomiler

en yakin takipgisinin dort katindan daha fazlaihracat . nok UNCTAD, www.unctad.org
gerceklestirmektedir.

Grafik 3.4: Yaraticl Mal ihracatinda Danyanin ilk 10 ihracatci Ulkesi ve Turkiye (Milyar $), 2015

Cin 168,5
ABD
Fransa
Hong Kong
italya
ingiltere
Almanya
Hindistan
isvicre

Singapur

Tarkiye

Kaynak: UNCTAD, www.unctad.org
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Turkiye 2015 yilindaki 8,7 milyar dolarlk yaratici mal
ihracati ile dinyada 12. sirada yer almaktadir. TuUrkiye
2005 yilinda 3,3 milyar dolarlk yaratici mal ihracati ile
dunya siralamasinda 19. iken 10 yil igerisinde hizlica
yedi basamak yUkselmeyi basarabilmistir (2010 yilin-
da 23. siraya gerilemis olsa da sonraki yillarda bunu
telafi etmistir) (bkz. tablo 3.3). Tablo 3.1'de yaratici mal
ihracatinda lider Ulkelerin donemler itibariyle klresel
yaratici mal ihracatindaki paylari verilmistir. 2005 ile
2015 yillarindaki paylar kiyaslandiginda bes Glkenin

(Cin, Fransa, Hindistan, isvicre ve Singapur) payinda
artis olurken (¢ Ulkenin (Hong Kong, Italya, ingiltere
ve Almanya) payinda azalma ve bir Ulkenin (ABD)
payinda ise degisme olmamistir. Kuresel yaratici mal
ihracati icerisinde 2005 yilinda %1,2 olan Turkiye'nin
payi 2015 yilinda %1,7'ye cikmistir. UNCTAD verilerine
gore 2015 yilinda dunya mal ihracati icinde Turkiye'nin
payinin %0,91 oldugu gdz énune alindiginda yaratici
mal ihracatindaki payinin hi¢ de azimsanmayacak bir
oran oldugu goérulmektedir.

Tablo 3.1: Kiiresel Yaratici Mal ihracatindaki Pay (%): ilk 10 Ulke ve Turkiye

Sira (2015) Ulke 2005 2010 2015
1 cCin 18,8 24,2 331
2 ABD 79 8,1 79
3 Fransa 4,2 3,8 6,8
4 Hong Kong 91 7.1 5,5
5 italya 6,9 5,5 5.2
6 ingiltere 6,1 47 5,1
7 Almanya 74 7,1 51
8 Hindistan 2,6 3,3 3,3
9 isvicre 2,2 2.4 2,9
10 Singapur 0,8 2,3 2,0
12 Turkiye 1,2 1,2 1,7

Kaynak: UNCTAD, www.unctad.org
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Grafik 3.4 ve 3.5 bir arada degerlendirildiginde dun-
yanin en fazla yaratici mal ihracati yapan Ulkeleri-
nin énemli bir kisminin (ABD, Fransa, Hong Kong,
ingiltere, Almanya, isvicre, Cin ve italya) ayni zamanda
dunyanin en fazla yaratici mal ithalati yapan Ulkeleri
de oldugunu gérmekteyiz. Yaklasik 106 milyar dolarlik
ithalat degeri ile ABD bu konuda birinci olurken, 41
milyar dolarla Fransa ikinci ve 33 milyar dolarla Hong
Kong uguncu olmustur. Turkiye 2015 yilindaki 3,6 mil-
yarlik yaratici mal ithalati ile dUnyada 24. sirada yer
almistir. Turkiye'nin, kuresel yaratici mal ithalatinda
ise pay! %1'in altidadir.

Grafik 3.5: Yaratici Mal ithalatinda Diinyanin ilk 10

2015 yilinda yaratici mal ihracatinda lider olan Ulke-
lerin ayni zamanda bu mallarin ithalatinda da lider
olmalari tlkelerin dis ticaret kazanclarini sinirlandir-
mistir (bkz. grafik 3.6). ihracat lideri 10 Ulkeden sade-
ce dordu (Cin, italya, Hindistan ve Singapur) yaratici
mal dis ticaretinde fazla verirken, digerleri (Almanya,
isvicre, Hong Kong, ingiltere, Fransa ve Almanya) dis
acik vermistir. En yuksek dis ticaret fazlasini yaklasik
154 milyar dolar ile Cin verirken, en fazla acigi da 65
milyar dolar ile ABD vermistir. TUrkiye yaratici mal
ihracatcisi ilk 10 Ulke igerisinde yer almasa da yaratici
mallarin dis ticaretinde 5 milyar dolarlik fazlayla birgok

lider Ulkeyi geride birakmistir.

Grafik 3.6: ihracatgi ilk 10 Ulkenin ve Tiirkiye'nin

ithalatci Ulkesi ve Tiirkiye (Milyar $), 2015

ABD 105,7
Fransa
Hong Kong
ingiltere
Almanya
isvicre
Japonya
Cin
Kanada
italya

Turkiye

Yaratici Mal Dis Ticareti Dengesi (Milyar $), 2015

Cin 105,7
italya 15,2
Hindistan 33,2
Turkiye 31,6
Singapur 26,3
Almanya -0,5
isvicre -4,2
Hong Kong -5,3
ingiltere -5,7
Fransa -7
ABD -65,2

Kaynak: UNCTAD, www.unctad.org

Kaynak: UNCTAD, www.unctad.org
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Grafik 3.7'de yaratici mal dis ticaretinde fazla veren ilk
on Ulke ile acik veren ilk 10 Ulke yer verilmistir. Grafikte
yer alan verilere gdre Turkiye dUnyada yaratici mal
dis ticaretinde fazla veren ulkeler arasinda dérdUncu

sirada yer almaktadir. Dolayisiyla Turkiye'nin, dnemli
bircok ihracatgi Ulkeye kiyasla yaratici mal ticaretinde
daha kazancli oldugu gorulmektedir.

Grafik 3.7: Diinyada Yaratici Mal Dis Ticaretinde Fazla ve Acik Veren ilk 10 Ulke (Milyar $), 2015
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italya
Hindistan
Turkiye
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153,7

Kaynak: UNCTAD, www.unctad.org
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3.2.Turkiye'nin Yaratici Mal Dis

Ticareti

Uluslararast yaratict mal thracatina iliskin UNCTAD dan alinan veriler 2015 yilinda
son buldugu icin bir 6nceki boliimdeki analizler bu yilda sonlandiriimak zorunda
kalinmasti. Tiirkiye'nin yaratict mal dis ticareti tek basina analiz edilmek istendiginde
ise 2015 yili sonrasina iligkin veriler TUIK ‘ten elde edilebilmektedir.

2002-2019 yillari arasinda Turkiye'nin yaratici mal

ihracatina iliskin degerler grafik 3.8'de verilmistir.

Turkiye'nin 2002 yilinda yaklasik 2 milyar dolar olan
yaratici mal ihracatinin 2019 yilinda yaklasik 11 milyar
dolara ciktigi gértlmektedir. TUIK verilerine gére
Turkiye'nin ayni yilda yaratici mal ithalati da yaklasik

Grafik 3.8: Tlirkiye'nin Yaratici Mal ihracati (Milyar $)

3,6 milyar dolara ulasmistir. Dolayisiyla TUrkiye yaratici
mal ticaretinde yillik 7 milyar dolarin Uzerinde dis fazla
vermektedir. TUrkiye'nin 2002 yilindan beri yaratici
mal ticaretinde giderek artan oranda dis ticaret fazlasi
verdigi gorulmektedir.

10,8

9,9 97

9,1
8,6 8,7
8,3

7,4
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Kaynak: UNCTAD, www.unctad.org



100 TURKIYE'DE YARATICI ENDUSTRILERIN iBBS-2
BOLGELERiI DUZEYINDE ANALIZi: iZMIR'E BiR BAKIS

TURKIYE'DE YARATICI ENDUSTRILERIN iBBS-2
BOLGELERI DUZEYINDE ANALIZi: iZMIiR'E BiR BAKIS

101

Tablo 3.2: Tarkiye'nin Yaratici Mal ihracati icinde Mal Gruplarinin Payi (%)

Yaratici Mal Turi 2005 2010 2015 2019
El sanatlari 30,59 35,94 31,69 29,05
Gorsel Isitsel Mallar 0,47 0,52 0,25 0,03
Tasarim 66,67 61,30 66,65 69,62
Yeni Medya 0,28 0,34 0,21 0,13
Gosteri Sanatlari 0,16 0,19 omn omn
Yayimcilik 1,35 1,40 0,86 0,75
Gorsel Sanatlar 0,47 0,31 0,23 0,31

Kaynak: UNCTAD ve TUK verileri kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Not: 2002-2015 dénemine ait degerler UNCTAD'dan alinmis; 2015 yili sonrasi degerler ise TUIK verileri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.

Grafik 3.9: Turkiye'nin Toplam Mal ihracati icindeki Pay! (%)
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Kaynak: UNCTAD ve TUIK

Not: 2002-2015 dénemine ait degerler UNCTAD'dan alinmis; 2015 yili sonrasi dederler ise TUIK verileri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.

Grafik 3.9'da Turkiye'nin toplam mal ihracati igerisinde
yaratici mal ihracatinin payi1 gosterilmistir. Bu pay
2002 yilinda %5'in Uzerindeyken ilerleyen yillarda
azalmaya baslamis, kuresel finans krizinin yasandigi
2008 yilina kadar azalma devam etmis ve %3,8'e kadar
gerilemistir. 2009 yilindan itibaren yaratici mallarin
payinda bir artis gézlemlenmeye baslanmis ve 2019

yilinda bu oran %6'ya ¢cikmistir.

Tablo 3.2'de Turkiye'nin toplam yaratici mal ihracati
icerisinde yaratici mal gruplarinin paylari verilmistir.
Tabloya gore yaratici mal gruplari igerisinde en ¢ok
ihracati yapilan mallar tasarim Urdnleri olmustur. Bu
arunlerin payinin her ddnem %60'In Uzerinde gergek-
lestigi gorulmektedir. 2019 yilinda ise bu Urunlerin

payl neredeyse %70’e ulasmistir. Bu mal grubunu
yaklasik %30'luk pay ile el sanatlari UrUnleri takip et-
mektedir. Diger UrlUn gruplarinin hepsinin paylarinin
2019 yili itibariyle %1'in altinda oldugu tablo 3.2'den

gorulmektedir.

Turkiye, 2005 yilinda kuUresel yaratici mal ihracatindan
almis oldugu %1,1'lUk pay ile dinyada 19. sirada yer
alirken, 2010 yilina gelindiginde payinda ¢cok ciddi
fark olmasa da siralamasinda 4 basamak gerileme
yasamistir. 2015 yilina gelindiginde ise Turkiye'nin
pay! %1,7'ye cikarken dunya siralamasi da 12'ye yUk-
selmistir. Bdylelikle dunyadaki yaratici mal ihracatgisi
ilk 10 Ulke igerisinde yer almaya aday hale gelmistir
(bkz. tablo 3.3).

Tablo 3.3: Yaratici Mal ihracatinda Tiirkiye'nin Diinyadaki Payi ve Sirasi (%): Mal Gruplarina Gére

2005 2010 2015
Mal Grubu Pay (%) Sira Pay (%) Sira Pay (%) Sira
El sanatlari 3,90 6 5,56 3 771 2
Gorsel isitsel Mallar 0,10 39 0,07 44 0,10 37
Tasarim 1,31 19 1,25 18 1,82 10
Yeni Medya 0,08 38 0,04 45 0,04 45
Gosteri Sanatlari 0,14 30 0,20 30 0,22 27
Yayimcilik on 49 0,17 44 0,22 37
Gorsel Sanatlar 0,07 40 0,06 41 0,04 35
TUm Yaratici Mallar 1,15 19 117 23 1,70 12

Kaynak: UNCTAD verileri kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Tablo 3.3'te sadece toplam yaraticl mal ihracatina
degil ayni zamanda yaratici mal gruplarinin ihraca-
tina iliskin bilgilere de yer verilmistir. Tabloya gore
2005 yilinda Turkiye, el sanatlari Grunlerinin kuresel
ihracatindan yaklasik %4 pay alarak ihracatci Ulkeler
siralamasinda dlinyada 6. olmustur. TUrkiye ilerleyen
yillarda bu payini ve siralamasini daha da yUkselt-
mistir. 2015 yilinda yaklasik %8'lik bir payla bu alanda
dUnyada 2. ihracatgi Ulke konumuna gelmistir. 2015
yilina gelindiginde ise 2005 yilina kiyasla yeni medya
arunleri disinda (38. siradan 45. siraya gerilemisg) tum

mal gruplari igin TUrkiye'nin dlnya siralamalarinda ar-
tis gdzlemlenmistir. Turkiye dzellikle tasarim urunleri
ihracatinda énemli bir ilerleme kaydederek el sanat-
larindan sonra tasarim UrUnlerinde de dunyadaki ilk
10 ihracatgl Ulke arasina girmeyi basarmistir. 2015 yi-
linda Turkiye'nin tasarim UrUnleri ihrag ettigi ilk 5 Ulke
siraslyla Birlesik Arap Emirlikleri, iran, Irak, Almanya
ve Libya olmustur. UNCTAD verilerine gdre bu bes ul-
keye yapilan tasarim UrUnlerinin ihracat tutari ise s6z
konusu yilda 3,4 milyar dolar olarak gerceklesmistir.
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Tablo 3.4: TUrkiye’'nin Yaratici Mal ihracatinin Varis Noktasina Gére Pay! (%)

Kita 2005 2010 2015
Afrika 33 54 8,5
Amerika 16,8 7,2 6,7
Asya 24,2 40,5 56,2
Avrupa 51,6 453 27,6
Okyanusya 0,5 0,5 0,4

Kaynak: UNCTAD verileri kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Tablo 3.4'te Turkiye’'nin yaratici mal ihracati yaptidi pa-
zarlarin paylar gérulmektedir. 2005 yilinda Turkiye'nin
yaratici mal ihracati yaptigi pazarlar igcerisinde en
yUksek pay yaklasik %52 ile Avrupa'ya aittir. ikinci
ihracat pazari %24'lUk pay ile Asya olurken, Amerika
%17'lik pay ile GgUncu sirada yer almistir. Ancak za-

man icerisinde bu ihracat pazarlarinin paylarinda

onemli degisimler oldugu goézlemlenmistir. 2015 yi-
linda Avrupa’nin payi yaklasik %28'e, Amerika'nin pay!
ise %7'ye gerilemistir. Bu ddnemde Asya ve Afrika
pazarlarinin paylarinda énemli artislar gergeklestigi
gdzlemlenmistir. Ozellikle Asya ihracat pazarinin 2005
yilinda %24 olan payinin 2015 yilinda %56'ya ¢iktigi

gorulmustur.

Tablo 3.5: Turkiye'nin Yaratici Mal ihracati Yaptigi ilk 10 Ulke (Milyon Dolar)

2005 2010 2015

ABD 527 Birlesik Arap Emirlikleri 608 Birlesik Arap Emirlikleri 1,293

Almanya 295 Almanya 362 Irak 993

Rusya 263 Rusya 357 fran 947

Birlesik Arap Emirlikleri 224 Irak 324 Suudi Arabistan 526

italya 158 ABD 301 ABD 481

Fransa 122 italya 251 Almanya 418

ingiltere 108 Suudi Arabistan 182 italya 374

Suudi Arabistan 102 ingiltere 133 Libya 291

ispanya 97 Kazakistan 132 ingiltere 248

Romanya 82 Fransa 131 Rusya 176

Kaynak: UNCTAD, www.unctad.org
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Yillara gdére Turkiye'nin yaratici mal ihracati yaptidi ilk
10 Ulke Tablo 3.5'te verilmistir. Buna gore 2005 yilinda
Turkiye'nin yaratici mal ihracati yaptigi ilk Ug Ulke sira-
slyla ABD, Almanya ve Rusya olmustur. 10 yil igerisinde
Turkiye'nin yaratici mal ihracati yaptigi Ulke siralama-
larinda 6nemli degisiklikler s6z konusu olmustur. 2015

yilina gelindiginde Turkiye'nin yaratici mal ihracat
pazarinda ilk sirayi Birlesik Arap Emirlikleri almistir.
Bu Ulkeyi sirasiyla Irak, iran ve Suudi Arabistan ta-
kip etmistir. ilgili ddnem incelendiginde Turkiye'nin
yaratici mal ihracatinda bolgesel bir kayma yasadigi

gozlemlenmektedir.

Tablo 3.6: Turkiye'nin Yaratici Mal ihracati Yaptigi ilk 10 Ulke ile Dis Ticaret Dengesi (2015)

Yaratici Mal ihracati

Yaratici Mal ithalati  Yaratici Mal Dis Ticaret

(Milyon $) (Milyon $) Dengesi (Milyon $)
Birlesik Arap Emirlikleri 1293 99 194
Irak 993 1 992
iran 947 2 945
Suudi Arabistan 526 0,13 526
ABD 481 47 434
Almanya 418 N5 302
italya 374 447 -72
Libya 291 0,05 291
ingiltere 248 61 186
Rusya 176 75 100

Kaynak: UNCTAD, www.unctad.org

Turkiye'nin 2015 yilinda yaratici mal ihracati yaptigi
ilk 10 Ulkeyle gerceklesen yaratici mal dis ticaretine
iliskin veriler Tablo 3.6'da verilmistir. Turkiye, yaratici
mal ihracati yaptigi tlkelerden ayni zamanda yaratici
mal ithalati da gerceklestirmekte ve italya disinda
tum Ulkelere karsi yaratici mal ticaretinde fazla
vermektedir. italya ile olan ticarette ise 72 milyon do-
lar acik vermektedir. UNCTAD verilerine gore Turkiye

el sanatlari disinda (bu mal grubunda 231 milyon do-

larlik dis ticaret fazlasi verilmistir) diger tUm yaratici

mal gruplarinin italya ile dis ticaretinde acik vermistir.

Ozellikle tasarim Urtnlerinde ylksek dizeyde dis tica-

ret acigi gerceklesmistir. 2015 yilinda Turkiye ile italya
arasinda gerceklesen tasarim Urunleri ticaretindeki
aclk 284 milyon dolardir.
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3.3.iIBBS-2 Bolgelerinin Yaratici
Mal Dis Ticaretinde Aciklanmis
Mukayeseli Ustiinliik

TUIK ayrintil mal ticareti verilerini (6 basamakl) ka-
muoyu ile paylasmamakta sadece mikro verisi ile
analiz yapilmasina izin vermektedir. Bu nedenle bu
boliumde bdlgesel yaratici mal ticaretine iliskin ra-
kamlara yer verilemeyecek sadece bdlgelerin yaratici
mal ticaretinde birbirlerine gére mukayeseli GstunlUk-

leri analiz edilecektir. Bu amacla, Balassa agiklanmis

mukayeseli UstunlUk endeksi (RCA) kullanilacaktir.
Endeks degerinin T'den blyuUk olmasi s6z konusu
mal ticaretinde ilgili bdlgenin uzmanlasmis oldugu-
nu, diger bir ifadeyle karsilastirmali GstunlUge sahip
oldugu anlamina gelmektedir. S6z konusu endeks
su sekilde hesaplanmaktadir:

((Bolgenin Yaratict Mal Ihracaty)/ (Tyrkiye'nin Yaratic: Mal Ihracaty)

RCA=

((Bélgenin Toplam Ihracaty)/, (Tiirkiye'nin Toplam Ihracati))

RCA endeksi her bir yaratici mal grubu igin ayri ayri
hesaplanmis ve Tablo 3.7'de bunlarin sonugclari veril-
mistir. Analiz sonuclarina gére istanbul, bir grup haric
(el sanatlari) tum yaratici mal gruplarinda mukayeseli
UstUnluge sahiptir. TR31-izmir bolgesinin, yeni medya
ve gorsel sanat Urunlerinde mukayeseli UstunllUge sa-
hiptir ve 6zellikle yeni medya UrUnlerindeki uzmanlik
degeri bu alanda UstUnlUuge sahip diger U¢ bdlgeden

daha yuksektir.

TRC1 bolgesi (Gaziantep, Adiyaman, Kilis) i¢in el sanat-
larinda yUksek bir RCA degeri elde edilmistir. Oranin
bu derece yuksek ¢cikmasinin arkasinda ézellikle bdl-
genin “hal” ihracatinin 6nemli bir yeri oldugu goérul-
mustur. Benzer sekilde TR83 bolgesi (Samsun, Tokat,
Corum, Amasya) i¢cin de tasarim ve gdsteri sanatlari
kategorilerinde yUksek bir RCA degeri s6z konusudur.
Bolgenin “mucevher” ve “muzik aletleri” ticaretinin
bunda 6nemli bir payi bulunmaktadir. TRAI bolgesin-
deki (Erzurum, Erzincan, Bayburt) yUksek mukayeseli
UstunlUk degeri ise buyuk oranda “CD, DVD ve Bant”
dis ticaretinden kaynaklanmaktadir.
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Tablo 3.7: Aciklanmis Mukayeseli Ustiinlik Endeks Degerleri, 2019

Bolge El Sanatlan Gorsel isitsel Tasarim Yeni Medya Gosteri Yayimcilik Gorsel
Mallar Sanatlarni Sanatlar
TR10 0.61 1.01 1.30 1.56 1.36 1.62 1.42
TR21 0.71 4.31 0.47 0.29 0.00 0.40 0.17
TR22 0.01 0.01 0.28 1.26 0.00 0.23 0.39
TR31 0.18 0.31 0.28 2.06 0.33 0.49 195
TR32 0.34 0.01 0.22 0.00 0.17 0.21 1.24
TR33 1.49 0.10 0.52 0.04 0.28 0.09 1.30
TR41 0.49 0.36 0.82 0.06 0.03 0.19 0.24
TR42 0.04 0.72 on 0.04 0.00 0.06 0.05
TR51 0.04 5.81 0.25 112 0.13 1.95 0.43
TR52 0.07 114 0.16 0.86 0.02 0.22 0.15
TR61 0.14 0.71 0.34 0.07 0.18 0.93 1.96
TR62 013 0.24 0.12 0.06 0.02 0.23 0.27
TR63 1.42 0.01 0.19 0.03 0.02 0.01 0.61
TR71 0.53 0.00 0.07 0.00 0.00 0.02 0.15
TR72 0.49 0.36 1.98 0.02 0.04 0.34 0.17
TR81 0.01 0.00 0.1 0.00 0.00 0.01 0.02
TR82 0.00 0.02 0.03 0.00 0.00 0.00 0.01
TR83 0.01 0.00 12.40 0.00 19.06 0.03 0.03
TR90O 0.01 0.01 0.04 0.00 0.07 0.01 0.12
TRAI 0.06 19.60 0.06 0.69 0.00 0.51 0.00
TRA2 0.40 0.00 0.49 0.13 0.41 0.36 0.44
TRBI1 0.22 0.00 0.10 0.00 0.00 0.04 0.01
TRB2 0.14 0.00 0.71 0.00 0.00 0.94 224
TRC1 12.58 0.20 0.21 0.14 0.06 0.09 0.24
TRC2 0.08 0.00 0.96 0.01 0.00 0.25 0.49
TRC3 0.28 2.30 1.05 0.05 0.65 0.49 1.45

Kaynak: TUIK'in Dis Ticaret Mikro Veri Seti (Ozel Ticaret Sistemi) kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Not: Renkli gdsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.
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4.1. Yaratici Endistrilerde
Ekosistem Yaklasimi

BOLUM 4

Yaratici Endustrilerde
Ekosistem Yaklasimi ve
Izmir Yaratici Endistriler
Ekosistemi

Ekosistem, belirli bir alanda bulunan canlilar ile bunlar: saran cansiz ¢evrelerinin
karsilikly iliskiler: ile meydana gelen ve siireklilik arz eden ekolojik sistemlere verilen
addur (Britannica, 2020, Tansley, 1935). Botanik¢i Arthur Tansley tarafindan 1935
yilinda tanimlanan ve aslen biyoloji literatiiriine ait bir kavram olan ekosistem
kavram, sahip oldugu farkli ve birbiriyle iliskili aktorlerden olusan kiimeler: ifade
etmesi sebebiyle sosyal bilimlerin disiplinler aras: calismalarinda giderek daha fazla
kullanilir hale gelmistir. Bu yoniiyle bireyler veya gruplar ve hatta firmalardan
olusan, aralarindaki baglantinin sabit veya tutarli olmadigi, daha ziyade zamanla
etkilesimlerin cesitliligt, yogunlugu ve kalitesinin degistigi (Comunian, 2010)
sistemler, ekosistem olarak tanimlanarak kullanilmaktadir. Bu béliimde, arastirma
perspektifi olarak ekosistem yaklasim yaratict endiistrilerin belirli ortamlarda
isleyisini agiklayabilen bir arag olarak ifade edilmektedir.

-

Yenilik ve yaraticilik arasindaki yakin iliskinin anlasila-
bilmesi icin de ekosistem yaklasimina basvurulabilir.
Bilginin Uretim sureglerindeki artan roll ve bunun
sonucu olarak kuresel ekonominin ugradigi degisim,
yenilik ve teknoloji Gretimi icin dinamik bir etkilesim
ortamini, dolayisiyla bilgi Uretimini hizlandiracak olan
canl ekosistemlerin olusmasini gerekli kilmaktadir.
Bilgi, teknoloji ve yaraticiligi birlestirebilen ekonomi-
lerin bUyUme ve rekabetgilikte iddiasinin olabilecedi
vurgulanirken, gelismis ekonomilerin Ustunltklerini
koruyabilmesinin, gelismekte olan ekonomilerin ise
hedeflemeleri gereken dénUsumun bilgiye dayall
ekonomi yaratimi (Rosenberg, 1982, Naisbitt,2006)

oldugu belirtilmektedir. Yaraticilik stUreci firmalar,

tedarikgiler ve tUketiciler arasindaki ahenkli bir etki-

lesimin sonunda dogan Uriin ve hizmetlerle yenilige
donusmektedir. Yeniligin Uretiminde toplumlarin per-

formansi, merkezi ve bdlgesel kamu aktorleri, yerel

yonetimler, temel bilgi Uretim ve arastirma altyapi-

lari olarak Universiteler, yeniligin ticarilesmesinden

sorumlu yapi olarak 6zel sektor ve topluluklar arasin-
daki etkilesim ile belirlenmektedir. Nitekim yeniligin
sekillenmesinde temel bir model olan U¢lt Sarmal
Modeli'nde (Etkowitz, 1998, Etzkowitz ve Leydersdorff,
2008) yenilik Uretiminde aktorler arasindaki yakinsa-
manin 6nemine dikkat ¢cekilmektedir. Her seviyedeki
aktorler arasindaki etkilesim; bilgiyi Uretmenin, yay-
manin ve kullanmanin anahtaridir (Freeman, 1989;
Lundvall, 1985,1992; Nelson, 1993).
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Tablo 4.1: Biyolojik Ekosistemler ve Yaratici Ekosistemlerin Benzerlikleri

Biyolojik Ekosistemlerin Ozellikleri

Yaratici Ekosistemlerin Ozellikleri

Organizmalar kendi ¢evreleri icinde diger organizmalarla ve

cevreleriyle etkilesim halindedirler.

Yaratici suregler icerisinde yer alan aktorler birbirleriyle,

sosyal ve fiziksel cevreleriyle etkilesim halindedirler.

Her etkilesim bir sonug¢ dogurur.

Deger zinciri icerisinde yaraticilik ve bilgi arasindaki

akis devamlidir.

Her tdr icin buyUmenin ve kaynak kullaniminin bir sonu

vardir.

Ekosistem icerisindeki her aktor icin bUyumenin ve

kaynak kullaniminin bir sonu vardir.

Organizmalar surekli olarak yeni gugclUklerle karsilasirlar ve

bu sayede gelisirler.

Ekosistem icerisindeki aktorler ve sosyal cevreleri, yeni

gucluklerle karsilastikga gelisirler.

Mekan dnemlidir. Mekan cevresel kosullarla strekli degisir.

Mekan dnemlidir. Yaratici sUrecler icin mekanla olan

etkilesim belirleyicidir.

Turler arasinda etkilesim olmaksizin yasam olmaz.

Yaraticilik sosyal etkilesim olmaksizin gerceklesmez.

Kaynak: Mengi, 2015 (Chen,2012 ¢calismasindan uretilmistir.)

Tablo 4.1'de biyolojik ekosistemlerle yaratici ekosis-

temler arasindaki benzerlikler gosterilmekte, bu ana-
lojide 6zellikle etkilesim unsuru ve gevresel unsurlarin

belirleyiciligi dikkat cekmektedir.

Yaraticl ekosistem, ulusal yenilik ekosisteminin bir alt
kUmesidir. Bu nedenle yenilik aktorlerinin pek cogu
yaraticl ekosistemin de paydasidir. Yaraticl ekosis-
tem, yaratici mal ve hizmetlerin Uretimi, yayillmasi
ve tuketiminden menkul varliklar ve aktorler olarak
tanimlanir (Bakhshi, Hargreaves ve Mateos-Garcia,
2013; Green, Miles ve Rutter, 2007).

Mekansal yakinlik etkilesimi kolaylastiran, destek-
leyen ve kimelesmeyi beraberinde getiren bir role
sahiptir. Her ne kadar son yillarda dijitallesme ile is
modelleri dedisime ugrasa ve etkilesim igin uzaktan
erisim uygulamalari yayginlik kazansa da, mekansal
yakinlik hala bir avantaj alani olmayi surdurmekte-
dir (Bakalli, 2014). Yaraticli endustrilerin gelisiminde
de yaratici merkezler ve ekosistem aktorlerinin bir
arada olmasini saglayan kimelesmeler (Flew, 2002;

Kelly ve O'Hagan, 2007) ve yaratici bir ekosistemin alt
sistemleri olan yaratici sehirler (Florida, 2002), dun-
ya ¢apinda dnemini artirmaktadir. Yaratici kimeler,
yaratici ekosistem Uyesi aktorlere cok boyutlu fayda
saglayan is birligini gelistirmek igcin cografi konsant-
rasyon avantajini Uyelerine sunmaktadir. Kimenin
sagladigi kolektif eylem, firmalarin yenilik Gretiminde
onlara girdi olarak emek, bilgi, teknoloji kullanimi ve
yeni firsatlar sunarak Uretkenliklerini artirmaktadir.
Ozellikle yaratici sehirler, farkli alanlarda yetismis ve
ihtisaslagsmasini surduren iyi egitimlere sahip profes-
yonellerin yogun olarak bulundugu, bu sayede acik fi-
kirli ve hosgorUye sahip bir kentsel yasam kualtUrdnun
insa edildigi ve genellikle yaratici mesleklerdeki istih-
damin yuksek oldugu dolayisiyla “yaratici sinif"a ev
sahipligi yapan kentler olarak 6ne ¢cikmaktadir. Boyle
bir ¢esitlilik (Landry ve Bianchini, 1995; Markusen ve
King, 2003) yaraticilik alaninda istihdam olanaklarinin
desteklemesini, yaratici sektor ve iliskili sektorlerdeki
is piyasasinin genislemesini saglamaktadir. (Lazzeretti,
2012; Santagata, 2006).
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4.2. Yaratici Endistriler Ekosistemi
Aktérleri ve Aktérler Arasi iliskiler

Diger endustriyel alanlarda oldugu gibi, yaratici en-
dustriler alaninda da gelisimin temel sarti, kolaylas-
tirici ve buyUmeye elverisli kosullara sahip bir ortam
saglayabilmektir. Kamu, 6zel sektér, egitimden so-
rumlu yapilar, topluluklar ve bireyler, her duzeyde
kolaylastiricihdin ve etkili destegdin saglanmasinda
pay sahibidirler (UNIDO, 2014: 47). Yaratici endUstri-
ler dUsuincesi 6zellikle yUksekdgretim kurumlarina
islevsel bir rol yukleyerek egitim ve refah arasinda
dogrudan bir iliski 6ngérmektedir (Universities, 2010).
Yaratici endUstriler s6z konusu oldugunda, bu ortam,
altyapi gelistirmeden yerel ydnetisime, mali ve yasal
cercevelere kadar pek cok yonu iceren, yaraticihgi
ve yeniligi destekleyen bir ortamdir. Bu ¢calismada
yaratici endustriler ekosistemi ve ekosistem aktorleri
incelenirken, UNIDO tarafindan gelistirilen yaratici
endustrilere yonelik ekosistem guclendirme modeli
esas alinmistir. Bu modelde duzeylerin belirlenebil-
mesi icin yaraticiligi besleyen, yaratici bir calisma
ve fikirlerin ortaya ¢ikmasi icin daha fazla etkilesimi
onceleyen, etkilesim yogunlugu ve yonu ile kendi
sinirlarini belirleyen bir duzeylendirmeden yararla-
nilmistir. Bahse konu duzeyler birbirinin icine gecen
mikro, mezzo ve makro duzeyler olarak betimlenerek
degerlendirilmistir.

Yaratici endUstrilerin sekillenmesinde pay sahibi olan
yaratici topluluklar ve yaratici bireylerin, 6zel sektorun,
egitim sektorinun ve kamu sektorlerinin dnemlerinin
ve oynadiklari rolun anlasilabilmesi icin mikro, mez-
zo ve makro Ug temel analiz dizeyinde incelenmesi
onemlidir. Yani, her sektorun belirli seviyelerde daha
blUyUk ya da daha az bir etkiye sahip olup olmadiginin
belirlenmesi gerekmektedir. Ornegdin, bir Ulkenin
makro duzeyinde en bUyUk etkiye sahip ve en cok ih-
tiyag duyulan sektér kamu sektorudur (altyapl, mev-
zuat gibi). Ancak mikro duzeyde degerlendirildiginde
ise topluluklar ve bireyler en blUyuk etkiye sahiptir.
Dolayisiyla her U¢ duzeyde de aktorler ve bu aktoérlerin

etkilerinin incelenmesi 6nem arz etmektedir.

4.2.1. Mikro Dlizeyde Aktorler ve
Midahale Yontemi

Richard Florida, bélgesel ekonomik bUyUmenin “ya-
ratici sermaye”nin getirilerinden kaynaklandigini ifa-
de ederken, yaraticl sermayenin ise, “yaratici sinif”Iin
gercgeklestirdigi Uretimle basladigini savunur. (Florida,
2011, aktaran Ozen,2014:3) Florida'ya gére yaratici sinif,
anlamli yeni formlar yaratma amaciyla galisan ve bu
calismasi nedeniyle gelir elde eden kisilerden olus-
maktadir. Florida orijinal siniflandirmasinda yaratici
sinifl “yaratici gekirdek” ve “yaratici profesyoneller”
olmak UGzere ikiye ayirmaktadir. Bilim insanlari, mu-
hendisler, Universite arastirmacilari, sair ve yazarlar,
sanatgllar, aktoérler, tasarimcilar ve mimarlarin yani sira
editorler, dustince kurulusu arastirmacilari, analistler
ve fikir Ureten kisiler yaratici ¢ekirdegdi olustururlar.
YUksek teknolojili sektorler, finansal sektorler, yargi
ve saglik profesyonelleri ve is yonetimi ise, yaratici
profesyoneller sinifina girerler. Mikro dlzey, yarati-
cl ekosistemin ¢ekirdegdi olup bu duzeyin aktorleri-
ni yaratici bireyler, topluluklar, yaratici kimeler ve
girisimler olusturur. Bu duzeyde girisimci ve deger
yaratmanin anahtari olarak yaratici faaliyet, Grun ve
hizmete odaklanilir. Bu seviyede en dnemli unsur,
yaratici Uran/ciktilarin pazarlanmasi ve yenilige deger
katmasidir. Canli ve rekabetgi bir yaratici endUstrinin
yaratilabilmesi icin bilgi yogun girisimciligin benim-
senmesi ve bu bilgi birikimine sahip bireyler Gzerin-
den gelistirilmesi kritiktir. Bilhassa gelismekte olan
ekonomilerde, yenilik ve yaraticilik kokenli Grun ve
hizmetlerin “metalastirilabilir” varliklara déntsmesi
icin bu yaratici bireyler ile zenginlesen bir 6zel sektor
ve 6zel sektdrun beslendidi, etkilesimi guclu yaratici
topluluklar ve bireylere ihtiyag vardir. Mikro duzeyde
mudahale, yaratici bireylerin girisimcilige ézendirildigi,
elverisli kosullarin yaratildigi ve is birliklerinin dog-
masina imkan veren “topluluk insasi” ile gerceklesir.
(Markusen, 2014:22)
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Tablo 4.2: Mikro Dlizeyde Yaratici Ekosistem ve Aktorleri

MiKRO DUZEY

Kamu Sektoru Aktorleri ve
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4.2.2. Mezzo Dizeyde Aktorler ve Miidahale Yontemi

Mezzo duzey, aktorlerini okullar, mesleki ve teknik egi-
tim merkezleri, Universiteler, arastirma altyapilarinin

olusturdugu ve toplumun ihtiya¢ duydugu beseri ve

Yaratici Topluluklar ve
Yaratici Bireyler

Ozel Sektor

Egitim Sektéri ve
Egitim Yapilan

Bolgesel Politika Uretimi

» Bolgenin kendine
has 6zelliklerinden
etkilenen, kulturel
ve tarihi mirasindan

beslenen topluluklar

» Deger zincirinin ilk
halkasi

» Yaratici endustriler
ekosisteminin
olusmasi ve anlasiimasi
icin baslangi¢ noktasi

>

Deger zincirini
tanimlayan ve yaratici
kUmeleri kapsayan
duzey

Yenilik stratejisinin
hedefledidi, tasarimina
katkida bulunan ve
pazari genisletmek,
yeni talep
olusturabilmek icin
uygulandigi alan

teknik donanima insan kaynaginin yetismesinden

sorumlu yapilardan menkul duzeydir.

Tablo 4.3: Mezzo Dlizeyde Yaratici Ekosistem ve Aktorleri

MEZZO DUZEY

Yaratici Topluluklar ve
Yaratici Bireyler

bzel Sektor

Egitim Sektoru ve Egitim Kamu Sektori Aktorleri ve
Yapilarn Bolgesel Politika Uretimi

» Bolgenin kendine has
ozelliklerinden etkilenen,
kaltUrel ve tarihi
mirasindan beslenen

topluluklar

» Deger zincirinin ilk
halkasi

» Yaraticl endUstriler

» Deger zincirini
tanimlayan ve yaratici
kUmeleri kapsayan
duzey

» Yenilik stratejisinin
hedefledigi, tasarimina
katkida bulunan ve
pazari genisletmek, yeni
talep olusturabilmek icin

Kaynak: UNIDO (2014).

Tablo 4.2'de gosterildigi Uzere mikro dUzeyin cekir-
dedini yaratici bireyler, topluluklar, yaratici kimeler
ve girisimler olusturur. Yaratici kimeler, endustriyel
kUmelerin bir alt kimesi olarak gelistirilirler ve ye-
rel/boélgesel yenilik sistemlerinde kilit oyuncu olarak
konumlanirlar (NESTA, 2010). Mikro duzeyde yaratici
urdn ve hizmetlerin gelistirilmesi, pazarlarinin ge-
nisletilmesi, bu hedefin gerceklestirilebilmesi icin
girisimcilik ve yaraticiligi 6zendiriimesi, desteklenmesi
kritiktir. Canli ve rekabetg¢i yaratici endustriler sek-
torlerine sahip olabilmek icin yenilik ya da yaraticilik

boyutu olan “fikir"lerin, “somut” ve/veya “ticarilesebilir”

varliklara dontstimune imkan veren kosullar olustu-
rulmalidir. Ozellikle fikirlerin ticarilesmesi boyutu, is
yapma kulturd ile yakindan iliskilidir. Yaratici bireyle-
rin egitim aldiklari dénemden baslayarak, gundelik
yasam ve profesyonel yasam igerisinde yeniligi ve
yaraticiligi tesvik eden, fikri somutlastirmaya goétarur-
ken uzmanlardan destek alabildikleri, uygulama ve
deneme imkanlarina sahip olarak ilerleme sagladiklari
bir ortam, mikro duzeye etkisi olan egitim yapilari ve
karar verici dUzeydeki kamusal ve bolgesel politika-
lara yonelik ihtiyaci tanimlamaktadir.

ekosisteminin olusmasi

landigi al
ve anlasiimasi igin Hygtiandigiatan

baslangi¢ noktasi

» Yerelin ve toplumun
ihtiyaclarini bireye
aktaran ve onu
yetistiren, dusunce
sistematigini olusturan
ve yaraticilik Uzerinde
guclu etkisi olan duzey

Kaynak: UNIDO (2014).

Tablo 4.3'de isaret edildigi Uzere, mezzo dizey mikro
dUzeydeki yaratici bireyler ve topluluklarin olusumun-
da dogrudan etki sahibidir. Nitekim mezzo duzey-
deki teknik ve beseri donanimla bicimlenen bireyler,
mikro duzeyde yaratici girisimlerin sahipleri olarak
ekosistem igerisinde yer alirlar. Bu nedenle “tabandan
tavana” bir yaklasimla mezzo duzey ile mikro duzey
arasindaki karsiliklilhk iliskisi gdzden kacirilmamalidir.
Basarili bir yaratici girisim ve girisimci, girisimini ba-
sarlya ulasmasini saglayacak surecleri tasarlayabilir,
hammadde ve tedarikten nihai musteri ile bulus-
masina kadar tum sureclerde karsilastigi sorunlara
¢dzUmler Uretebilir ve bu unsurlar da yaratici strecin
parcasidirlar. Mezzo dUzey, yaratici birey ve girisimle-
rin, fikirlerini piyasada karsilik bulabilecek trun, hiz-
metlere donusturmeleri asamasinda isbirligini nerede
aramalari ve karsilastiklari sorunlarin ¢6zUmunua nasil
Uretmeleri gerektigi konusunda kilavuzluk edilen
duzeydir.

Yaraticl ekosistem igerisinde dzellikle yaratici girisim-
lerin dogmasi, mezzo ve mikro duzey arasindaki iliski
ile bicimlenir. Girisimci nitelikler, egitim ile sekillenir-
ken, yuksek 6grenim dncesi ddnemde mesleki egitim
veren kurumlarin ve akademinin yaratici girisimcilik
Uzerinde guclu bir etkisi vardir. Bireysel yaraticihiga
dayali fikirler, yeteneklerin insasi, is ve finansman yo-
netimine iliskin temel yetkinliklerin kazandirilmasi
ile bicimlenir. Yaraticilik ve yenilik arasindaki iliski-
nin girisimcilik Uzerinden hayat buldugu, dolayisiyla
egitim yasami sUresince girisimciligin tesvik edildi-
gi, bireylerin tasarim odakli dustunce yoluyla yaratici
dustinmeye yonlendirildigi bir mezzo duzey yaratici

girisimleri besler.
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4.2.3. Makro Diizeyde Aktorler ve Miidahale Yontemi

Makro dluzeyde aktoérler, politika Uretiminden, po-
litikanin hayata gecirilmesini saglayacak aracglarin
tasarlanmasindan ve karar verici konumda bulunan
kamu kurumlari, yerel yénetimler, kamu kurumu ni-
teligindeki kuruluslar, 6zel sektor icerisindeki drgutlu

yapilardan olusur.

Tablo 4.4'de makro seviyedeki aktorlerin sorumluluk-
lari gosterilmektedir. Ekosistem aktorlerinin kapasite-

sinin gelistirilmesi, mentorluk ve finansal desteklerin

saglanmasi, kulugkalik calismalarinin yapilmasi makro
seviyedeki aktorler tarafindan ekosistemi guiglendir-

mek Uzere sunulan hizmetlerdir.

Tanimlanan bu Ug¢ dlzey ve mudahale yontemleri bir-
likte ele alinarak yaratici endustrilerin gelisimi sagla-
nabilir. Ancak yaklasimin etkililiginin 6lcimu karmasik
oldugundan, metodolojik olarak genelde bir ya da iki
duzey birlikte (mikro, mikro ve mezzo, ya da mezzo

ve makro) ele alinarak performans belirlenmektedir.
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mn3

4&.3. izmir Yaratici Endiistriler
Ekosistemi

TR31 Izmir bolgesi i¢in yaratici endiistriler ekosisteminin analizi ve ekosistem
aktorlerinin belirlenmesine yonelik olarak 1 Temmuz — 15 Agustos 2020 tarihlert
arasinda gerceklestirilen anket ¢alismast ile mikro, mezzo ve makro seviyede aktorler
belirlenmeye ¢alisilmastir.

Tablo 4.4: Makro Duzeyde Yaratici Ekosistem ve Aktorleri

MAKRO DUZEY

Yaratici Topluluklar ve

. Ozel Sektor
Yaratici Bireyler

Egitim Sektoéri ve
Egitim Yapilari

Kamu Sektoru Aktorleri ve
Boélgesel Politika Uretimi

» Bolgenin kendine » Deger zincirini

has o6zelliklerinden tanimlayan ve yaratici
etkilenen, kulturel kUmeleri kapsayan
ve tarihi mirasindan dlzey

beslenen topluluklar . o
P » Yenilik stratejisinin

hedefledigdi,

halkasi tasarimina katkida

» Deger zincirinin ilk

N bulunan ve pazari
» Yaratici endustriler P

ekosisteminin SRS SIS, S

talep olusturabilmek
olugmasi ve

anlasiimasi icin icin uygulandigi alan

baslangi¢ noktasi

» Yerelin ve toplumun

ihtiyaclarini bireye
aktaran ve onu
yetistiren, dusunce
sistematigini
olusturan ve
yaraticilik Uzerinde
guclu etkisi olan
duzey

» Kapsayicl ve

surdurulebilir bir
yaraticl ekosistemin

olusturulmasina

yonelik politika Uretimi

Destekleyici ve
gelistirici politika
araclarinin
tasarlanmasi,

uygulanmasi

Yenilik ve yaraticilik
politikalarinin

uyumlastiriimasi

Kaynak: UNIDO (2014).

izmir Yenilik Ekosisteminin bir parcasi olan izmir
Yaratici EnduUstriler Ekosistemi’'nin belirlenmesine
yonelik olarak aktorlerin faaliyet alanlarint NACE
Rev.2'ye gdre tanimlamalari beklenmis ve ekosis-
teme donuk degerlendirmeler kapali uglu sorulara
verilen yanitlar ile alinmistir. Anket formu fonksiyonlar
o6zelinde ekosistem aktdérunun sagladigi hizmetle-
ri ve en fazla ihtiyag¢ duyuldugunu gézledigi fonk-
siyonlari belirlemeye ydnelik kapali uglu ve coktan
secmeli sorulari icerecek bigcimde tasarlanmistir. 65
aktérden alinan yanitlarda, en fazla yanit alinan sek-
tor %24 ile 6201 kodlu Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve
Bilgisayar Hizmetleri olurken, bu sektdru %16 ile 7311
kodlu Reklam ve Pazarlama Faaliyetleri izlemistir.
Bu sonuglar, analizin Il. Bolumunde verilen yaratici
endUstrilerin izmir'deki yerellesme ve uzmanlasma

durumu ile uyumluluk goéstermektedir.

Ankete verilen tum yanitlar igerisinde, 40 yanit ile
ekosistemin gelisimi icin en fazla ihtiya¢ duyuldu-
gu ifade edilen fonksiyon, yaratici fikirlerin hayata
gecmesine yoénelik proje/faaliyetlere finansal destek
verilmesi hizmetlerini ifade eden “finansal destek”
fonksiyonu olmustur. ikinci sirada 34 yanit ile yarati-
cl endUstriler ekosistemi aktorlerinin bilgi ve beceri
artisina yonelik programlar duzenlenmesini ifade
eden “kapasite gelistirme” fonksiyonu, GgUncu sirada
27 yanit ile finansal desteklere erisim konusunda;
farkindalik olusturma, proje gelistirme, proje hazirla-
ma, proje yurutme vb. hizmetlerini kapsayan “proje
danismanligi” fonksiyonu izmir'de yaratici endUstriler
ekosisteminin gelisimi icin en fazla ihtiyag duyulan

hizmetler olarak tanimlanmistir.

Ankete yanit verenler bu hizmetlerin yani sira, sirasiyla,
birden fazla kurum/kurulus tarafindan cesitli amacg-
larla gergeklestirilen (hackhaton, ideathon, creathon,
zirve, toplanti vb.) faaliyetlerinin timunu ve yaratici
endustriler ekosistemi igerisinde yer alan paydaslari
bir araya getirme, etkilesim ve isbirliginin guclendiril-
mesine yonelik faaliyetleri iceren “etkinlik ve ag olus-
turma” hizmetlerine, fikri mulkiyet haklarinin tescili ve
korunmasina yonelik hizmetlere, yaratici girisimlerin
bUyUmesine yonelik mentorlUk faaliyetlerini ve yara-
tici girisimcilik konusunda gergeklestirilen kulugkalik
calismalarina da ihtiya¢ duyuldugunu, bu alandaki
calismalarin da 6nemli oldugunu belirtmislerdir.

Anketin acik uglu sorularinda yukarida sayilan hizmet-
lerin yani sira, is gelistirme egitimleri ve finansman
yonetimi egitimlerinin verilmesinin, bdlge STK'larinda
yaraticl endUstrilere yonelik farkindaligin artirilma-
sini saglayacak ¢alismalarin yapilmasinin, kurumsal
sirketlerle yaratici girisimlerin bir araya gelebilecedi
eslestirme, isbirligi, yatirrm ¢alismalarin, mekansal
baglamda yaratici girisimleri destekleyecek me-
kanlarin sayisinin artirilmasi, Universitelerde kultur
yonetimi, kultlrel diplomasi, kultur politikasi, kaltuar
ve sanat ydnetimi gibi alanlarda sertifika ve/ veya
yuUksek lisans programlarinin acilmasinin, teknoloji
tabanl biri iletisim aginin olusturulmasinin dnemli

oldugu belirtilmistir.

Ekosistem yaklasimi isiginda ve ankete yanit veren
kurum ve kuruluslarin fonksiyonlari g6z énune alina-
rak izmir Yaratici EndUstriler Ekosistem Haritasi tablo

4.5'te gosterilmektedir.
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Tablo 4.5: izmir Yaratici Endustriler Ekosistem Haritasi

MiKRO DUZEY
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s

MEZZzO DUZEY

MAKRO DUZEY

Yaratici Merkezler /

. P i Universiteler ve Arastirma Kamu Kurumlari ve Yerel Kamu Kurumu Niteligindeki
Kolektifler Etkinlikler Co-Working Spaces Sivil Toplum Kuruluslar Yapilari Yonetimler Kuruluslar
N . - izmir Kulttr Sanat ve Egitim P L - o s R '
Daragag Kolektifi Pecha Kucha Originn Vakfi (IKSEV) Dokuz Eylul Universitesi (DEU) Izmir Valiligi Izmir Ticaret Odasi (IZTO)

izmir Kaltar Platformu

izmir Vakfi (IZVAK)

Ege Universitesi

izmir BUyUksehir Belediyesi Ege Bolgesi Sanayi Odasi (EBSO)

Ege Geng Is insanlari
Dernegi (EGIAD)

izmir Katip Celebi Universitesi

izmir Kalkinma Ajansi (iZKA) Ege ihracatcl Birlikleri (EiB)

Tarkiye Bilisim Dernegdi izmir
Subesi

izmir Yuksek Teknoloji EnstitiisU
(iYTE)

Girisimi (IKPG) Fuckup Nights Izmir Workinton
Acik Studyo HackOmusic GNN Office
BUyuUk Siyah Kapl StartUp Crind Stage CO
Carbon Collective Hack'n Break WithCo

izmir Sinema Kultar ve
Egitim Dernegi (izmir
Sinema Ofisi) Dernegi

izmir Ekonomi Universitesi

Apeiron Collective

Fikri Mulkiyet Haklari ve Pro-
je Danismanligi Kooperatifi

Yasar Universitesi

Dahili Bellek

K2 GUncel Sanat Dernegi

izmir Bakircay Universitesi

Gegici Mudahale Platformu

Geng Basari Vakfi

izmir Demokrasi Universitesi

Hayy Acik Alan

izmir Film ve Televizyon
Yapimcilari Dernegi (IFTYD)

Tinaztepe Universitesi

K2 Urla Nefes Alani

Bilim Koop-Bilimsel Arastir-
ma Gelistirme Kooperatifi

izmir Ekonomi Universitesi
Yaratici Ekonomi Uygulama ve
Arastirma Merkezi

Kendine Ait Bir Oda

Originn Dernegi

Karantina

Menemen Comlekgiler
Dernegi

Karton Kitap

Maquis Projects

Monitor

Nomad Mind

No.238

Shelter

Urban Tank

6X6X6

Sari Denizaltl

3.Dalga Sanat inisiyatifi
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izmir Yaratici Endustriler Ekosisteminin cekirdegi-
ni, mikro duzeyi, yaratici girisimler, topluluklar, ag
olusturmaya yonelik etkinlikler, yaratici merkezler
ve sivil toplum kuruluslari olusturmaktadir. Kultur
endustrileri ile yaratici endUstrilerin kesisimi dusu-
naldagunde izmir'de sanat kolektiflerinin kentin ya-
ratici atmosferini besleyen ve Uretime katki sunan
canh bir etkilesim ortami saglayarak ekosistemin en
onemli parcalarindan birini olusturduklari séylene-
bilir. Ote yandan ortak ¢calisma alanlarinin izmir'de
bir yan fonksiyon olarak isbirligine sagladiklari katki
ile “yaratici merkez"ler olarak da ¢alistiklari gozlen-
mektedir. Etkinlikler icerisinde kentte yaratici ve ta-
sarim kultdrline inancin yaratilmasinda, yaratici isler
yapan Kkisi ve topluluklarin igleri icin sunum ortami
yaratarak etkin iletisim imkani saglamasiyla basta
Pecha Kucha olmak Uzere, girisimcilere ve dinleyi-
cilere bilfiil girisimcilerin olumsuzlukla sonuglanan
girisim hikayelerinin anlatildigi, bu sayede deneyim
paylasimi yapilma imkani veren FuckUpNights izmir
etkinliklerinin ekosistemde etkilesimin saglanmasi
bakimindan etkileri yadsinamaz. Turkiye'nin ilk agik
inovasyon kampi olarak 2016 yilinda baslayan ve de-
vam eden HackNBreak, Ulkemizin ilk mUzik hackha-
tonu olan ve disiplinlerarasi isbirliklerine imkan veren
HackOMusic, yaratici girisimler igin uluslararasi bir
girisim etkinligi sunan StartupGrindizmir ekosistemi
guglendiren diger dnemli etkinliklerdir.

izmir yaratici endUstriler ekosistemi sivil toplum
kuruluslari yonunden degerlendirildiginde, agirlik-
la dogrudan bu alani hedeflemeyen ancak faaliyet
alanlarinin genisligi ile alana dokunan kuruluslarla
karsilasilmaktadir. Ozellikle yaratici girisimlerin, is
dunyasina yonelik faaliyet gdsteren dernekler ile et-
kilesiminin guglenmesi, pazarlama, Uretim ve proto-
tipleme asamalariicin ihtiya¢ duyulan isbirliklerinin
gelistirilebilmesi icin 6nemlidir.

Mezzo duzeyde, yaratici ekosistem igerisinde yer alan
aktorler Universiteler ve arastirma merkezleri ile kar-
silasiimaktadir. TR31 (izmir) bolgesindeki 10 Gniver-
site, fakulteleri, teknoloji transfer ofisleri, arastirma
merkezleri, teknoparklari ile ekosistemi besleyen ve
“yaraticilik”in gelisiminde dogrudan etkisi olan aktoérler

olarak 6nemli role sahiplerdir. Bu nedenle yUksek 6g-
renim duizeyinde 6grencilerin tasarim odakli dustnce
dersleri almalarinin, kaltur yonetimi, kulturel diplo-
masi, kultur politikasi, kdltdr ve sanat yonetimi gibi
alanlarda sertifika ve/veya ylksek lisans programla-
rinin agilmasinin ekosistem gelisimine katki verecegi

ekosistem aktorleri tarafindan dile getirilmektedir.

Makro duzeyde, merkezi ve bolgesel kamu kurumlari,
yerel yonetimler, kamu kurumu niteligindeki érgutler
yaratici endustrilerin gelisimini destekleyecek politika
ve araglarin gelistiriimesinden sorumlu aktorler ola-
rak izmir BlyUksehir Belediyesi, izmir Ticaret Odasi,
Ege Bolgesi Sanayi Odasi, Ege ihracatci Birlikleri ve
izmir Kalkinma Ajansi yer almaktadir. Makro diizeyin
yaratici endUstrilerin gelisimindeki etkisi géz énunde
bulunduruldugunda, ulusal ve boélgesel kultlr yoneti-
mi politikalarinin olusturulmasinin, bolgesel dizeyde
uzmanlasma alanlari dikkate alinarak destekleyici
programlar dizenlenmesinin, finansmana erisim ve
finansman yonetimi, uluslararasilasma destekleri sag-
lanmasinin, hizlandirici ve kulugka programlari uygu-
lanmasinin, yaratici merkezlerin olusmasina yonelik
planlama ve altyapi ¢alismalarinin makro dlzeydeki
aktorlerin gdrev ve sorumluluk alanlari icerisinde ol-
dugu sdylenebilir. Bu alandaki ¢alismalarin gelistiri-
lebilmesi icin makro duzeydeki aktorlerin stratejik
plan ve galisma programlarina yaratici endustrilerin
bir gelisme ekseni olarak dahil edilmesi, politika dus
zeyinde esgudUmun saglanmasi, deger zinciri ana-
lizinin ortaya konulmasi, gelisimin takibine yonelik
izleme ve degerlendirme galismalarinin yapilmasi

o6nem tasimaktadir. Nitekim analizin ortaya koydu-

Ju izmir icin yerel uzmanlasma alanlari, bahse konu .

gelisimin izlenebilmesi icin birer baslangi¢c noktasi
olarak degerlendirilebilir.
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4&.4. Yaratici Endustriler
Eko-Sistemine iliskin Genel

Yenilik ve yaraticilik arasindaki iliskinin anlasilabilmesi
icin bUtuncul ve kapsayici bir yaklasim olarak eko-
sistem yaklasimi benimsenebilir. Nitekim yeniligin
Uretiminde ana model olarak literaturde kendisine
yer bulan Etzkowitz'in Ucld Sarmal Modeli, yenilik Gre-
timinde aktérler arasindaki yakinsamanin énemine
dikkat cekerken, her seviyedeki aktorler arasindaki et-
kilesimin; bilgiyi Uretmenin, yaymanin ve kullanmanin
anahtari oldugunun altini cizmektedir. Ulusal yenilik
ekosisteminin butUnleyici alt kUmesi olan yaratici
endustriler ekosistemi, yaratici mal ve hizmetlerin
Uretimi, yayllmasi ve tuketiminden olusan varliklar
ve aktorler ile tanimlanir. Diger endustriyel alanlar-
da oldugu gibi, yaratici endUstriler ekosisteminin de
gelisimi, kolaylastirici ve buyUmeye elverisli kosullara
sahip bir ortamin yaratilmasi ile mumkundudr. Kamu,

ozel sektor, egitimden sorumlu yapilar, topluluklar ve

bireyler, her dlUzeyde kolaylastiriciligin ve etkili deste- -

gin saglanmasinda pay sahibidirler. Aktérlerin makro,
mezzo ve mikro olmak Uzere Ug ayri dlzey Uzerinden

etkilesimleri ve ekosisteme katkilari degerlendirile- .

rek bolgelerin yaratici endUstriler ekosistemi analiz

edilebilir. izmir acisindan bu degerlendirmeler ortaya

.

konuldugunda, mikro dlUzeyde yaratici platform ve
topluluklar, etkinlikler dlizeyinde kentin gérece can-
I bir yapisinin bulundugdu, sivil toplum &rgutleri ve
yaratici girisimler duzeyinde etkilesim ve isbirlikleri
ozelinde gelisimin saglanmasi gerektigi, mezzo du-
zeyde ozellikle yUksek 6grenim ekseninde yaraticihdi
ve yaratici girisimleri gelistirmeye ydnelik 6zendirici-
ligin ve kapasite insasina ihtiyac duyuldugu, makro
seviyede, aktorlerin stratejik plan ve ¢alisma program-
larina yaratici endUstrileri bir gelisme ekseni olarak
dahil etmeleri, politika duzeyinde esgudumu sagla-
malari, kentin uzmanlasmaya sahip oldugu yaratici
endustri alanlarinda deger zinciri analizi yapilmasi,
gelisimin takibine ydnelik izleme ve degerlendirme
calismalarinin yapilmasi gerektigi ydnunde tespitler
yapllabilmektedir.
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Ozet Bulgular ve Oneriler

1990l yillarda politik bir sdylem olarak ortaya ¢ikan

yaraticl endUstriler kavrami ilerleyen yillarda yogdun bir

akademik arastirma konusu haline gelmistir. Yapilan

calismalar, bu endUstrilerin yuksek bir buyume, kat-

ma deger ve istihdam yaratma potansiyeline sahip

oldugunu ve ulke ekonomileri Uzerinde ddnusturu-

cU bir glcUnun bulundugunu iddia etmislerdir. Bu

ozellikler yaratici endUstrileri, ekonomi politikasi ve

stratejik kalkinma plani tasarimlarinin kritik bir bile-

seni haline getirmistir. Bu endUstrilerin artan dnemi

Turkiye ekonomisi icin de yaratici ekonomi potansiye-

linin arastirlmasi yonunde bir motivasyon yaratmistir.

Bu raporda Turkiye'nin yaratici endUstrilerinin yapisal

analizleri yapilmistir. Bu analizlerde 6zellikle TR31-

izmir'e odaklaniimistir. Elde edilen bulgular asagdida

oOzetlenmistir:

>

TUrkiye, OECD uUlkeleri arasinda yaratici ekonominin
Ulke ekonomisi icinde agirhginin en dusuk oldugu
Ulkedir.

Turkiye'deki yaratici endustriler ekonominin ge-
leneksel sektorleriyle (imalat ve insaat sektorleri)
kiyaslandiginda bu sektérlerden daha yuksek bir
katma deger oranina (katma dederin Uretim igin-
deki payi) sahiptir.

TUrkiye'de yaratici endUstrilerin istihdam ve girisim
sayisinda son yillarda hizl bir artis s6z konusudur.
Cesitli gostergelere gore (ciro, istihdam, katma de-
ger, emek verimliligi vb.) Turkiye'de yaratici endust-
riler arasinda en iyi performansa sahip endUstri
olarak “bilgisayar programlama faaliyetleri (6201)"
one ¢ikmaktadir. Bunu, “bilgisayar danismanlik
faaliyetleri (6202)” takip etmektedir.

Turkiye'deki “bilgisayar programlama faaliyetle-
ri (6201)" endUstrisinin katma deger orani birgok
OECD ulkesindekinden daha yUksek dlzeydedir.

Bes iBBS-2 bolgesi (TR10, TR51, TR42, TR31 ve TR61)
TUrkiye'nin yaraticl ekonomi cirosunun %90'nindan
fazlasini gerceklestirmektedir.

Yaratici ekonomide uzmanlasma tespit edilen
Uc bolge bulunmaktadir. Bunlar, TR10 (istanbul),
TR51(Ankara) ve TR61 (Antalya, Isparta, Burdur)
bolgeleridir.

>

TR31 (izmir) bolgesi ise yaratici ekonomide uzman-
lasma gostermeye en yakin bélge olarak tespit
edilmistir.

Bazi yaratici endUstrilerin bir bdlgede birlikte ko-
numlanma (es-yerlesme) egiliminde olduklari tes-
pit edilmistir.

2015 yili rakamlarina gére Turkiye, kUresel yaratici
mal ihracatinda dlUnyada 12. sirada yer almaktadir.

Turkiye, yaratici mal dis ticaretinde fazla veren Ul-
keler arasinda 4. sirada yer almaktadir.

TUrkiye, el sanatlari Urdnleri ihracatinda dunya-
da ikinci; tasarim UruUnleri ihracatinda ise onuncu
siradadir.

izmir'e iliskin bulgular ise su sekildedir:

>

2015 yili itibariyle Turkiye'nin toplam yaratici eko-
nomi cirosu ve istihdami icerisinde izmir'in yaratici
endustrilerinin payi sirasiyla %2,6 ve %4,6 olarak
belirlenmistir.

Yaratici endUstrilerin izmir'in toplam cirosu icindeki
pay! %0,6, istihdami icindeki payi ise %0,9'dur.
2010-2015 yillari arasinda izmir'de istihdam acisin-
dan “reklam ajanslari faaliyetlerinde (7311)” hizli
bir gerileme yasanirken; “bilgisayar programlama
faaliyetlerinde (6201)” ise hizli bir ilerleme yasandigi
gorulmustur.

Uc yildiz analizi sonuclarina gére izmir'de olgun
kume &zelligi gosteren tek endustri “bilgisayar
programlama faaliyetleri (6201)"dir.

izmir'de “tasarim (7410)” ve “reklam ajanslari
faaliyetlerinin (7311)" desteklenmesi halinde bu
endustrilerin bir Ust kime grubunda yer almasi
mumkuanddar.

Turkiye'deki yaratici meslek sahiplerinin yaklasik
%6's! izmir'de calismaktadir.

izmir'deki yaratici meslekler icerisinde en ylksek
paya sahip olan U¢ meslek grubu sirasiyla el sanat-
larl (%27,9), reklam-pazarlama (%27,7) ve tasarim
(%11,5) meslek gruplaridir.
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Ulasilan bu bulgular dogrultusunda yapilmasi gere-
kenler asagida belirtilmistir:

» Yaraticl endustrilerin; yenilik gelistirme, yUksek

katma deger yaratma, yenilikleri ekonominin di-
ger alanlarina yayilmasini saglama ve ekonomik
donusumde itici gug olma fonksiyonlarindan ya-
rarlanilabilmesi icin ulusal dlUzeyde bir “yaratici
ekonomi politikas!" olusturulmasina ve izlenmesine
ihtiyac vardir. Bu politikayla yaratici endustrilerin
ekonomi igerisindeki payinin nasil artirilacagi, han-
gi endustrilere tesvikler verilecegi ve bu tesviklerin
ne sekilde saglanacadi belirlenerek bir yol haritasi
hazirlanmalidir.

» Yaratici endUstrilerin gelisimlerinin dogru bir sekil-

de gdzlemlenebilmesiicin TUIK araciligiyla ulusal
ve bolgesel duzeyde istatistikler (Uretim, katma
deger, ciro, calisan sayisi vb. istatistikler) derlenmeli
ve periyodik olarak yayinlanmalidir. Bir endUstrinin
yaraticilik kapasitesi o endustride galisan yaratici
meslek sahiplerinin sayisiyla yakindan iliskilidir. Bu
nedenle dzellikle gcalisan sayilari dort kategoride
belirlenirse, enduUstrilerin “yaratict yogunlugunun”
tespit edilmesi mUmkun hale gelecektir: 1) Yaratici
endUstrilerde yaratici meslek sahipleri 2) yaratici
endUstrilerde diger meslek sahipleri 3) diger en-
dustrilerde yaratici meslek sahipleri ve 4) diger
endustrilerdeki diger meslek sahipleri

» Yaratici enduUstriler yaraticilik, yenilik ve teknoloji

becerileri Uzerinde yukselmektedir. GUnUmUuz dun-
yasinda teknoloji hizla ilerlemekte ve bu ilerleme
bircok isi otomatiklestirerek ortadan kaldirmak-
tadir. Ancak, yaraticihgin bir makine tarafindan
gerceklestirilemeyecek yuksek bir zeka urunu
olmasi, ilerleyen yillarda yaratici meslek sahiple-
rine ve endustrilerine olan talebi artiracaktir. Bu
nedenle, ulusal egitim sistemi her seviyede bu
becerilerin kazandirilmasini saglayacak sekilde
yeniden tasarlanmalidir.

Kovid-19 salgini dijital teknolojilerin bir endustri-
nin yasamini surdUrmesinde ne kadar hayati bir
konumda oldugunu goéstermede 6nemli bir de-
neyim olmustur. Hem daha katma degerli Grun-
ler Uretilmesi hem de yasamlarini surdtUrmeleri
icin yaratici endUstrilere dijital teknolojilerin nasil
entegre edilebilecegine iliskin endustri bazl 6zel
strateji calismalari yapilmahdir.

» Bir bolgede “yaratici yayilimin” olusmasi s6z ko-
nusu bdlgeyi tum yaratici endUstriler icin daha
cekici hale getirerek bir cazibe merkezine dénus-
tUrecektir. Es-yerlesme iliskisi dikkate alinarak ya-
ratici endustrilerin birbirleriyle ve diger endUstri-
lerle etkilesim icinde olabilmelerini saglayabilecek
bolgesel duzeyde mekanlar ve mekanizmalar
tasarlanmalidir.

» Yaratici endUstrilerdeki firmalarin dnemli bir kismi
KOBI (kUgUk ve orta dlcekli isletme) niteligindedir.
Yaratici fikirlerin Grun ve hizmetlere donustdrul-
mesi yogun sermayeye, yuksek maliyetli teknolojik
girdilere ve diger profesyonel hizmetlere ihtiyag
duyar. Bu tur firmalarin finansmani konusunda
calismalar yapilmahdir.

» Yaraticli endustrilerin gelisiminin saglanabilmesi
icin etkin ve isleyen bir mulkiyet haklari sistemi
tesis edilmelidir.

» Turkiye'de ozellikle “bilgisayar programlama faa-
liyetleri (6201)” dnemli bir potansiyeli bunyesinde
barindirmaktadir. Bu endustrinin uluslararasi re-
kabet glcunu artirmak icin ¢alismalar yapilmahdir.

Yukarida listelenen eylemlerin yani sira izmir icin
asagidaki calismalarin yurutilmesi ayrica 6nemli
gorulmektedir:

» izmir, Turkiye'de yaratici ekonomide uzmanlasma
gostermeye en yakin bdlge olarak belirlenmistir.
Yaratici endustrilere uygun desteklerin saglan-
masi durumunda bdlge, hizlica yaratici ekonomi-
nin uzmanlastigi bir alana dénusebilecektir. Bu
amagcla U¢ endustriye verilecek destekler dnemli
gorulmektedir. Bunlar; “bilgisayar programlama
faaliyetleri”, “reklam ajanslari faaliyetleri” ve “ta-
sarim’dir. ikinci bdlimde yapilan analizlerde bu
endustriler arasinda yUksek ve orta derece es-yer-
lesme iliskisinin tespit edilmis olmasi bu endUstri-
lerden birine verilecek bir destegin dolayli olarak
digerlerinin de bolgeye ¢cekilmesinde etkili olacagi-
niima etmektedir. Uclinun birlikte desteklenmesi
bu etkiyi daha da artiracaktir. Kisacasi s6z konusu
endustrilere yeterli ve uygun desteklerin verilmesi,
izmir ekonomisi icinde yaratici endUstrilerin payi-
nin artirilmasina ve izmir ekonomisinin dénisu-
mune dnemli katki saglayacaktir.
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NACE Yaratici Dijital Kaltar
Kodu Tanim Endustriler Endustriler Enddustrileri
6203 Bilgisayar tesisleri yonetim faaliyetleri *
6209 Diger bilgi teknolojisi ve bilgisayar hizmet faaliyetleri *
6311 Veri isleme, barindirma ve ilgili faaliyetler *
6312 Web portallari *
6391 Haber ajanslarinin faaliyetleri &
6399 Baska yerde siniflandiriilmamis diger bilgi hizmet faaliyetleri *
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri *
7m Mimarlik faaliyetleri *
7311 Reklam ajanslarinin faaliyetleri *
7312 Cesitli medya reklamlari i¢in alan ve zamanin bir Ucret veya .

sozlesmeye dayali olarak satisi
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri *
7420 Fotografcilik faaliyetleri * *
7430 TercUme ve s6zlU tercime faaliyetleri *
8552 Kualturel egitim * *
9001 Gosteri sanatlari * *
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler * *
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri * *
9004  Sanattesislerinin isletilmesi * *
9101 KUtuphane ve arsivlerin faaliyetleri * *
9102 Muzelerin faaliyetleri * *
9103 Tarihi alanlar ve yaplilar ile benzeri turistik yerlerin isletilmesi *
95M Bilgisayarlarin ve bilgisayar ¢cevre birimlerinin onarimi *
9512 iletisim arag ve gereclerinin onarimi *

Kaynak: DCMS (2019)

Ek Tablo 1.2: Tiirkiye’nin Kiltiir Ekonomisi icinde izmir'in Kiltir Ekonomisinin Pay1 (%), 2015

Calisan Sayisi Ciro

Maag/Ucretler

3,0 2,5

2,0

NACE Yaratici Dijital Kaltar

Kodu Tanim Endustriler Endustriler Endustrileri

1820 Kayitl medyanin ¢cogaltiimasi *

261 Elektronik bilesenlerin imalati *

2612 YUKIU elektronik kart imalati *

2620 Bilgisayar ve bilgisayar ¢cevre birimleri imalati *

2630 iletisim ekipmanlarinin imalati *

2640 Tuketici elektronigi trtnlerinin imalati *

2680 Manyetik ve optik kaset, bant, CD, vb. ortamlarin imalati *

3212 MuUcevher ve benzeri esyalarin imalati * *

3220 Muzik Aletleri imalati *

4651 Bilgisayar, bilgisayar ¢evre birimleri ve yazilim toptan ticareti *

4652 Elektronik ve telekomunikasyon ekipmanlarinin ve pargalarinin N
toptan ticareti

4763 Belirli bir mala tahsis edilmis magazalarda muzik ve video .
kayitlarinin perakende ticareti

5811 Kitap yayimi * *

5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimlanmasi * *

5813 Gazetelerin yayimlanmasi * &

5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi * *

5819 Diger yayincilik faaliyetleri * *

5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi * *

5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi * *

59M Sinema filmi, video ve televizyon programlari yapim faaliyetleri * * *

5912 Sin?ma fil.mi, video ve televizyon programlari cekim sonrasi N N N
faaliyetleri

5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlari dagitim faaliyetleri * * *

5914 Sinema filmi goésterim faaliyetleri * u *

5920 Ses kaydi ve muzik yayincilgi faaliyetleri * * *

6010 Radyo yayinciligi * * *

6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri * * *

6110 Kablolu telekomuUnikasyon faaliyetleri *

6120 Kablosuz telekomuUnikasyon faaliyetleri *

6130 Uydu Uzerinden telekomUnikasyon faaliyetleri *

6190 Diger telekomunikasyon faaliyetleri *

6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri * *

6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri * *

Kaynak: TUIK'in isgdict ve Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri-2009-2017 veri seti kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir

Not: Bu oranlar hesaplanirken sadece TUIK'in yillik sanayi ve hizmet istatistiklerinde yer alan endistriler dikkate alinmistir. Kapsam

disi enddustrilerin de hesaplamaya dahil edilmesi bu oranlarda degisiklige yol acabilir.
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Ek Tablo 1.3: izmir'in Kiltir Ekonomisi icinde Sektérlerin Paylari (%), 2015

izmir’in Kultir Ekonomisi

istihdami icinde ilgili
Sektorun Payi (%)

izmir'in Kiltar Ekonomisi
Cirosu iginde ilgili
Sektorun Payi (%)

izmir'in Kaltiir Ekonomisi
Toplam Maas/Ucret
Odemeleri icinde ilgili
Sektoérun Payi (%)
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Ek Tablo 2.1: Yaratici Endustrilerin Diger Endustriler ile Karsilastirilmasi (NACE Rev.2), 2010

Yaratici

Endistriler imalat insaat Pilgiye Tarkiye
(Toplam) lletisim Ortalamasi
Ciro
Turkiye'nin Toplam Cirosu icindeki Pay! (%)2 2 27 6 2 -
Uretim
Tarkiye'nin Toplam Uretimi icindeki Payi (%)? 3 44 10 4 -
Katma Deger
Katma Deger Orani (%)? 22 18 16 34 25
Turkiye'nin Toplam Katma Degeri icindeki Payi . - . s )
(%)2°
T Ton Gt e Pt % 07O
istihdam
Emek Verimliligi (Dolar) 34704 22968 13.600 61.350 18.586°
Turkiye'nin Toplam istihdamii icindeki Payi (%) 1,06 12,7 4,4 07 -
Turkiye'nin Toplam Girisim Sayisi icindeki Payi (%)? 2 12 5 1 -

1820 0.0 0.0 0.0
3212 21.2 70.5 33.9
3220 3.4 0.3 1.4
4763 3.2 0.4 0.0
591 52 41 59
5912 0.5 0. 0.0
5913 0.0 0.0 0.0
5914 14.1 13.9 20.1
5920 2.6 1.0 1.5
6010 Yy y y
6020 y Yy y
7420 29.7 5.6 28.4
8552 47 1.0 3.4
9001 1.4 2.4 &5
9002 1.2 0. 0.7
9003 1.6 0.4 0.0
9004 1.2 0.2 1.2
9101 0.0 0.0 0.0
9102 0.1 0.0 0.0
9103 0.0 0.0 0.0

Kaynak: TUIK'in Isguict ve Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri-2009-2017 veri seti kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir

Not: y: Veri yok

Kaynak: TUIK'in isgdict ve Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri-2009-2017 veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.

Not:

Katma deger orani, ilgili enddstrinin katma degerinin dretimine oranlanmasiyla elde edilmistir.

Emek verimliligi, katma degerin ¢alisan sayisina bélinmesi ile hesaplanmistir.

TUIK verilerinden TL olarak hesaplanan emek verimliligi, WDI'dan elde edilen dolar kuru (zerinden dolara cevrilmistir.

a Turkiye icin toplam deger hesaplanirken sadece TUIK'in yillik sanayi ve hizmet istatistiklerinde yer alan enddstriler dikkate alinmis,

veri setinde yer almayan enddustriler toplama dahil edilmemistir.

b Faktér maliyeti ile katma deger verisi kullanilarak hesaplama yapilmistir.
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NACE Ciro Katma Deger Uretim Degeri Katma Deger Calisan Emek Verimliligi  Girisim
Rev.2 (Milyon Dolar) (Milyon Dolar) (Milyon Dolar) Orani (%) Sayisi (Dolar) Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 127 38 126 30 2.048 18.317 528
7311 5.263 933 5.105 18 59.426 15.695 12.01
7312 2.597 215 2.594 8 3.009 71.423 299
Mimarlik
711 1.556 450 1.480 30 27.425 16.400 9.141
El Sanatlari
3212 6.175 369 5.887 6 35.983 10.243 12.054
Tasarim: Urtin, Grafik ve Moda Tasarim
7410 209 37 185 20 3.540 10.490 1.257
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
591 1.043 200 1.033 19 4.615 43.362 1.097
5912 95 22 94 24 717 31.290 131
5913 218 44 206 21 429 101.890 82
5914 291 77 282 27 3.456 22138 274
6010 107 28 110 25 1.760 15.786 747
6020 1.513 447 1.546 29 7124 62.745 501
7420 230 43 216 20 12.475 3.468 7.340
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 5 -3 5 -51 29 -88.276 23
5829 g 222 26 84 617 35.238 32
6201 2133 976 1.950 50 28.503 34.230 2.643
6202 1.918 692 1.592 43 17.779 38.937 3.504
Yayincilik
5811 601 135 550 25 5.535 24.458 1.205
5812 9 9 9 g 9 g 9
5813 1.719 538 1.633 33 11.865 45.307 863
5814 214 272 201 13 2128 12.511 430
5819 9 9 9 g 9 9 9
7430 84 29 83 35 1.988 14.564 1126
Mduze, Galeri ve Kutuphaneler
9101 9 7° 42 246 11.946 23
9102 10 e] 10 g 161 e] 19
Mlzik Performansi ve Gérsel Sanatlar
5920 78 17 74 23 815 20.492 357
8552 n 3 m 25 853 3.264 357
9001 227 130 225 58 3.411 37.983 2.045
9002 149 33 142 23 1.889 17.326 334
9003 22 4 21 20 664 6.341 323
9004 169 ———— 3+ 163 ——— 19— 988 ————32+6609- 181

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2017" verisi kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Not:

Katma deger orani, ilgili enddstrinin katma degerinin Gretimine oranlanmasiyla elde edilmistir.
Emek verimliligi, katma degerin ¢alisan sayisina bélinmesi ile hesaplanmistir. WDI'dan alinan dolar kuru tGzerinden dolara gevrilmistir.

g, gizli veya agiklanmamis veriyi temsil etmektedir.

ailgili veri 2009 yilina aittir.
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Ek Tablo 2.3: OECD Ulkelerinde Yaratici Endustrilerin Uretim Degeri (Milyon $), 2017

ISIC. Rev.4 Tarkiye ingiltere Almanya Fransa italya ispanya Norve¢ Finlandiya Belgika Yunanistan Portekiz Polonya Macaristan Letonya Litvanya Slovenya Slovakya
321 g g 1.743 g 6.492 g g 124 g g 109 g 23 g g 46 g
581 624 7.232 4.520 7.541 2.999 1.978 554 327 749 275 271 869 134 22 40 61 27
5812 g 121 867 g g 109 3 159 14 13 15 2 g g g g g
5813 g 14.592 18.931 8.857 5.245 2.423 2125 2140 2.249 358 35] 1180 419 63 76 151 135
5819 g 3.915 1.987 g g 212 75 n2 170 30 39 393 40 g 17 g 157
5820 g 3.943 5914 16.871 335 1.028 2.303 620 381 n7 488 644 419 5 37 n g
591 1.293 24.263 4.752 8.605 3.083 1.866 641 372 1.868 259 431 936 521 27 56 175 99
5912 71 4.494 515 1.350 323 434 43 24 221 18 19 122 38 6 7 6 188
5913 m 8.976 1.293 2.161 1163 896 156 57 256 70 M4 308 318 8 9 13 21
5914 350 2.225 1.424 2.463 855 614 174 125 282 86 N4 377 73 20 25 15 21
5920 83 3.568 2.465 1.381 410 260 232 120 206 14 39 177 29 4 6 15 6
6010 94 1.092 814 1.608 521 612 93 55 10 76 78 240 32 9 9 34 15
6020 1.469 19.424 6.080 18.876 7.702 4.333 1.534 562 918 743 784 3.474 358 50 T4 52 132
6201 3.969 29.701 46.499 12.396 24139 11.819 2.998 7.651 5.101 1.413 995 8.646 1.445 625 603 578 803
6202 g 58.844 34.648 71.502 14.274 14.703 7.583 3.950 12.046 485 2.153 2.432 1.336 63 153 491 777
7020 2.557 88.231 32.525 31.984 18.010 7.929 2.816 3.524 17.447 2.040 3.594 6.088 1.984 21 613 891 2.389
7110 9.311 75.099 71.500 53.717 21.554 21.075 11.397 5.827 10.332 2.296 2.548 5.223 2.021 263 390 1.408 1.620
7310 6.728 42.207 19.584 17.420 15.805 8.337 2.705 1.341 5.261 1166 1.761 8.712 736 328 451 514 1.475
7410 504 6.805 4184 3.028 4.384 1.373 726 298 554 27 293 497 61 42 43 69 46
7420 209 2.057 2.234 1.272 818 493 192 138 274 58 83 72 46 10 29 25 52
7490 1.027 16.292 9.988 5121 12.474 4.240 854 900 741 203 675 1.664 568 n7 19 173 1.494
8542 25 9 9 9 °] 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9
9000 740 9 9 9 9 9 9 9 9 9 g 9 9 9 9 9 9
2101 22 9 9 9 9 g 9 9 9 9 9 g 9 9 9 9 g
9102 17 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9
Toplam 29.207 413.080 272.465 266.154 140.588 84.737 37.203 28.426 59.179 9.746 14.954 42.056 10.601 1.874 2.757 4.727 9.457

Kaynak: OECD verileri kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Not:
OECD veri tabaninda ulusal para birimi olarak verilen tium degerler, WDI veri tabanindan alinan kurlar tzerinden dolara ¢evrilmistir.
4 basamak dlzeyinde NACE.Rev.2 ve ISIC.Rev.4 siniflamalarindaki farkliliklari nedeniyle bir nceki bolimde yaratici enddstrilere
iliskin yapilan hesaplamalar ile bu bélimde yapilan hesaplamalar arasinda bazi farkliliklar olusabilmektedir.
9, gizli veya agiklanmamis veriyi temsil etmektedir.
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Ek Tablo 2.4: OECD Ulkelerinde Yaratici Endistrilerin Katma Degeri (Milyon $), 2017

ISIC. Rev.4 Turkiye ingiltere Almanya Fransa italya ispanya Norve¢ Finlandiya Belgika Yunanistan Portekiz Polonya Macaristan Letonya Litvanya Slovenya Slovakya
321 g g 669 g 1.228 g g 32 g g 35 g 8 g g 21 g
581 153 3.838 2.086 2118 830 947 195 130 246 94 95 391 49 9 13 25 8
5812 g 70 299 g g 68 1 81 5 6 6 g g g g g g
5813 258 8.404 8.599 3.421 1.863 1m 868 8M 892 58 134 476 176 22 33 58 56
5819 g 2.418 1123 g g 82 23 57 26 10 14 130 22 g 7 g 47
5820 g 2.267 2.568 8.066 166 722 1.220 289 203 80 235 346 277 2 24 7 g
591 302 5.779 2.451 4.314 1.235 1.347 254 206 482 91 122 198 44 8 14 53 48
5912 19 2.408 322 704 124 300 26 13 71 7 9 42 20 1 2 4 35
5913 30 4.008 846 428 557 260 18 9 29 14 54 80 75 1 3 1 -2
5914 109 844 614 780 218 263 61 51 79 34 31 132 24 6 9 4 7
5920 18 1.730 1.722 391 139 87 58 54 67 6 20 72 10 2 2 4 2
6010 18 637 783 688 177 310 36 26 47 27 43 142 9 3 4 10 3
6020 408 1.758 6.642 6.149 1.796 1.989 613 106 221 323 340 1.275 140 18 27 g 49
6201 2.072 21128 30.761 6.018 12.543 5.364 1.476 3.949 2.436 680 608 3.855 976 388 340 353 366
6202 1.045 38.142 23.312 36.407 6.753 9.051 3.929 1773 5127 227 1.208 1.231 780 30 87 247 456
7020 961 54.210 23.439 16.336 8.073 4753 1.580 1.625 6.842 912 1.741 3.029 1129 N4 286 472 819
7110 2.681 43.665 48.667 23.813 10.157 10.217 5.398 3.034 3.338 765 1118 2182 1.023 n8 198 503 547
7310 1.050 18.814 11.51 6.636 3132 4.556 672 607 884 299 400 2.085 310 91 175 108 349
7410 96 4.367 2.497 1187 2.081 1.049 345 127 164 10 134 195 29 14 18 38 8
7420 48 1.284 1.264 479 379 250 97 64 13 15 44 63 22 4 14 15 17
7490 426 9.812 6.585 2.057 6.112 3.066 377 384 254 78 318 630 329 56 54 90 179
8542 6 g g g g g g g g g g g g g g g g
2000 263 9 g 9 9 9 9 g g 9 9 9 9 9 9 9 9
9101 9 9 g 9 9 9 9 g g 9 9 9 9 9 9 9 9
2102 9 9 9 g 9 g 9 9 9 g 9 9 9 9 9 9 9
Toplam 9.964 225,581 176,761 119,995 57.562 45.791 17.245 13.428 21.527 3.737 6.709 16.553 5.451 887 1.309 2.013 2.995

Kaynak: OECD verileri kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Not:
OECD veri tabaninda ulusal para birimi olarak verilen tim degerler, WDI veri tabanindan alinan kurlar Gzerinden dolara
cevrilmistir.
4 basamak dtizeyinde NACE.Rev.2 ve ISIC.Rev.4 siniflamalarindaki farkliliklari nedeniyle bir nceki bélimde yaratici enddstrilere
iliskin yapilan hesaplamalar ile bu bélimde yapilan hesaplamalar arasinda bazi farkliliklar olusabilmektedir.
g, gizli veya agiklanmamis veriyi temsil etmektedir.
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Ek Tablo 2.5: OECD Ulkelerinde Yaratici Endustrilerin Cirosu (Milyon $), 2017

ISIC. Rev.4 Turkiye ingiltere Almanya Fransa italya ispanya Norve¢ Finlandiya Belgika Yunanistan Portekiz Polonya Macaristan Letonya Litvanya Slovenya Slovakya
321 g g 2,084 g 6,374 g g 150 g g 18 g 3] g g 53 g
581 745 6,930 5,688 10,212 2,888 2,417 565 357 769 297 357 1,094 168 26 40 68 35
5812 g 109 1,073 g g 119 3 159 14 13 15 2 1 g g g g
5813 g 13,943 22,077 8,870 4,890 2,848 2,125 2,031 2,289 368 364 1,202 472 61 77 152 138
5819 g 3,674 2,527 g g 333 75 127 181 44 42 408 63 g 19 g 205
5820 g 3,719 7,097 15,704 354 1,091 2,308 611 386 n7 476 708 559 5 41 9 g
591 1,309 18,025 6,235 6,096 2,646 2,379 617 387 1,728 272 415 938 672 25 60 175 87
5912 72 4,325 604 1,338 312 1,576 43 23 244 21 19 121 51 6 7 7 188
5913 161 8,876 1,905 2,007 1,077 1,087 156 104 243 65 n7 313 578 8 15 14 29
5914 367 2,282 1,830 2,417 761 804 181 136 312 84 19 402 87 20 29 16 21
5920 89 3,469 3,274 1,076 392 317 232 157 206 16 38 202 47 4 6 19 6
6010 92 1,056 1,055 1,570 462 642 93 57 1o 70 75 227 35 9 9 34 15
6020 1,482 18,623 12,152 16,871 7,272 5721 1,533 575 908 690 732 3,368 412 46 73 53 132
6201 4,372 37124 61,991 11,288 23,126 13,261 2,993 7,565 5145 1,522 986 9,031 1,990 633 624 612 891
6202 e} 62,956 47,879 72,801 14,256 17,669 7,762 3,761 12,452 540 2,286 2,732 1,964 72 169 627 843
7020 2,789 82,941 39,423 32,721 17,270 8,583 2,819 3,447 17,847 2,092 3,605 6,149 3,128 210 645 1,023 3,405
7110 10,418 74,239 86,385 52,203 17,948 25,404 11,569 5,705 10,779 2,407 2,654 5,367 2,960 260 416 1,641 1,760
7310 7,058 42,366 33,186 17,255 13,922 18,948 2,704 1,897 5,300 1,326 1,773 9,095 1,762 443 550 527 2,027
7410 555 6,993 4,885 3,096 4,306 1,469 746 296 571 31 340 537 95 42 50 74 56
7420 224 2,007 2,321 1,286 828 548 192 137 280 73 89 251 69 10 30 27 64
7490 1,076 14,683 18,491 4,989 12,094 4,823 856 885 754 194 717 1,901 967 e 125 195 2,087
8542 27 g g g g g g g g g g g g g g g g
2000 9 9 9 9 9 9 9 g g 9 9 9 9 9 9 9 9
9101 9 9 g 9 9 9 9 g g 9 9 9 9 g 9 9 9
2102 18 9 9 g 9 g 9 9 9 9 9 g 9 9 g 9 g
Toplam 30,856 408,342 362,162 261,801 131,177 110,039 37,571 28,566 60,521 10,241 15,337 44,048 16,1M 1,995 2,983 5,326 1,989

Kaynak: OECD verileri kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Not:
OECD veri tabaninda ulusal para birimi olarak verilen tim degerler, WDI veri tabanindan alinan kurlar Gzerinden dolara
cevrilmistir.
4 basamak dtizeyinde NACE.Rev.2 ve ISIC.Rev.4 siniflamalarindaki farkliliklari nedeniyle bir nceki bélimde yaratici enddstrilere
iliskin yapilan hesaplamalar ile bu bélimde yapilan hesaplamalar arasinda bazi farkliliklar olusabilmektedir.
g, gizli veya agiklanmamis veriyi temsil etmektedir.
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Ek Tablo 2.6: OECD Ulkelerinin Yaratici EndUstrilerinde istihdam, 2017

ISIC. Rev.4 Tuarkiye ingiltere Almanya Fransa italya ispanya Norve¢ Finlandiya Belgcika Yunanistan Portekiz Polonya Macaristan Letonya Litvanya Slovenya Slovakya
321 g g 9.870 g 19.604 g 496 484 g g 1.686 g 541 89 g g g
581 5974 g 22.933 25.577 8.112 12.521 1.990 1.457 2.299 2.578 2.072 8.209 1.878 634 655 625 282
5812 g g 3.398 g g 844 12 706 63 274 106 29 3 3 1 g g
5813 16.177 g 117.849 42.855 17.887 19.278 8.620 10.438 5776 4.773 3.872 12.042 4.942 1.601 2.233 1.268 1.565
5819 g g 16.634 g g 1.749 290 636 303 329 420 4722 643 365 439 g 1.560
5820 952 g 19.394 73.228 1.864 7.414 9.211 1.691 1109 1177 3.757 8.310 4.424 75 487 109 g
591 10.795 g 30.71 43.510 12.554 16.975 2.934 2.705 3.029 5162 2.695 2.231 2.996 531 447 591 529
5912 1.037 g 3.546 8.746 1.434 3.014 299 216 386 234 191 545 354 91 39 43 590
5913 495 g 2161 3.018 1154 1.527 107 75 259 363 187 478 596 20 70 43 121
5914 4.383 g 24.497 10.212 512 6.507 1.327 580 765 1.054 992 1.743 359 242 293 72 43
5920 868 g 6.004 3.822 589 845 562 629 234 277 466 1.313 323 n7z 92 63 48
6010 1.431 5.056 8.613 7.686 2.353 5.564 371 356 241 1.680 115 3.838 616 198 18 299 55
6020 8.817 40.866 34.504 38.767 11.846 21.688 5.927 463 1.609 5.345 2.436 12.327 2173 482 348 201 5N
6201 50.326 185.276 288.935 62.093 126.398 70.159 14.252 36.290 16.188 14.416 12.739 82.100 21.979 11.088 9.718 5.373 7.683
6202 25.823 388.092 218.672 352.446 82.793 144.809 28.676 18.586 36.597 2.888 27734 27.384 17.706 1.324 2.817 3.428 10.470
7020 53.293 489.485 177.374 163.695 71.836 67.992 12.761 17.682 31130 19.766 41.303 63.771 29.863 5.449 10.140 6.595 22.187
7110 176.169 428.437 528.757 275.636 45.720 142.518 42.939 38.682 24.799 14.879 27.438 59.281 30.072 7182 11.530 9.762 12.082
7310 65.865 126.794 196.611 89.360 46.087 74.229 7.473 9.061 9.487 8.921 10.649 40.080 9.694 5139 6.153 1.778 10.218
7410 9.032 54.628 25738 11.336 17.363 5947 3784 1.581 1.283 305 3.922 5.797 1171 1.072 874 466 602
7420 7.954 16.870 14.097 5161 3123 6.062 876 850 663 1.714 1.894 3.431 1.035 476 493 239 791
7490 33.859 114.963 68.058 22131 45.927 43.644 4.833 5.544 1.654 2.878 8.393 14.907 12.036 2.907 2.364 1.475 5.563
8542 1.335 g g g g g g g g g g g g g g g g
9000 7.692 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9
9101 708 9 g 9 9 9 9 g g 9 9 9 9 9 9 9 9
9102 375 9 9 9 9 9 9 9 9 9 9 g 9 9 9 9 g
Toplam 483.360 1.850.467 1.818.356 1.239.279 521.756 653.286 147.740 148.712 137.874 89.013 154.067 352.538 143.404 39.085 49.321 32.430 74.900
Toplam

::::Liak’i“ 1,7 5,8 4,4 4,6 2,3 3,5 5,6 6,0 3,0 2,4 3,2 2,1 3,2 4,4 3,6 3,4 3,0
Pay1 (%)

Kaynak: OECD verileri kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Not:
Yaratici endustrilerin istihdaminin Glkenin toplam istihdami icerisindeki payi bulunurken sadece verisi olan endustriler dikkate
alinmistir.
4 basamak dlzeyinde NACE.Rev.2 ve ISIC.Rev.4 siniflamalarindaki farkliliklari nedeniyle Turkiye i¢in bir Snceki bélimde yaratici
endustrilere iliskin yapilan hesaplamalaria bu bélimde yapilan hesaplamalar arasinda bazi farkliliklar olusabilmektedir
g, gizli veya agiklanmamis veriyi temsil etmektedir.
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Ek Tablo 2.7: Ana Yaratici Endustrilerin Uzmanlasma Katsayilari, 2010
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Ek Tablo 2.8: Alt Yaratici Endustrilerin Yerellesme Katsayilari, 2010

Film, TV, Bilgi L
Bolge g:::;: n‘1,: Mimarhk SanatIaEr: Tasarim Rac}cgszz Tei;;l;#\lv;, Yayimcilik MS;&;::::ZI‘: Pgrformab::z\;z

Fotograf ‘|Ig|saya|: Gorsel Sanatlar

Hizmetleri

TR10 3,57 1,53 3,88 4,14 2,82 2,96 3,13 3,78 4,26
TR21 0,07 0,45 0,04 0,00 0,78 on 0,23 0,00 0,33
TR22 o 0,58 0,01 0,02 0,53 0,09 o1 0,92 0,14
TR31 1,22 0,90 0,56 0,16 0,97 0,51 0,70 0,00 0,59
TR32 0,15 0,74 0,44 1,89 0,74 0,24 0,17 0,00 0,51
TR33 0,07 0,50 0,05 0,03 0,32 0,12 0,26 0,00 0,12
TR41 0,54 1,07 0,08 1,81 0,47 1,36 0,34 0,06 0,40
TR42 0,79 0,86 0,01 0,00 0,71 0,81 0,49 5,63 0,22
TR51 1,59 4,23 0,02 0,26 1,30 3,19 2,70 0,45 0,44
TR52 0,06 1,37 0,02 0,18 0,84 0,12 0,42 0,00 0,05
TR61 0,86 1,30 3,34 0,67 0,90 0,15 0,42 0,00 1,59
TR62 0,77 0,88 0,48 0,33 0,42 0,48 0,43 0,00 0,10
TR63 0,17 0,15 0,03 0,28 0,55 0,08 0,18 0,00 0,07
TR71 0,08 0,10 0,15 0,49 0,27 0,15 0,45 0,00 0,04
TR72 0,22 0,33 0,12 0,02 0,54 0,37 0,39 0,00 0,09
TR8I1 0,09 0,19 0,00 0,00 0,07 0,22 1,48 0,00 0,03
TR82 0,02 0,40 0,00 0,00 0,34 0,19 0,09 0,00 0,01
TR83 0,22 0,22 0,23 0,00 0,38 0,18 0,46 0,00 0,19
TR90 0,13 0,52 0,45 0,00 0,43 0,51 0,42 0,00 0,08
TRAI 0,08 0,03 1,86 0,00 0,51 0,40 0,39 0,00 0,01
TRA2 0,00 0,09 0,00 0,00 0,41 0,03 0,04 0,00 0,00
TRBI1 0,05 0,23 0,13 0,00 0,68 0,08 0,26 0,00 1,02
TRB2 0,01 0,15 0,00 0,00 0,34 0,44 0,09 0,00 0,01
TRC1 0,27 0,32 0,00 0,02 0,40 0,36 0,37 0,85 0,06
TRC2 0,18 0,31 0,37 0,01 0,37 0,29 0,17 0,00 0,20
TRC3 0,12 0,25 0,63 0,01 0,35 0,01 0,05 0,00 0,05

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti kullanilarak yazarlar tarafindan hesaplanmistir.

Not: Renkli gbsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

Bélge 3212 581 5812 5813 5814 5819 5821 5829 591 5912 5913 5914 5920 6201 6202
TR10 3,88 2,91 5,49 3,10 414 4,25 5,26 3,93 533 5,49 571 2,28 4,98 2,27 3,91
TR21 0,04 0,00 0,00 0,33 0,37 0,00 0,00 2,71 0,00 0,00 0,00 0,60 0,00 0,07 0,01
TR22 0,01 0,00 0,00 0,21 0,09 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,67 0,00 0,06 0,14
TR31 0,56 0,63 0,00 0,87 0,32 0,00 0,00 0,06 0,05 0,00 0,00 1,89 0,22 0,62 0,37
TR32 0,44 0,00 0,00 0,19 0,66 0,00 0,00 0,02 0,01 0,00 0,00 0,55 0,00 0,32 0,15
TR33 0,05 0,02 0,00 0,47 0,07 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,18 0,00 0,16 0,07
TR41 0,08 0,29 0,00 0,45 0,06 0,00 0,00 2,66 0,01 0,00 0,00 0,91 112 1,34 1,32
TR42 0,01 0,05 0,00 0,70 0,14 0,00 0,00 1,06 0,00 0,00 0,00 0,86 0,19 1,25 0,13
TRS51 0,02 6,49 0,00 1,06 0,91 0,00 0,85 0,79 0,95 0,17 0,05 2,17 0,66 3,41 3,03
TR52 0,02 0,00 0,00 0,78 0,02 0,00 0,00 0,03 0,01 0,00 0,00 0,51 0,04 0,20 0,01
TR61 3,34 0,00 0,00 0,34 1,66 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,09 0,23 0,04
TR62 0,48 0,00 0,00 0,68 0,36 0,29 0,00 0,00 0,02 0,00 0,00 0,68 0,00 0,76 0,08
TR63 0,03 0,00 0,00 0,31 0,12 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,24 0,03 omn 0,04
TR71 0,15 0,00 0,00 0,78 0,18 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,22 0,00 0,25 0,00
TR72 0,12 0,00 0,00 0,74 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,62 0,00 0,64 0,00
TR81 0,00 0,00 0,00 0,46 1,16 5,43 0,00 0,00 0,01 0,00 0,00 0,39 0,00 0,37 0,00
TR82 0,00 0,00 0,00 0,17 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,05 0,00 0,06 0,40
TR83 0,23 0,00 0,00 0,88 0,02 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,63 0,00 0,31 0,02
TR90O 0,45 0,34 0,00 0,64 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,00 0,00 0,60 0,00 0,88 0,01
TRAI1 1,86 0,03 0,00 0,70 0,19 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,86 0,00 0,60 0,14
TRA2 0,00 0,00 0,00 0,07 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,05 0,00 0,06 0,00
TRB1 0,13 0,00 1,90 0,24 0,90 6,00 0,00 0,00 0,00 1,40 0,00 0,57 0,12 0,13 0,01
TRB2 0,00 0,00 0,00 0,16 0,00 0,82 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,31 0,00 0,76 0,00
TRC1 0,00 0,05 0,00 0,61 on 0,28 0,99 0,00 0,00 0,00 0,00 0,39 0,00 0,63 0,00
TRC2 0,37 0,21 0,00 0,22 0,00 0,00 0,00 0,04 0,10 0,00 0,00 0,49 0,00 0,49 0,00
TRC3 0,63 0,00 0,00 0,08 0,00 0,00 0,00 0,13 0,00 0,00 0,00 0,25 0,00 0,01 0,00
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BOLGELERI DUZEYiINDE ANALIZi: iZMiR’E BiR BAKIS BOLGELERI DUZEYINDE ANALIZi: iZMiR’E BiR BAKIS
Ek Tablo 2.9: Alt Yaratici Endustrilerin Yerellesme Katsayilari, 2010 (devam) Ek Tablo 2.10: TR-10 Bélgesi icin Yaratici Endiistrilerin Ug Yildiz Analizi Sonuclari, 2015
Bélge 7021  7M 731 7312 7410 7420 7430 8552 9001 9002 9003 9004 9101 9102 NACE. Rev.2 TR10-iSTANBUL _ Baskinlik Buyukluk  Uzmanlagsma _Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
TR10 516 1,53 3,51 4,62 414 1,83 2,93 414 3,43 518 2,38 4,47 3,28 4,57 7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0.0008 0,86 4,30 >
TR21 000 045 008 000 0,00 1,19 0,15 0,03 o1 0,07 609 000 000 0,00 7311 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0087 0,70 3,50 3
Cesitli medya reklamlari i¢in alan ve zamanin bir Ucret
TR22 000 058 On 010 002 072 000 000 048 000 020 000 000 237 7312 v 0,000 0,82 410 2
TR31 005 090 127 000 016 113 0,47 143 0,01 0,15 0,56 217 0,00 0,00 Mimarlik
7Mm Mimarlik faaliyetleri 0,0026 0,34 1,71 3
TR32 0,00 0,74 0,15 0,06 1,89 1,12 0,14 0,21 1,63 0,02 0,22 0,00 0,00 0,00
El Sanatlar
TR33 0,05 0,50 0,07 0,00 0,03 0,50 0,00 003 040 000 006 000 000 0,00 3212 Mucevher ve benzeri egyalarin imalati 0,0031 0,78 3,93 3
Tasarim: Urin, Grafik ve Moda Tasarim
TR41 0,12 1,07 0,53 2,12 1,81 0,55 0,21 0,07 0,65 0,00 2,26 0,20 0,00 0,15
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0009 0,63 3,18 2
TR42 001 086 08  On 000 099 067 039 024 O 06 007 917 0,00 Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
TR51 109 423 163 000 026 128 351 037 029 026 209 069 000 117 5911 Sinema filmi, video ve televizyon programlart yapim 3
faaliyetleri 0,0021 0,87 4,39
TR52 0,00 1,37 0,06 0,00 0,18 1,31 0,07 0,01 0,13 000 022 000 000 000 So912 Sinema filmi, video ve televizyon programlari cekim >
sonrasi faaliyetleri 0,0002 0,79 3,94
TR61 0,30 1,30 0,88 0,29 0,67 1,56 0,73 0,12 4,58 0,96 0,57 0,08 0,00 0,00 5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlari dagitim 2
faaliyetleri 0,0001 0,90 4,53
TR62 0,03 0,88 0,80 0,07 0,33 0,52 0,25 0,09 0,15 0,02 0,29 0,29 0,00 0,00 . S . . .
5914 Sinema filmi gdsterim faaliyetleri 0,0002 0,35 1,78 2
TR63 0,00 0,15 0,17 0,00 0,28 0,88 0,04 0,00 0,07 0,00 0,99 0,00 0,00 0,00 6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri -
TR71 000 0l0 008 031 049 041 023 007 006 002 000 008 000 000 yemipreg di ve yayinciid Y y y y
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0008 0,32 1,62 2
TR72 000 033 023 003 002 076 004 006 020 004 018 000 000 000 Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
TR81 000 019 010 000 000 000 713 000 002 000 044 000 000 000 5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,90 4,50 2
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0002 0,72 3,59 2
TR82 0,00 0,40 0,02 0,10 0,00 0,58 0,00 0,03 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 . - -
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0042 0,50 2,52 3
TR83 007 0722 0,21 1,5 000 048 005 054 006 001 030 033 000 0,00 6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 00,0030 0,72 3,61 3
TR90 000 052 013 003 000 057 003 025 004 000 005 000 000 000 Yayimeilik
581 Kitap yayimi 0,0006 0,62 3,10 2
TRA1 0,00 0,03 0,09 0,00 0,00 0,64 0,00 0,00 0,03 0,00 ol6 0,00 0,00 0,00 5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimlanmasi 0,0000 0,64 3,23 2
TRA2 000 009 000 000 000 0,70 000 000 000 000 000 000 000 000 5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0010 0,33 1,67 2
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0005 0,65 3,24 2
TRB1 0,00 0,23 0,05 0,00 0,00 0,95 0,04 4,04 0,00 0,00 0,12 0,00 0,00 0,00
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0001 0,39 1,98 2
TRB2 0,00 0,15 0,01 000 000 050 000 000 004 000 000 000 000 0,00 7430 Terciime ve sézlii terctime faaliyetleri 0,0003 0,63 318 >
TRC1 000 032 029 000 002 058 021 005 015 000 018 000 000 220 Sillltsy Galon ve S ElsEneler
9101 KUtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0001 0,47 2,34 2
TRC2 0,03 0,31 0,19 0,00 0,01 0,47 0,02 0,00 0,02 0,68 0,00 0,00 0,00 0,00 . . . K
9102 MUzelerin faaliyetleri 0,0000 0,81 4,04 2
TRC3 0,00 0,25 0,12 0,00 0,01 0,54 0,05 on 0,05 0,00 0,00 0,10 0,00 0,00 Muzik, Performans ve Goérsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muUzik yayinciligi faaliyetleri 0,0002 0,82 4.1 2
Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicu istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan . o
8552 Kualtdrel egitim 0,0001 0,38 1,90 2
hesaplanmistir.
9001 Gosteri sanatlari 0,0007 0,58 2,90 2
Not: Renkli gbsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir. 9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0004 0,76 3,79 2
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,38 1,88 2
9004 Sanat tesislerinin isletiimesi 0,0003 0,89 4,49 2

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicu Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan
hesaplanmistir.

Not:

Renkli gosterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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Ek Tablo 2.11: TR-21 Bélgesi icin Yaratici Endistrilerin Uc Yildiz Analizi Sonuglari, 2015

NACE. Rev.2 TR21-Tekirdag, Edirne, Kirklareli Baskinlik Buylklik Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,02
73N Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0003 0,00 0,10
7312 Cesitli medya reklamlari iugin alan ve zamanin bir Ucret 0,0000 0,01 054 1
veya sozlesmeye dayali olarak satisi
Mimarhk
71 Mimarlik faaliyetleri 0,0007 0,01 0,44 1
El Sanatlari 0
3212 MUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0000 0,00 0,00 (0]
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim 0
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0005 0,05 1,77 2
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
591 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl'yapwn' 0,0000 0,00 004 5
faaliyetleri
so12 Sinema filmi, video ve televizyon programlari geki}m soni 0,0000 0,00 o3 5
rasi faaliyetleri
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlari d}agmm. 0,0000 0,00 0,00 0
faaliyetleri
5914 Sinema filmi gésterim faaliyetleri 0,0001 0,01 0,56 1
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayincihgi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0003 0,01 0,55 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 o]
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0002 0,00 0,14 (0]
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0002 0,01 0,21 0
Yayimcilik
5811 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,04 (0}
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0003 0,01 0,46 1
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0001 0,01 0,44 1
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,01 0,30
7430 TercUme ve s6zIU tercUme faaliyetleri 0,0000 0,00 0,02
Muze, Galeri ve Kituphaneler
9101 KUtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,08 o]
8552 Kultarel egitim 0,0000 0,00 0,05 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,17 0]
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,03 0
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri ~ 0,0000 0,04 1,59 2
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,02 0

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gbsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.
y: Veri yok
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Ek Tablo 2.12: TR-22 Bélgesi icin Yaratici EndUstrilerin Ug Yildiz Analizi Sonuglari, 2015

NACE. Rev.2 TR22- Balikesir, Canakkale  Baskinlk Buyuklik Uzmanlagsma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01
73N Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0005 0,00 0,20
7312 Cesitli medya reklamlarrigin alan ve zamanin bir ]
Ucret veya sozlesmeye dayali olarak satisl 0,0000 0,02 0,84
Mimarhk
71 Mimarlik faaliyetleri 0,0005 0,01 0,34 0
El Sanatlari
3212 Mducevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0000 0,00 0,00 0
Tasarim: Urln, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01 0
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
o1 Sinema filmi, video ve televizyon programlari yapim 5
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
so12 Sinema filmi, video ve televizyon programlari gekim 5
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlari dagi- 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0001 0,01 0,58 1
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0007 0,03 1,39 2
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,17 0]
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0002 0,00 0,10 0
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0002 0,00 0,20 0
Yayimcilik
581 Kitap yayimi 0,0001 0,01 0,25 (0]
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0007 0,03 1,20 2
5814 Dergi ve sUreli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,19 0]
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,01 0,39 0
7430 TercUme ve s6zIU tercUme faaliyetleri 0,0000 0,00 0,08 6]
Muze, Galeri ve KUtuphaneler
9101 KUtUuphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,05 2,04 2
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,12 0
8552 Kultirel egitim 0,0001 0,04 1,81 2
9001 Gosteri sanatlari 0,0001 0,01 0,29 0
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,06 (0]
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,20 (0]
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,09 0]

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve [sglcu istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gésterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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Ek Tablo 2.14: TR-33 Bélgesi icin Yaratici Endistrilerin Ug Yildiz Analizi Sonuclari, 2015

NACE. Rev.2 TR32- Aydin, Denizli, Mugla Baskinlik Buyuklik Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,06
731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0004 0,01 0,17
7312 Cesitli medya reklamlari i"gin alan ve zamanin bir Gcret 0
veya sdzlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,05
Mimarhk
7M Mimarlik faaliyetleri 0,0007 0,02 0,43 1
El Sanatlan
3212 Mucevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0002 0,01 0,21 o]
Tasarim: Urln, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0005 0,08 1,95 2
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
5977 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl}yaplm' 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,04
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl'gekimA 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,04
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlari dgglt|m >
faaliyetleri 0,0000 0,06 1,48
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0001 0,04 1,03 2
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0005 0,04 0,89 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,01 0,18 o]
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,04 (0]
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0001 0,00 0,08 0]
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0001 0,00 on o]
Yayimcilik
5811 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,02 0
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0003 0,02 0,53 1
5814 Dergi ve sUreli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,01 0,27 1
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,01 0,21 (0]
7430 TercUime ve s6zIU tercUme faaliyetleri 0,0000 0,02 0,40 1
Muze, Galeri ve KlutUphaneler
9101 KatUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
9102 MUzelerin faaliyetleri 0,0000 0,01 0,16
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayincihgi faaliyetleri 0,0000 0,02 0,51 1
8552 Kultdrel egitim 0,0000 0,01 0,29 1
9001 Gésteri sanatlari 0,0002 0,04 1,00 1
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,10 (0]
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,02 0,44 1
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,00 o]

NACE. Rev.2 TR33- Manisa, Afyon, Kiitahya, Usak Baskinhik Buyuklik Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
73N Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0004 0,01 0,18
7312 Cesitli medya reklamlari i"gin alan ve zamanin bir Ucret 1
veya sozlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,02 0,43
Mimarhk
valll Mimarlik faaliyetleri 0,0006 0,02 0,43 1
El Sanatlari
3212 Mucevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0001 0,00 o,n 0
Tasarim: Urln, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,01 0,18 0
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
59M Sinema filmi, video ve televizyon programlarl‘yaplm' 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,10
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlarllgekim 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlari d§§1|t|m 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gdsterim faaliyetleri 0,0001 0,02 0,44 1
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0002 0,02 0,42 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,02 ]
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0001 0,00 0,07 0
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 ]
Yayimcilik
581 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,00 (0]
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0005 0,04 0,90 1
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,05 0
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,02 0,38 1
7430 Tercime ve s6zlU tercime faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (o]
Muze, Galeri ve Kutuphaneler
9101 KUtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
9102 MUzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,03 0
8552 Kulturel egitim 0,0000 0,00 0,00 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,01 0,13 0]
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,07 0]
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,01 0,20 0
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,00 0

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gésterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve [sgticl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gbsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.
y: Veri yok
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Ek Tablo 2.16: TR-42 Bélgesi icin Yaratici Endustrilerin Ug Yildiz Analizi Sonuglari, 2015

NACE. Rev.2 TR41- Bursa, Eskigehir, Bilecik Baskinhk Buylklik Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iligkiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,01 0,15 (0]
7311 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0013 0,03 0,51 2
7312 Cesitli medya reklamlari if;in alan ve zamanin bir Ucret 0
veya sozlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,00
Mimarhk
71 Mimarlik faaliyetleri 0,0019 0,06 1,22 3
El Sanatlari
3212 Mucevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0003 0,02 0,33 1
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0001 0,02 0,48 1
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
5977 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl_yaplm 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,03
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlari (;eki‘m son- 0
rasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,03
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlari dg@tlm 1
faaliyetleri 0,0000 0,01 0,26
5914 Sinema filmi gésterim faaliyetleri 0,0001 0,04 0,86 1
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayincihgi faaliyetleri y y \Y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0005 0,05 1,03 2
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 (0]
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,02 (0]
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,001 0,03 0,64 1
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0006 0,04 0,71 1
Yayimcilik
5811 Kitap yayimi 0,0001 0,02 0,30 1
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimlanmasi 0,0000 0,12 2,33 2
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0006 0,05 1,06 2
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,02 0,31 1
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,01 0,20 (0]
7430 TercUme ve s6zlU tercime faaliyetleri 0,0001 0,04 0,87 1
Muze, Galeri ve Kutuphaneler
9101 KutUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,06 (0]
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,07 0
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,06 0
8552 Kultarel egitim 0,0000 0,01 0,27 1
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,01 0,15 (0]
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,02 0,41 1
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,08 1,53 2
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,04 (0]

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gdsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok

NACE. Rev.2 TR42- Kocaeli, Sakarya, Duzce, Bolu, Yalova Baskinhk Buyuklik Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0]
731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0008 0,02 0,32 1
7312 Cesitli medya reklamlariigin a!gn ve zamanin bir Ucret veya 0
so6zlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,09
Mimarhk
7Mm Mimarlik faaliyetleri 0,0003 0,01 0,21 1
El Sanatlan
3212 MUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0001 0,01 0,10 0
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0001 0,02 0,40 1
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
5971 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl_yaplm_ 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,06
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlari gekim sonrasi 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,02
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlari dfa@tmj 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gésterim faaliyetleri 0,0001 0,04 0,87 1
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0004 0,04 0,79 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,01 0,15 0
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,05 0,96 1
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0018 0,06 1,10 3
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0005 0,03 0,58 1
Yayimcilik
5811 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,02 0
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0003 0,03 0,58 1
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,01 0,26 1
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,04 0,73 1
7430 TercUme ve s6zlU tercime faaliyetleri 0,0001 0,06 1,1 2
Muze, Galeri ve Kutuphaneler
9101 KatUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0002 0,51 10,19 2
9102 MUzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,08 0
8552 Kultarel egitim 0,0002 0,15 2,97 2
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,01 0
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,04 0
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,03 0,53 1
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,01 0,17 0

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve Isgticl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gbsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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Ek Tablo 2.18: TR-52 Bélgesi icin Yaratici Endistrilerin Ucg Yildiz Analizi Sonuglari, 2015

NACE. Rev.2 TR-51 Ankara Baskinlhk Blyuklik Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iligkiler ve iletisim faaliyetleri 0,0001 0,02 0,34 1
731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0027 0,07 1,08 3
7312 Cesitli medya reklamlari [gin alan ve zamanin bir Ucret 1
veya sozlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,06 0,90
Mimarhk
71 Mimarlik faaliyetleri 0,0048 0,22 3,17
El Sanatlari 0
3212 Mucevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0002 0,02 0,23 1
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim 0
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0002 0,04 0,57 1
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
501 Sinema filmi, video ve televizyon programlam_yaplm 2
faaliyetleri 0,0006 0,09 1,24
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl'gekim. >
sonrasi faaliyetleri 0,0001 0,13 1,96
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlari d;agltlm 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,05
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0002 0,09 1,31 2
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayincihgi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0006 0,08 1,10 2
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,02 0,28 1
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0001 0,19 2,72 2
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0056 0,23 3,41 3
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0014 0,12 1,68 3
Yayimcilik
581 Kitap yayimi 0,0009 0,29 4,24 2
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 (0]
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0006 0,07 1,07 2
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0004 0,19 2,69 2
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0001 0,30 4,30 2
7430 TercUme ve s6zlU tercime faaliyetleri 0,0002 0,13 1,93 2
Muze, Galeri ve Kutuphaneler
9101 KUtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,01 0,16 1
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,09 1,33 2
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,05 0,78 1
8552 Kultarel egitim 0,0001 0,12 1,67 2
9001 Gosteri sanatlari 0,0002 0,05 0,68 1
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,03 0,40 1
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,10 1,43 2
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,01 0,19 1

NACE. Rev.2 TR52- Konya, Karaman Baskinlik Buylikluk Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0005 0,01 0,20
7312 Cesitli medya reklamlari i§in alan ve zamanin bir Ucret 0
veya sozlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,01 0,23
Mimarhk
71 Mimarlik faaliyetleri 0,0004 0,01 0,23 0
El Sanatlari 0
3212 Mucevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0000 0,00 0,04 (0]
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim 0
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,16 ]
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
59M Sinema filmi, video ve televizyon programlanlyapmj 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,10
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlari (;ekilm son- 0
rasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,03
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlari d_ag|t|m 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0001 0,01 0,49 1
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0003 0,02 0,55 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,13
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0006 0,01 0,39 1
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0001 0,00 0,14 o]
Yayimcilik
581 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,03
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 (0]
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0004 0,02 0,72 1
5814 Dergi ve sUreli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,06 (0]
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,15 o]
7430 Tercime ve s6zlU tercUme faaliyetleri 0,0000 0,01 0,29 (0]
Muze, Galeri ve Kituphaneler
9101 KUtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
9102 MUzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,06 (0]
8552 Kulturel egitim 0,0000 0,00 0,00 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,10 (0]
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,00 (0]
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0001 0,07 2,23 2
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,02 (0]

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve Isglict Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gdsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve [sgticl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gbsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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Ek Tablo 2.20: TR-62 Bélgesi icin Yaratici Endistrilerin Ug Yildiz Analizi Sonuclari, 2015

NACE. Rev.2 TR61- Antalya, Isparta, Burdur Baskinlik Blyuklik Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0001 0,03 0,64 1
731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0019 0,03 0,77 2
7312 Cesitli rpedya rekla[‘nlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya s6zlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,00
Mimarhk
71 Mimarlik faaliyetleri 0,0042 0,12 2,78
El Sanatlari 0
3212 Mucevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0004 0,02 0,54 1
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0001 0,01 0,18
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
5om Sinema filmi, video ve televizyon programlam‘yaplm' 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,09
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlangekim 1
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,04 0,96
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlari dagltlm 1
faaliyetleri 0,0000 0,01 0,36
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0002 0,05 1,30 2
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayincihgi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0012 0,10 2,31 2
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,09 6]
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,06 0
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0004 0,01 0,22 0
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0001 0,01 0,16 0
Yayimcilik
581 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,04 (0]
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0005 0,03 0,75 1
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,01 0,17 (0]
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,02 0,51 1
7430 TercUme ve s6zlU tercUme faaliyetleri 0,0001 0,02 0,57 1
Muze, Galeri ve Kutuphaneler
9101 KatUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,04
9102 MUzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 o]
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 omn o]
8552 Kulturel egitim 0,0001 0,05 1,20 2
9001 Gosteri sanatlari 0,0013 0,23 5,60 3
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0004 0,16 3,84 2
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0001 0,10 2,37 2
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,01 0,31 1

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gdsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok

NACE. Rev.2 TR62- Adana, Mersin Baskinhik Buyukluk Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iligkiler ve iletisim faaliyetleri 0,0001 0,02 0,39 1
73N Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0012 0,02 0,46 1
7212 Cesitli medya reklamlari i__(;in alan ve zamanin bir Gcret 0
veya sdzlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,00
Mimarhk
711 Mimarlik faaliyetleri 0,001 0,04 0,74 1
El Sanatlari 0
3212 Mucevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0002 0,01 0,25 1
Tasarim: Urln, Grafik ve Moda Tasarim 0
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0001 0,02 0,33 1
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
59M Sinema filmi, video ve televizyon programlarl‘yaplm' 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,05
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl‘gekim' 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,05
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlari d§§|t|m 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,04
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0001 0,03 0,66 1
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayincihgi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0006 0,06 1,21 2
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,08 0
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,05 0
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0012 0,04 0,73 1
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,04 0
Yayimcilik
5811 Kitap yayimi 0,0000 0,01 0,18 0
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0]
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0007 0,06 1,24 2
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,01 0,12 0
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,01 0,30 1
7430 Tercime ve s6zlU tercime faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (o]
Muze, Galeri ve KUtuphaneler
9101 KUtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,04 0
8552 Kulturel egitim 0,0000 0,03 0,70 1
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,02 0
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,01 0,21 0
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,02 0,45 1
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0001 0,05 0,99 1

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve Isglict Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gosterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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Ek Tablo 2.22: TR-71 Bélgesi icin Yaratici Endustrilerin Ug Yildiz Analizi Sonuclari, 2015

NACE. Rev.2 TR63- Hatay, Kahramanmaras, Osmaniye Baskinhk Bliyuklik Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,04
731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0002 0,00 0,06
7312 Cesitli medya reklamlari i“c;in alan ve zamanin bir Ucret 0
veya sozlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,01 0,29
Mimarlhk
7M Mimarlik faaliyetleri 0,0005 0,01 0,34
El Sanatlari
3212 Mucevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0006 0,02 0,79 1
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
5971 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl'yaplml 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlan_gekim_ 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,01 0,35
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlari dg@tlm 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0001 0,02 0,84 1
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayincihgi faaliyetleri Yy y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0002 0,01 0,37 0
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 (o]
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0001 0,00 0,05 0
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,02 0
Yayimcilik
5811 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,05 0
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0005 0,02 0,81 1
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,01 0
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,01 0,31 0
7430 TercUme ve s6zIU tercime faaliyetleri 0,0000 0,01 0,27 0
Muze, Galeri ve Kutuphaneler
9101 KatUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,05 0
8552 Kulturel egitim 0,0000 0,01 0,21 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,04 0
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,00 0
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,02 0,71 1
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,04 0

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve Isglict Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gdsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok

NACE. Rev.2 TR71- Kirikkale, Aksaray, Nigde, Nevsehir, Kirsehir Baskinlhk Buyuiklik Uzmanlagsma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0001 0,01 0,73 1
73N Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0004 0,00 0,16 (0]
7312 Cesitli rpedya reklamlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya sozlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,06
Mimarhk
711 Mimarlik faaliyetleri 0,0003 0,00 0,18 0
El Sanatlari
3212 Mucevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0003 0,01 0,33 (0]
Tasarim: Urln, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0001 0,01 0,28 0
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
59M Sinema filmi, video ve televizyon programlar|‘yap|mA 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl_g:ekim_ 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlalrl dagl'— o
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0001 0,01 0,51 (6]
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0002 0,01 0,34 o]
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,02 0,79 1
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0000 0,00 0,03 0
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01 0
Yayimcilik
581 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,01 0
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 (0]
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0008 0,02 1,29 2
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,06 (0]
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,06 0
7430 TercUime ve s6zIU tercime faaliyetleri 0,0000 0,01 0,33 0
Muze, Galeri ve Kituphaneler
9101 KUtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,08 (0]
9102 MUzelerin faaliyetleri 0,0000 0,01 0,36
MUzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,10 (o]
8552 Kultlrel egitim 0,0001 0,02 0,83 1
9001 Gosteri sanatlari 0,0001 0,01 0,41 (o]
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,04 (0]
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,15 (o]
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,03 o]

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve [sglict istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gésterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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Ek Tablo 2.24: TR-81 Bélgesi icin Yaratici Endustrilerin Ug Yildiz Analizi Sonugclari, 2015

NACE. Rev.2 TR72- Kayseri, Sivas, Yozgat Baskinlik Biyuklik Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01
731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0009 0,01 0,36
7312 Cesitli medya reklamlari iﬂz;in alan ve zamanin bir Ucret 0
veya sozlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,00
Mimarhk
7m Mimarlik faaliyetleri 0,0005 0,01 0,30 (0]
El Sanatlari
3212 Mucevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0002 0,01 0,21 o]
Tasarim: Urln, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0001 0,01 0,49 1
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
591 Sinema filmi, video ve televizyon programlaryyapm 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl‘(;ekim' 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlari d§g|t|m 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gdsterim faaliyetleri 0,0001 0,03 0,95 1
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayincihgi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0006 0,03 1,10 2
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 (o]
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,14 (0]
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0002 0,00 0,12 (0]
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0002 0,01 0,23 (o]
Yayimcilik
5811 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,07 0
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 (0]
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0003 0,01 0,48 1
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,07 o]
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 omn (0}
7430 TercUme ve s6zIU tercime faaliyetleri 0,0000 0,01 0,23 o]
Muze, Galeri ve KUtUphaneler
9101 KutUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,01 0,18 (0]
8552 Kiltarel egitim  0,0000 0,01 0,25 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,08 0
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,01 (0]
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,02 0,76 1
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,00 0

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gdsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok

NACE. Rev.2 TR81- Zonguldak, Karabik, Bartin Baskinhk Blyukluk Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,04 0
7311 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0007 0,00 0,26 0
7212 Cesitli medya reklamlari igin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya s6zlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,08
Mimarhk
7m Mimarlik faaliyetleri 0,0005 0,00 0,33 0
El Sanatlari
3212 MuUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0001 0,00 0,12 0
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,13 0
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
59M Sinema filmi, video ve televizyon programlarl'yaplm 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlan‘gekim' 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,06
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl dag[— 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gdsterim faaliyetleri 0,0001 0,01 0,64 0
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayincihgi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0004 0,01 0,68 0
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0001 0,00 0,07 0
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0001 0,00 0,09 (0]
Yayimcilik
5811 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,00 0
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0005 0,01 0,83 1
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0001 0,01 0,44 0
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,08 (0]
7430 TercUime ve s6zIU tercime faaliyetleri 0,0000 0,00 0,12 0
Muze, Galeri ve Kutuphaneler
9101 KatUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
8552 Kulturel egitim 0,0000 0,00 0,00 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,08 0
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,05 0
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,10 0
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,00 0

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve [sglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gosterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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Ek Tablo 2.26: TR-83 Bélgesi icin Yaratici Endustrilerin Ug Yildiz Analizi Sonuclari, 2015

NACE. Rev.2 TR82- Kastamonu, Cankiri, Sinop Baskinlik Buyukluk Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
73N Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0001 0,00 0,05
7312 Cesitli rpedya reklamlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya s6zlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,01 0,76
Mimarhk
7Mm Mimarlik faaliyetleri 0,0006 0,00 0,37 6]
El Sanatlari
3212 Mducevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0000 0,00 0,00 0
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01 (0]
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
5om Sinema filmi, video ve televizyon programlarl}yapwn. 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlam‘gekimA 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl da(jl'- 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gdsterim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,05 ]
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0003 0,01 0,60 6]
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 6]
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 6]
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0000 0,00 0,02 6]
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01 0
Yayimcilik
5811 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,02 6]
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin )
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0004 0,01 0,65 6]
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,18 (0]
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
7430 Tercime ve s6zlU tercUme faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Muze, Galeri ve Klutuphaneler
9101 KatUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 6]
9102 MUzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
MUzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
8552 Kultdrel egitim 0,0000 0,00 0,00 (¢}
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,10 0
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,00 (0]
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,14 6]
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,00 0]

NACE. Rev.2 TR83- Samsun, Tokat, Corum, Amasya Baskinlik Buyukluk Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
73N Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0005 0,01 0,21
7312 Cesitli r:nedya rekla[nlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya s6zlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,06
Mimarhk
71 Mimarlik faaliyetleri 0,0001 0,00 0,07 0
El Sanatlari
3212 MuUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0002 0,01 0,27
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,01 0,18
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
59m Sinema filmi, video ve televizyon programlan‘yapwn‘ )
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlamgekim 0
sonrasl faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl dagll- 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gésterim faaliyetleri 0,0001 0,02 0,67 1
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayincihgi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0004 0,03 0,76 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 o
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,02 ¢}
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0005 0,01 0,28 0
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0001 0,00 omn 0
Yayimcilik
581 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,03 (0]
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin 0
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0005 0,03 0,89 1
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,12 0
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,01 0,21 (0]
7430 TercUme ve s6zlU tercUme faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Muze, Galeri ve KUtuphaneler
9101 KatUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 omn 0
8552 Kulttrel egitim 0,0001 0,08 2,27 2
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,12 (0]
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,09 (0]
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,01 0,40 1
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,00 0

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gosterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve [sgtict istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gésterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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Ek Tablo 2.28: TRAI Bélgesi icin Yaratici Endustrilerin Uc Yildiz Analizi Sonuglari, 2015

NACE. Rev.2 TR90- Trabzon, Ordu, Giresun, Rize, Artvin, Gimushane Baskinlik Buyukluk Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iligkiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,04
731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0004 0,01 0,15
7312 Cesitli medya reklamlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya so6zlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,12
Mimarhk
7M Mimarlik faaliyetleri 0,0005 0,01 0,30 1
El Sanatlari
3212 MuUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0002 0,01 0,23 ¢}
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,13 0
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
5977 Sinema filmi, video ve televizyon programlan}yaplm_ )
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,06
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlam'gekim‘ 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlari dg@mm 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0001 0,02 0,50 1
6010 Radyo yayinciligi Yy y y -
6020 Televizyon programcilidi ve yayinciligi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0003 0,02 0,64 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 ¢}
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,02 0,53 1
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0002 0,00 on
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,04 0
Yayimcilik
58M Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,01 0
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0006 0,04 1,05 2
5814 Dergi ve sUreli yayinlarin yayimlanmasi 0,0001 0,02 0,45 1
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,02 0,64 1
7430 TercUme ve sozlU tercUme faaliyetleri 0,0000 0,01 0,21 0
Muze, Galeri ve Kituphaneler
9101 KUtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,04
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 ¢}
8552 Kulttrel egitim 0,0000 0,02 0,42 1
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,06 0
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,00 0]
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,01 0,15 0
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,04 0

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gosterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok

NACE. Rev.2 TRAI- Erzurum, Erzincan, Bayburt Baskinlik Buyukluk Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
73N Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0002 0,00 0,08
7312 Cesitli rpedya reklamlan icin alan ve zamanin bir >
Ucret veya sozlesmeye dayali olarak satisl 0,0000 0,01 1,04
Mimarhk
71 Mimarlik faaliyetleri 0,0004 0,00 0,24 0
El Sanatlari
3212 MUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0001 0,00 0,12 (o]
Tasarim: Urln, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,03 0
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
59M Sinema filmi, video ve televizyon programlan}yaplm‘ 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlam'gekim‘ 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlaﬂ daglA— 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0002 0,02 1,58 2
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programcilidi ve yayinciligi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0002 0,00 0,30 (0]
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 (0]
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0]
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0002 0,00 0,09 0
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,05 0
Yayimcilik
581 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,01 0
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin )
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0003 0,01 0,55 (0]
5814 Dergi ve sUreli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,21 0
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,16 0
7430 TercUme ve s6zIU tercime faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
Muze, Galeri ve Katuphaneler
9101 KUtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
9102 MUzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 ]
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayincih@i faaliyetleri 0,0000 0,00 0,05 0]
8552 Kulttrel egitim 0,0000 0,00 014 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,00 (6]
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,00 0]
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,33 0]
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,00 0

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve [sglicu istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gbsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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Ek Tablo 2.30: TRB1 Bélgesi icin Yaratici Endustrilerin Uc Yildiz Analizi Sonuglari, 2015

NACE. Rev.2 TRA2- Agn, Kars, Igdir, Ardahan Baskinlik Buyuklak Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
73N Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0001 0,00 0,03
7312 Cesitli medya reklarnlan icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya s6zlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,00
Mimarhk
yalll Mimarlik faaliyetleri 0,0003 0,00 0,20 0
El Sanatlari
3212 MUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0001 0,00 0,09 0
Tasarim: Urln, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,08 (]
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
501 Sinema filmi, video ve televizyon programlan‘yapwnA 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5972 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl_gekim 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl daél'- 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gésterim faaliyetleri y y y =
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0001 0,00 0,18 (]
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 o]
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 6]
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0000 0,00 0,02 (0]
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,03 (0]
Yayimcilik
581 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,03 0
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin 0
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0003 0,01 0,42 6]
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,03 o]
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,08 0
7430 TercUme ve s6zIU tercUme faaliyetleri 0,0000 0,00 0,03 o]
Muze, Galeri ve KitUphaneler
9101 KUtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 6]
9102 MUzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
8552 Kulturel egitim 0,0000 0,00 0,00 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,04 0]
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,00 0
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (¢}
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,00 0

NACE. Rev.2 TRB1- Agri, Kars, Igdir, Ardahan Baskinlik Buyukluk Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0005 0,00 0,20
7312 Cesitli rpedya reklamlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya s6zlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 on
Mimarhk
7M Mimarlik faaliyetleri 0,0014 0,02 0,93 2
El Sanatlari
3212 Mucevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0000 0,00 0,05 (0]
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0001 0,01 0,28 0
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
5971 Sinema filmi, video ve televizyon programlar|_yap|m 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,07
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlarllgekim' o
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,08
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlalrl dagl'— 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0001 0,01 0,44 0]
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0003 0,01 0,57 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 (0]
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 (]
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0001 0,00 0,07 0]
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0001 0,00 0,16 0
Yayimcilik
581 Kitap yayimi 0,0001 0,01 0,29 (0]
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin 0
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0004 0,01 0,59 1
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0001 0,01 0,51 0
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 ]
7430 TercUme ve so6zlU terciUme faaliyetleri 0,0000 0,00 0,06 0]
Muze, Galeri ve KUtuphaneler
9101 KatUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
MUzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muUzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,06 6]
8552 Kultlrel egitim 0,0000 0,01 0,33 (o]
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,00 ]
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,00 ]
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,01 0,28 0]
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,00 (0]

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gosterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve [sgticl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gbsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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Ek Tablo 2.32: TRC1 Bélgesi icin Yaratici Endustrilerin Ug Yildiz Analizi Sonuglari, 2015

NACE. Rev.2 TRB2- Van, Mus, Bitlis, Hakkari Baskinlhik Buyukluk Uzmanlasma Yildiz Sayisi

Reklam ve Pazarlama

7021 Halkla iligkiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0

731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0002 0,00 0,07 0

Cesilimedys ekaman g slenvemmanndlt 00000 000 022 0
Mimarhk

71m Mimarlik faaliyetleri 0,0001 0,00 0,04 (0]
El Sanatlari

3212 MUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0004 0,01 0,49 0
Tasarim: Urln, Grafik ve Moda Tasarim

7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0001 0,00 0o,19 (0]
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf

s9m Sinema filmi, video ve televizyon programfl:;:i)s;aeg::ﬁri 0,0000 0,00 0,01 0

5912 Sinema filmi, video ve televizyon ;:;t;)ngrraasrlr}laeg;i;iglagﬂ 0,0000 0,00 0,00 0

5913 Sinema filmi, video ve televizyon prczt?r:fglaa;ir;l/gtellgi— 0,0000 0,00 0,00 o

5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0001 0,01 0,55 1

6010 Radyo yayinciligi y y y -

6020 Televizyon programciligi ve yayincihgi faaliyetleri y y y -

7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0003 0,01 0,52 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri

5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,18 0

5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0

6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0001 0,00 0,05 0

6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0001 0,00 0,09 (]
Yayimcilik

5811 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,08 (0]

5812 Rehberlerin ve posta ad;zil:i;tlzlsrr;nai:l 0,0000 0,00 0,00 o)

5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0003 0,01 0,49 (0]

5814 Dergi ve sUreli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,01 0

5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0

7430 Tercime ve s6zIU tercUme faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Muze, Galeri ve Kutuphaneler

9101 KUtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0

9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar

5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,03 (0]

8552 Kulturel egitim 0,0000 0,00 0,12 (0]

9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,01 0

9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,00 0

9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,02 0,82 1

9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,00 ]

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gosterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok

NACE. Rev.2 TRBCI- Gaziantep, Adiyaman, Kilis Baskinlik Buyukluk Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0005 0,01 0,21
7212 Cesitli rpedya reklarnlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya s6zlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,01 0,22
Mimarhk
7M Mimarlik faaliyetleri 0,0015 0,03 0,97 2
El Sanatlar
3212 MuUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0001 0,00 0,12 (0]
Tasarim: Urln, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0001 0,01 0,20 (0]
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
59M Sinema filmi, video ve televizyon programlarl'yapmj 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,09
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlan_(;ekim 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programla_n dagl‘— 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0001 0,01 0,40 0
6010 Radyo yayinciligi y y Yy -
6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri y Yy Yy -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0003 0,02 0,61 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,02 0,58 1
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 (o]
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0002 0,00 omn 0
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0003 0,01 0,41 1
Yayimcilik
5811 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,01 0
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin 0
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0005 0,02 0,86 1
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0001 0,01 0,33 0
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,01 0,29 (0]
7430 TercUme ve s6zIU tercime faaliyetleri 0,0000 0,01 0,50 1
Muze, Galeri ve Kutuphaneler
9101 KutUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,03 1,20 2
Muzik, Performans ve Goérsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayincihgi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,02 (0]
8552 Kulturel egitim 0,0000 0,00 0,00 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0001 0,01 0,23 0
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,01 0
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,01 0,28 (0]
9004 Sanat tesislerinin isletiimesi 0,0000 0,00 0,04 (o]

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve [sgtict Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gésterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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Ek Tablo 2.34: TRC3 Bélgesi icin Yaratici Endustrilerin Ug Yildiz Analizi Sonuglari, 2015

NACE. Rev.2 TRBC2- Sanliurfa, Diyarbakir Baskinlik Buyukluk Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01
731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0002 0,00 0,08
7212 Cesitli rpedya reklarnlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya s6zlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,00
Mimarhk
7m Mimarlik faaliyetleri 0,0008 0,02 0,55 1
El Sanatlari 0
3212 MUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0007 0,02 0,84 1
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim 0
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0001 0,01 0,46 1
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
591 Sinema filmi, video ve televizyon programlan}yap|m‘ 0
faaliyetleri 0,0001 0,00 on
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl'gekim' o
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,06
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programla_rl dagl_- o
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gésterim faaliyetleri 0,0001 0,02 0,63 1
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri y Yy Y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0003 0,02 0,61 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,01 0,39 1
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 o]
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0000 0,00 0,03 o]
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,03 (0]
Yayimcilik
581 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,12 (0]
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin >
yayimlanmasi 0,0000 0,21 7,28
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0003 0,02 0,55 1
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,01 0,24 o]
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,02 0,56 1
7430 TercUme ve s6zIU tercime faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Muze, Galeri ve Kutuphaneler
9101 KdtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,05
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0001 0,03 1,06 2
8552 Kulturel egitim 0,0000 0,00 0,00 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,13 (0]
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,00 0
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,05 (0]
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,00 (0]

NACE. Rev.2 TRBC3- Mardin, Batman, Sirnak, Siirt Baskinlk Buyukluk Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,02
731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0003 0,00 omn
7312 Cesitli rpedya rekla[nlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya s6zlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,17
Mimarhk
71 Mimarlik faaliyetleri 0,0005 0,01 0,36 0
El Sanatlari 0
3212 MuUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0005 0,01 0,58 0
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim 0
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,10 0
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
s9m Sinema filmi, video ve televizyon programlan‘yapwn‘ 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlar|§ekim 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,01 0,41
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl dagl'- o
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,28 0]
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0002 0,01 0,39 0]
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 ]
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 6]
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01 0
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0005 0,01 0,54 6]
Yayimcilik
5811 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,01 ]
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin 0
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0004 0,01 0,63 ]
5814 Dergi ve sUreli yayinlarin yayimlanmasi 0,0001 0,01 0,50 (0]
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,31 (0]
7430 TercUme ve s6zIU tercUme faaliyetleri 0,0000 0,00 0,33 ]
Muze, Galeri ve Kituphaneler
9101 KUtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 ]
9102 MuUzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muUzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,09 (0]
8552 Kultirel egitim 0,0000 0,00 0,13 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,02 0
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,00 (0]
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,10 (0]
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,04 (0]

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gdsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve [sglict istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gdsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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Ek Tablo 2.36: TR21 Bélgesi icin Yaratici Endustrilerin Uc Yildiz Analizi Sonuglari, 2010

NACE. Rev.2 TR21- Tekirdag, Edirne, Kirklareli Baskinlik Buyukluk Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0002 0,00 0,08
7312 Cesitli rpedya reklar_nlam icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya sozlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,00
Mimarhk
7M Mimarlik faaliyetleri 0,0005 0,01 0,45 1
El Sanatlari
3212 MUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0000 0,00 0,04 0
Tasarim: Urln, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
59M Sinema filmi, video ve televizyon programlarl'yaplml )
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlan‘gekiml 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlap dag|l— 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0001 0,02 0,60 1
6010 Radyo yayinciligi Yy y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayincihgi faaliyetleri y y Yy -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0006 0,03 1,19 2
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0001 0,07 2,71 2
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0001 0,00 0,07 0
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01 ]
Yayimcilik
581 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,00 0
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin 0
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0001 0,01 0,33 1
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,01 0,37 1
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
7430 TercUme ve s6zIU tercime faaliyetleri 0,0000 0,00 0,15
Muze, Galeri ve KUtuphaneler
9101 KatUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayincilidi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
8552 Kulttrel egitim 0,0000 0,00 0,03 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 on (0]
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,07 ¢}
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0001 0,16 6,09 2
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,00 (0]

NACE. Rev.2 TR10-istanbul Baskinhk Buyukluk Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iligkiler ve iletisim faaliyetleri 0,0003 0,90 5,16 2
731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0084 0,61 3,51 3
7312 Cesitli rpedya reklarnlarl icin alan ve zamanin bir >
Ucret veya sozlesmeye dayali olarak satisl 0,0002 0,81 4,62
Mimarhk
7Mm Mimarlik faaliyetleri 0,0018 0,27 1,53 3
El Sanatlan
3212 Mucevher ve benzeri egyalarin imalati 0,0032 0,68 3,88 3
Tasarim: Urln, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0008 0,72 4,14 2
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
591 Sinema filmi, video ve televizyon programlan}yamm‘ >
faaliyetleri 0,0010 0,93 5,33
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlam'gekimA 2
sonrasi faaliyetleri 0,0001 0,96 5,49
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlaﬂ da(_”:][— 2
tim faaliyetleri 0,0001 1,00 57
5914 Sinema filmi gésterim faaliyetleri 0,0003 0,40 2,28 2
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0009 0,32 1,83 2
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,92 5,26 2
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0002 0,69 3,93 2
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0022 0,40 2,27 3
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0026 0,68 3,91 3
Yayimcilik
5811 Kitap yayimi 0,0005 0,51 2,91 2
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin >
yayimlanmasi 0,0000 0,96 5,49
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0012 0,54 3,10 2
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0002 0,72 4,14 2
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,74 4,25 2
7430 TercUme ve s6zIU tercime faaliyetleri 0,0003 0,51 2,93 2
Muze, Galeri ve Katuphaneler
9101 KUtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,57 3,28 2
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,80 4,57 2
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve mUzik yayincihgi faaliyetleri 0,0002 0,87 4,98 2
8552 Kaltdrel egitim 0,0004 0,72 414 2
9001 Gosteri sanatlari 0,0004 0,60 3,43 2
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0006 0,90 5,18 2
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,42 2,38 2
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0001 0,78 4,47 2

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gdsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve Isgtict Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gosterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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Ek Tablo 2.38: TR32 Bélgesi icin Yaratici Endistrilerin Ug Yildiz Analizi Sonuglari, 2010

NACE. Rev.2 TR22- Balikesir, Canakkale Baskinhk Buyuklik Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0003 0,00 on
7312 Cesitli rT\edya reklamlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya s6zlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,10
Mimarhk
71 Mimarlik faaliyetleri 0,0007 0,01 0,58 1
El Sanatlari
3212 MuUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0000 0,00 0,01 0
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,02 0
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
5911 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl'yaplml 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlangekim_ 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlap dag|l— 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0001 0,02 0,67 1
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayincihgi faaliyetleri y Y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0004 0,02 0,72 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 6]
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 6]
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0001 0,00 0,06 (0]
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0001 0,00 0,14 6]
Yayimcilik
5811 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,00 0
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin 0
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0001 0,01 0,21 0
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,09 (0]
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 6]
7430 TercUime ve s6zIU tercime faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Muze, Galeri ve Kutuphaneler
9101 KUtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,06 2,37
Muzik, Performans ve Goérsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
8552 Kulturel egitim 0,0000 0,00 0,00 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0001 0,01 0,48 1
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,00 (0]
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,20 0
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,00 (0]

NACE. Rev.2 TR32- Aydin, Denizli, Mugla Baskinlk Buyukliak Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
73N Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0004 0,01 0,15
7212 Gesitli medya reklamlari igin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya s6zlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,06
Mimarhk
alll Mimarlik faaliyetleri 0,0009 0,03 0,74 1
El Sanatlari
3212 Mucevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0004 0,02 0,44 1
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0004 0,08 1,89 2
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
59m Sinema filmi, video ve televizyon programlam‘yaplm. 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlar{gekiml 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programla_rl dagl_- 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0001 0,02 0,55 1
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayincihgi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0005 0,05 1,12 2
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,02
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0003 0,01 0,32 1
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0001 0,01 0,15 0
Yayimcilik
581 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,00 0]
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin 0
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0001 0,01 0,19 1
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,03 0,66 1
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
7430 TercUme ve sozIU tercime faaliyetleri 0,0000 0,01 0,14
Muze, Galeri ve Katuphaneler
9101 KutUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 ¢}
8552 Kualturel egitim 0,0000 0,01 0,21 1
9001 Gosteri sanatlari 0,0002 0,07 1,63 2
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,02 0
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,01 0,22 1
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,00 (0]

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gosterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve Isguict Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gbsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok



168

TURKIYE'DE YARATICI ENDUSTRILERIN iBBS-2
BOLGELERI DUZEYiINDE ANALIZi: iZMiR’E BiR BAKIS

Ek Tablo 2.39: TR33 Bélgesi icin Yaratici Endustrilerin Ug Yildiz Analizi Sonuclari, 2010

TURKIYE'DE YARATICI ENDUSTRILERIN iBBS-2
BOLGELERI DUZEYINDE ANALIZi: iZMiR’E BiR BAKIS

169

Ek Tablo 2.40: TR41 Bélgesi icin Yaratici Endustrilerin Ug Yildiz Analizi Sonuclari, 2010

NACE. Rev.2 TR33- Manisa, Afyon, Kitahya, Usak Baskinlik Buyukluak Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,05
7311 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0002 0,00 0,07
7312 Cesitli r)jedya reklarnlan icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya sdzlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,00
Mimarhk
7m Mimarlik faaliyetleri 0,0006 0,02 0,50 1
El Sanatlan
3212 MUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0000 0,00 0,05 (0]
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,03 0]
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
5o Sinema filmi, video ve televizyon programlarl'yapmj 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlangekim 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl dagl'— 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0000 0,01 0,18 0
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0002 0,02 0,50 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 (0]
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 o]
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0002 0,01 0,16 (o]
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,07 0
Yayimcilik
581 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,02 (0]
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin 0
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0002 0,02 0,47 1
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,07 o]
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
7430 TercUme ve s6zIU tercime faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
Muze, Galeri ve KutUphaneler
9101 KUtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayincihgi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
8552 Kulttrel egitim 0,0000 0,00 0,03 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,02 0,40 1
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,00 0
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,06 0
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,00 0

NACE. Rev.2 TR41- Bursa, Eskisehir, Bilecik Baskinlk Buyuklik Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,01 0,12 0
73N Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0013 0,03 0,53
7312 Cesitli rpedya reklamlarl icin alan ve zamanin bir >
Ucret veya sozlesmeye dayali olarak satisi 0,0001 o,n 2,12
Mimarhk
71M Mimarlik faaliyetleri 0,0012 0,05 1,07 2
El Sanatlan
3212 Mucevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0001 0,00 0,08 (0]
Tasarim: Urln, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0004 0,09 1,81 2
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
59m Sinema filmi, video ve televizyon programlar|lyap|m 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl‘c;ekim' 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programla‘rl dagl'— 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0001 0,05 0,91 1
6010 Radyo yayinciligi y Yy Yy -
6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0003 0,03 0,55 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 (0]
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0001 0,13 2,66 2
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0013 0,07 1,34 3
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0009 0,07 1,32 2
Yayimcilik
5811 Kitap yayimi 0,0001 0,01 0,29 1
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin 0
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0002 0,02 0,45 1
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,06 o]
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
7430 TercUime ve s6zIU tercime faaliyetleri 0,0000 0,01 0,21 1
Muze, Galeri ve KUtuphaneler
9101 KatUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
9102 MUzelerin faaliyetleri 0,0000 0,01 0,15
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muUzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,06 1,12
8552 Kultlrel egitim 0,0000 0,00 0,07 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0001 0,03 0,65 1
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,00 0
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 o,n 2,26 2
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,01 0,20 1

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gdsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve [sglcu istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gbsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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m

Ek Tablo 2.42: TR51 Bélgesi icin Yaratici Endistrilerin Ug Yildiz Analizi Sonuglari, 2010

NACE. Rev.2 TR42- Kocaeli, Sakarya, Duzce, Bolu, Yalova Baskinhik Buyukluk Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01 0
7311 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0020 0,04 0,82
7312 Cesitli rpedya reklarnlan icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya sdzlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,01 on
Mimarhk
7m Mimarlik faaliyetleri 0,0010 0,04 0,86 1
El Sanatlan
3212 MUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0000 0,00 0,01 0
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0]
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
5971 Sinema filmi, video ve televizyon programlan'yapmj 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl'gekim_ 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl dagl'— )
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0001 0,04 0,86 1
6010 Radyo yayinciligi Yy y y -
6020 Televizyon programcilidi ve yayincilidi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0005 0,05 0,99 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 (0]
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,05 1,06 2
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0012 0,06 1,25 2
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0001 0,01 0,13 o]
Yayimcilik
5811 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,05 (0}
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin 0
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0003 0,03 0,70 1
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,01 0,14 o]
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
7430 TercUme ve s6zIU tercime faaliyetleri 0,0001 0,03 0,67 1
Muze, Galeri ve Kituphaneler
9101 KUtuphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0001 0,43 9,17
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,01 0,19 1
8552 Kulttrel egitim 0,0000 0,02 0,39 1
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,01 0,24 1
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 on (0]
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,01 0,16 (0]
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,07 0

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gosterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok

NACE. Rev.2 TR51- Ankara Baskinhk Buyukluk Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iligkiler ve iletisim faaliyetleri 0,0001 0,07 1,09 2
731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0039 0,10 1,63 3
7212 Cesitli r_hedya rekla_mlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya sdzlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,00
Mimarhk
71Mm Mimarlik faaliyetleri 0,0049 0,27 4,23 B8
El Sanatlari
3212 MUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0000 0,00 0,02 (0]
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0001 0,02 0,26 1
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
59m Sinema filmi, video ve televizyon programlarl'yap|mA T
faaliyetleri 0,0002 0,06 0,95
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl'gekim‘ 1
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,01 0,17
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl dac_“:]l'— 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,05
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0003 0,14 2,17 2
6010 Radyo yayinciligi y y Yy -
6020 Televizyon programcilidi ve yayincilidi faaliyetleri Y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0006 0,08 1,28 2
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,05 0,85 1
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,05 0,79 1
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0033 0,22 3,41 3
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0020 0,19 3,03 3
Yayimcilik
581 Kitap yayimi 0,001 0,41 6,49 2
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0004 0,07 1,06 2
5814 Dergi ve sUreli yayinlarin yayimlanmasi 0,0001 0,06 0,91 1
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
7430 TercUme ve sozIU tercUme faaliyetleri 0,0004 0,22 3,51
Muze, Galeri ve Kutuphaneler
9101 KdtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,07 1,17
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,04 0,66 1
8552 Kulturel egitim 0,0000 0,02 0,37 1
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,02 0,29 1
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,02 0,26 1
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,13 2,09 2
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,04 0,69 1

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve [sglict Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gdsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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Ek Tablo 2.44: TR61 Bélgesi icin Yaratici Endustrilerin Uc Yildiz Analizi Sonuglari, 2010

NACE. Rev.2 TR52- Konya, Karaman Baskinlik Buyukluk Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
7311 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0001 0,00 0,06
7212 Cesitli r_hedya reklamlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya sdzlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,00
Mimarhk
71m Mimarlik faaliyetleri 0,0016 0,05 1,37 3
El Sanatlari
3212 MUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0000 0,00 0,02 (0]
Tasarim: Urdn, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,01 0,18 ]
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
5971 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl_yaplm_ 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlam‘gekimA o
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlap dagl‘— 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gésterim faaliyetleri 0,0001 0,02 0,51 1
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0006 0,04 1,31 2
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 (0]
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,03 0]
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0002 0,01 0,20 (0]
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01 6]
Yayimcilk
5811 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,00 (0]
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin 0
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0003 0,03 0,78 1
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,02 6]
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0]
7430 TercUme ve s6zIU tercime faaliyetleri 0,0000 0,00 0,07 (0]
Muze, Galeri ve Kutuphaneler
9101 KUtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0]
9102 MuUzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayincilhgi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,04 (0]
8552 Kulttrel egitim 0,0000 0,00 0,01 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,13 (0]
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,00 (0]
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,01 0,22 0]
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,00 (0]

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gdsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok

NACE. Rev.2 TR61- Antalya, Isparta, Burdur Baskinlk Buyuklik Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iligkiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,01 0,30 1
731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0021 0,04 0,88 2
7212 Cesitli rpedya reklarnlarl icin alan ve zamanin bir 1
Ucret veya s6zlesmeye dayali olarak satis! 0,0000 0,01 0,29
Mimarhk
71 Mimarlik faaliyetleri 0,0015 0,06 1,30 3
El Sanatlari
3212 Mucevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0028 0,15 3,34 3
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0001 0,03 0,67 1
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
5971 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl_yaplm_ )
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlam‘(;ekim‘ 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlan daél‘— 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayincihigi faaliyetleri y Y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0008 0,07 1,56 2
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0002 0,01 0,23 1
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,04 ¢}
Yayimcihk
5811 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,00 0
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin 0
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0001 0,01 0,34 1
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0001 0,07 1,66 2
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
7430 TercUme ve s6zlU tercime faaliyetleri 0,0001 0,03 0,73 1
Muze, Galeri ve Kutuphaneler
9101 KutUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Muzik, Performans ve Gérsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayincihgi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,09 (0]
8552 Kulttrel egitim 0,0000 0,01 0,12 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0005 0,20 4,58 2
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0001 0,04 0,96 1
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,02 0,57 1
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,08 (o]

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve [sglict istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gdsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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Ek Tablo 2.46: TR63 Bélgesi icin Yaratici Endustrilerin Ug Yildiz Analizi Sonuclari, 2010

NACE. Rev.2 TR62- Adana, Mersin Baskinlik Buyuklik Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,03 ]
731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0019 0,04 0,80
7312 Cesitli rjjedya reklamlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya so6zlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,07
Mimarhk
71 Mimarlik faaliyetleri 0,0010 0,05 0,88 1
El Sanatlari
3212 MuUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0004 0,03 0,48 1
Tasarim: Urtin, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0001 0,02 0,33 1
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
5971 Sinema filmi, video ve televizyon programlan}yapmﬁ‘ 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,02
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl'gekim' 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programla_rl dagl_— 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0001 0,04 0,68 1
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0003 0,03 0,52 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0007 0,04 0,76 1
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0001 0,00 0,08 ]
Yayimcilik
581 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,00 ]
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin 0
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0003 0,04 0,68 1
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,02 0,36 1
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,02 0,29 1
7430 TercUme ve s6zIU tercime faaliyetleri 0,0000 0,01 0,25 1
Muze, Galeri ve Kituphaneler
9101 KUtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 o]
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0]
8552 Kulttrel egitim 0,0000 0,00 0,09 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,01 0,15 (0]
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,02 0]
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,01 0,29 1
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,02 0,29 1

NACE. Rev.2 TR63- Adana, Mersin Baskinlk Buyukliak Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0.0000 0.00 0.00
731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0.0004 0.01 0.17
7212 Cesitli rfnjedya reklarnlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya sézlesmeye dayali olarak satisi 0.0000 0.00 0.00
Mimarhk
7Mm Mimarlik faaliyetleri 0.0002 0.01 0.15 ¢}
El Sanatlari
3212 MUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0.0000 0.00 0.03 ¢}
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0.0001 0.01 0.28 1
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
5971 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl_yaplm_ 0
faaliyetleri 0.0000 0.00 0.00
59712 Sinema filmi, video ve televizyon programlar{gekiml 0
sonrasi faaliyetleri 0.0000 0.00 0.00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlan dag[— 0
tim faaliyetleri 0.0000 0.00 0.00
5914 Sinema filmi gésterim faaliyetleri 0.0000 0.01 0.24 1
6010 Radyo yayinciligi 0.0000 0.00 0.00 0
6020 Televizyon programciligi ve yayincihigi faaliyetleri 0.0000 0.00 0.00 0
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0.0004 0.03 0.88 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0.0000 0.00 0.00 (0]
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0.0000 0.00 0.00 0
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0.0001 0.00 0n (0]
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0.0000 0.00 0.04 ¢}
Yayimcilik
5811 Kitap yayimi 0.0000 0.00 0.00 0
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin 0
yayimlanmasi 0.0000 0.00 0.00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0.0001 0.01 0.31 1
5814 Dergi ve sUreli yayinlarin yayimlanmasi 0.0000 0.00 0.12 ¢}
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0.0000 0.00 0.00 0
7430 TercUime ve sozlU tercime faaliyetleri 0.0000 0.00 0.04 (0]
Muze, Galeri ve Kutuphaneler
9101 KutUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0.0000 0.00 0.00 0
9102 MUzelerin faaliyetleri 0.0000 0.00 0.00 ¢}
Muzik, Performans ve Goérsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0.0000 0.00 0.03 (0]
8552 Kulttrel egitim 0.0000 0.00 0.00 0
9001 Gosteri sanatlari 0.0000 0.00 0.07 0
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0.0000 0.00 0.00 (0]
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0.0000 0.04 0.99 1
9004 Sanat tesislerinin isletiimesi 0.0000 0.00 0.00 0

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gosterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve [sglict Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gosterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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Ek Tablo 2.48: TR72 Bélgesi icin Yaratici Endistrilerin Ug Yildiz Analizi Sonuclari, 2010

NACE. Rev.2 TR71- Kirikkale, Aksaray, Nigde, Nevsehir, Kirsehir Baskinlhik Buyukluak Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
73N Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0002 0,00 0,08
7212 Cesitli r_nedya rekla_mlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya sdzlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,01 0,31
Mimarhk
yalll Mimarlik faaliyetleri 0,0001 0,00 0,10 0
El Sanatlari
3212 MUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0001 0,00 0,15 (0]
Tasarim: Urln, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0001 0,01 0,49 1
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
5971 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl_yaplm_ 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlam‘gekimA 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlap dag[— 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gdsterim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,22 6]
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0002 0,01 0,41 6]
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 6]
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 (¢}
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0002 0,01 0,25 6]
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 ]
Yayimcilik
5811 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,00 6]
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin 0
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0003 0,02 0,78 1
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,18 6]
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0]
7430 TercUme ve s6zlU tercime faaliyetleri 0,0000 0,00 0,23 (0]
Muze, Galeri ve Kutuphaneler
9101 KUtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 ]
9102 MuUzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
8552 Kultlrel egitim 0,0000 0,00 0,07 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,06 6]
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,02 0
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 6]
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,08 (0]

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gésterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok

NACE. Rev.2 TR71- Kinkkale, Aksaray, Nigde, Nevsehir, Kirsehir Baskinhk Blyuklak Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0005 0,01 0,23
73212 Cesitli rfnjedya reklarnlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya sézlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,09
Mimarhk
yalll Mimarlik faaliyetleri 0,0004 0,01 0,33 1
El Sanatlari
3212 MUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0001 0,00 0,12 0
Tasarim: Urln, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,02 ¢}
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
5971 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl'yaplm_ 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlamgekiml 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlay dag[— 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gésterim faaliyetleri 0,0001 0,02 0,62 1
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayincihgi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0004 0,02 0,76 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0006 0,02 0,64 1
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (6]
Yayimcihk
581 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,00 0
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin 0
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0003 0,02 0,74 1
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
7430 TercUme ve s6zIU tercime faaliyetleri 0,0000 0,00 0,04 (0]
Muze, Galeri ve KUtuphaneler
9101 KutUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 ¢}
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayincilidi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
8552 Kultarel egitim 0,0000 0,00 0,06 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,01 0,20 0
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,04 0
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,18 (0]
9004 Sanat tesislerinin isletiimesi 0,0000 0,00 0,00 0

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve [sglict Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gosterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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Ek Tablo 2.50: TR82 Bélgesi icin Yaratici Endustrilerin Ug Yildiz Analizi Sonuclari, 2010

NACE. Rev.2 TR81- Zonguldak, Karabiik, Bartin Baskinhik Buyuklak Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
7311 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0002 0,00 0,10
7212 Cesitli r_hedya rekla_mlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya sdzlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,00
Mimarhk
7m Mimarlik faaliyetleri 0,0002 0,00 0,19 (0]
El Sanatlari
3212 MUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0000 0,00 0,00 0
Tasarim: Urln, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0]
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
5om Sinema filmi, video ve televizyon programlar|}yap|mA 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl'gekim' 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl dag“;l'— 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0001 0,01 0,39 0
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 (¢}
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 6]
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0004 0,01 0,37 6]
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Yayimcilik
5811 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,00 6]
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin 0
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0002 0,01 0,46 (0]
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0001 0,02 1,16 2
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,09 5,43 2
7430 TercUme ve s6zIU tercime faaliyetleri 0,0008 0,12 7,13 2
Muze, Galeri ve Kituphaneler
9101 KUtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0]
8552 Kultdrel egitim 0,0000 0,00 0,00 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,02 (0}
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,00 0]
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,01 0,44 (0]
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,00 ]

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gosterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok

NACE. Rev.2 TR81- Zonguldak, Karablik, Bartin Baskinhik Buyukluak Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
73N Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,02
7212 Cesitli rpedya reklarnlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya sézlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,10
Mimarhk
7M Mimarlik faaliyetleri 0,0005 0,01 0,40 0
El Sanatlari
3212 MUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0000 0,00 0,00 0]
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
s9m Sinema filmi, video ve televizyon program_lan ya- 0
pim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5912 Sinema filmi, video ve telev'izyon programlarl ce- 0
kim sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl da@l'- 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,05 0
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayincihgi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0003 0,01 0,58 0]
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 6]
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0001 0,00 0,06 0
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0003 0,01 0,40 (0]
Yayimcilik
581 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,00 0]
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin 0
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0001 0,00 0,17 (0]
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
7430 TercUme ve s6zIU tercime faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (o]
Muze, Galeri ve Kutuphaneler
9101 KUtUuphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Muzik, Performans ve Gérsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
8552 Kulttrel egitim 0,0000 0,00 0,03 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,00 (0]
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,00 ¢}
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,00 6]

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve [sglicu istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gbsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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Ek Tablo 2.52: TR90 Bélgesi icin Yaratici Endustrilerin Ug Yildiz Analizi Sonuclari, 2010

NACE. Rev.2 TR83 - Samsun, Tokat, Corum, Amasya Baskinhk Buylkluk Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,07 ]
731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0005 0,01 0,21 1
7312 Cesitli rpedya reklamlan icin alan ve zamanin bir >
Ucret veya soézlesmeye dayali olarak satisl 0,0000 0,05 1,15
Mimarhk
71 Mimarlik faaliyetleri 0,0002 0,01 0,22 1
El Sanatlari
3212 MuUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0002 0,01 0,23 1
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 ]
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
597 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl_yaplm_ 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl‘(;ekim' 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programla‘rl dag[— 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gésterim faaliyetleri 0,0001 0,03 0,63 1
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayincihigi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0002 0,02 0,48 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0003 0,01 0,31 1
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,02 0]
Yayimcilik
581 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,00
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 (0]
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0003 0,04 0,88 1
5814 Dergi ve sUreli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,02 ]
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
7430 Tercime ve so6zIU tercime faaliyetleri 0,0000 0,00 0,05 0]
Muze, Galeri ve KUtuphaneler
9101 KatUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0]
9102 MUzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muUzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
8552 Kulturel egitim 0,0001 0,02 0,54 1
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,06 0]
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,01 0
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,01 0,30 1
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,01 0,33 1

NACE. Rev.2 TR90 - Trabzon, Ordu, Giresun, Rize, Artvin, Glimiishane Baskinlik Buyukluak Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
73N Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0003 0,01 0,13
7212 Cesitli medya reklamlari i__Qin alan ve zamanin bir Ucret 0
veya sozlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,03
Mimarhk
71 Mimarlik faaliyetleri 0,0006 0,02 0,52 1
El Sanatlari
3212 MUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0004 0,02 0,45 1
Tasarim: Urln, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
59m Sinema filmi, video ve televizyon programlan}yapm’w‘ 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl'gekim' 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlari d_an_“:jltlm_ 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0001 0,03 0,60 1
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0003 0,03 0,57 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0009 0,04 0,88 1
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01 6]
Yayimcilik
581 Kitap yayimi 0,0001 0,02 0,34 1
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 (0]
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0002 0,03 0,64 1
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 6]
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 ]
7430 TercUme ve sozlU tercUme faaliyetleri 0,0000 0,00 0,03 (0]
Muze, Galeri ve KutUphaneler
9101 KdtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
9102 MuUzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayincihgi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
8552 Kulturel egitim 0,0000 0,01 0,25 1
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,04 (0]
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,00 (]
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,05 6]
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,00 (]

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gosterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicu Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gosterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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Ek Tablo 2.54: TRA2 Bélgesi icin Yaratici Endustrilerin Ug Yildiz Analizi Sonuclari, 2010

NACE. Rev.2 TRAI- Erzurum, Erzincan, Bayburt Baskinhik Buyuklak Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
7311 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0002 0,00 0,09
7212 Cesitli r_hedya rekla_mlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya sdzlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,00
Mimarhk
7m Mimarlik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,03 (0]
El Sanatlari
3212 MUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0015 0,03 1,86 3
Tasarim: Urln, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 6]
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
5971 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl_yaplm_ 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlam‘gekimA 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlap dagl‘— 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gésterim faaliyetleri 0,0001 0,01 0,86 1
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0003 0,01 0,64 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0006 0,01 0,60 1
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0001 0,00 0,14 (0]
Yayimcilik
5811 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,03 (0]
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin 0
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0003 0,01 0,70 1
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,19 0
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
7430 TercUme ve s6zIU tercUme faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Muze, Galeri ve Kituphaneler
9101 KUtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 6]
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 ]
8552 Kulturel egitim 0,0000 0,00 0,00 (]
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,03 (0}
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,00 ]
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,16 (0]
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,00 ]

NACE. Rev.2 TRA2- Agri, Kars, Igdir, Ardahan Baskinlhik Blyuklak Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
73N Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
7212 Cesitli rfnjedya reklarnlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya sézlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,00
Mimarhk
7M Mimarlik faaliyetleri 0,0001 0,00 0,09 (0]
El Sanatlari
3212 MUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0000 0,00 0,00 0
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
s9m Sinema filmi, video ve televizyon programlarl}yapwn‘ 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl'gekim 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl dac_“:;l'- 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,05 (]
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programcilidi ve yayinciligi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0003 0,01 0,70 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 ¢}
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0001 0,00 0,06 (0]
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
Yayimcilk
5811 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,00 0
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin 0
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,07 0
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 o
7430 TercUme ve s6zIU tercime faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
Muze, Galeri ve KUtuphaneler
9101 KutUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0]
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0]
8552 Kulttrel egitim 0,0000 0,00 0,00 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,00 (0]
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,00 (0]
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 ]
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,00 0]

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gosterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve Isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gosterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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Ek Tablo 2.56: TRB2 Bélgesi icin Yaratici Endistrilerin Ug Yildiz Analizi Sonuclari, 2010

NACE. Rev.2 TRBI- Malatya, Elazig, Bingél, Tunceli Baskinlik Buyuklik Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
7311 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0001 0,00 0,05
7212 Cesitli r_nedya rekla_mlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya sdzlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,00
Mimarhk
7m Mimarlik faaliyetleri 0,0003 0,00 0,23 0
El Sanatlari
3212 MUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0001 0,00 0,13 (0]
Tasarim: Urln, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (]
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
5om Sinema filmi, video ve televizyon programlar|}yap|mA 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl'gekim' 2
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,03 1,40
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programla_rl dagl_— 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0001 0,01 0,57 1
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0005 0,02 0,95 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 0
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 (0]
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0001 0,00 0,13 0]
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01 (0]
Yayimcilik
5811 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,00 ]
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin >
yayimlanmasi 0,0000 0,04 1,90
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0001 0,01 0,24 (0]
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0001 0,02 0,90 1
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,13 6,00
7430 TercUme ve sozlU tercUme faaliyetleri 0,0000 0,00 0,04 (0]
Muze, Galeri ve Kutuphaneler
9101 KUtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
9102 MuUzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayincihgi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,12 (0]
8552 Kualturel egitim 0,0004 0,09 4,04 2
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,00 0
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,00 0
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,12 (0]
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,00 (0]

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gosterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok

NACE. Rev.2 TRB2- Van, Mus, Bitlis, Hakkari Baskinhik Blyuklak Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
73N Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01
7212 Cesitli rfnjedya reklarnlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya sézlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,00
Mimarhk
7Mm Mimarlik faaliyetleri 0,0002 0,00 0,15 0
El Sanatlari
3212 MUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0000 0,00 0,00 (0]
Tasarim: Urlin, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
s9m Sinema filmi, video ve televizyon programlarl}yapwn‘ 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl'gekim 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl dac_“:;l'- 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gosterim faaliyetleri 0,0000 0,01 0,31 o]
6010 Radyo yayinciligi y Yy Yy -
6020 Televizyon programcilidi ve yayinciligi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0002 0,01 0,50 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0007 0,01 0,76 1
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Yayimcihk
581 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,00 (0]
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin 0
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0001 0,00 0,16
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,02 0,82 1
7430 TercUme ve s6zIU tercime faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0]
Muze, Galeri ve Kutuphaneler
9101 KuatUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
8552 Kulturel egitim 0,0000 0,00 0,00 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,04 (0]
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,00 (]
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,00 (0]

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve [sgticl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gosterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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Ek Tablo 2.58: TRC2 Bélgesi icin Yaratici Endustrilerin Uc Yildiz Analizi Sonuglari, 2010

NACE. Rev.2 TRCI1- Gaziantep, Adiyaman, Kilis Baskinlik Buyukliak Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0.0000 0.00 0.00
7311 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0.0007 0.01 0.29
7212 Cesitli r_hedya rekla_mlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya sézlesmeye dayali olarak satisi 0.0000 0.00 0.00
Mimarhk
7m Mimarlik faaliyetleri 0.0004 0.01 0.32 1
El Sanatlari
3212 MuUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0.0000 0.00 0.00 0
Tasarim: Urln, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0.0000 0.00 0.02 o]
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
597 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl'yaplm_ 0
faaliyetleri 0.0000 0.00 0.00
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlar{gekim( 0
sonrasi faaliyetleri 0.0000 0.00 0.00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlan dagl‘» 0
tim faaliyetleri 0.0000 0.00 0.00
5914 Sinema filmi gésterim faaliyetleri 0.0001 0.01 0.39 1
6010 Radyo yayinciligi 0.0000 0.00 0.00 0
6020 Televizyon programciligi ve yayincihgi faaliyetleri 0.0000 0.00 0.00 6]
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0.0003 0.02 0.58 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0.0000 0.03 0.99 1
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0.0000 0.00 0.00 (0]
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0.0006 0.02 0.63 1
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0.0000 0.00 0.00 o]
Yayimcilk
581 Kitap yayimi 0.0000 0.00 0.05
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimlanmasi 0.0000 0.00 0.00 6]
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0.0002 0.02 0.61 1
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0.0000 0.00 omn (0]
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0.0000 0.01 0.28 o]
7430 TercUme ve s6zIU tercime faaliyetleri 0.0000 0.01 0.21 o]
Muze, Galeri ve KGtuphaneler
9101 KutUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0.0000 0.00 0.00 6]
9102 Muzelerin faaliyetleri 0.0000 0.06 2.20
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0.0000 0.00 0.00 (0]
8552 Kulttrel egitim 0.0000 0.00 0.05 0
9001 Gosteri sanatlari 0.0000 0.00 0.15 6]
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0.0000 0.00 0.00 o]
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0.0000 0.00 0.18 o]
9004 Sanat tesislerinin isletiimesi 0.0000 0.00 0.00 6]

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet Istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isglicl Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gdsterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok

NACE. Rev.2 TRC2- Sanhurfa, Diyarbakir Baskinlk Buyuklik Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,03
731 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0005 0,00 0,19
7212 Cesitli rjjedya reklamlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya s6zlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,00
Mimarhk
7M Mimarlik faaliyetleri 0,0004 0,01 0,31 0
El Sanatlari
3212 MUcevher ve benzeri esyalarin imalati 0,0003 0,01 0,37 1
Tasarim: Urln, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01 ¢}
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
59M Sinema filmi, video ve televizyon programlar{yaplm{ 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,10
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlar{(;ekim_ )
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlaﬂ dagl‘» 0
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gésterim faaliyetleri 0,0001 0,01 0,49 1
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programcilidi ve yayincihgi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0002 0,01 0,47 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,04
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0005 0,01 0,49 1
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Yayimcilik
5811 Kitap yayimi 0,0000 0,01 0,21 0
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin 0
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0001 0,01 0,22 (0]
5814 Dergi ve sUreli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 ¢}
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
7430 TercUme ve sozIU tercime faaliyetleri 0,0000 0,00 0,02 (0]
Muze, Galeri ve Kutuphaneler
9101 KutUuphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
9102 Muzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Muzik, Performans ve Gérsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayinciligi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
8552 Kulttrel egitim 0,0000 0,00 0,00 (6]
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,02 (0]
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0001 0,02 0,68 1
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
9004 Sanat tesislerinin isletiimesi 0,0000 0,00 0,00

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve isgulict Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gosterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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Ek Tablo 2.59: TRC3 Bélgesi icin Yaratici Endustrilerin Ug Yildiz Analizi Sonuglari, 2010
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NACE. Rev.2 TRC3- Mardin, Batman, Sirnak, Siirt Baskinlhk Bulyulkluk Uzmanlasma Yildiz Sayisi
Reklam ve Pazarlama
7021 Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
7311 Reklam ajanslarinin faaliyetleri 0,0003 0,00 0,12
7212 Cesitli rpedya rekla_r_nlarl icin alan ve zamanin bir 0
Ucret veya sdzlesmeye dayali olarak satisi 0,0000 0,00 0,00
Mimarhk
7m Mimarlik faaliyetleri 0,0003 0,00 0,25 (0]
El Sanatlari
3212 MUcevher ve benzeri egyalarin imalati 0,0005 0,01 0,63 1
Tasarim: Urln, Grafik ve Moda Tasarim
7410 Uzmanlasmis tasarim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01 ]
Film, TV, Video, Radyo ve Fotograf
5971 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl_yaplm_ 0
faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5912 Sinema filmi, video ve televizyon programlarl'(;ekimA 0
sonrasi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5913 Sinema filmi, video ve televizyon programlan dag|_— o
tim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00
5914 Sinema filmi gdsterim faaliyetleri 0,0000 0,00 0,25 6]
6010 Radyo yayinciligi y y y -
6020 Televizyon programciligi ve yayinciligi faaliyetleri y y y -
7420 Fotografcilik faaliyetleri 0,0003 0,01 0,54 1
Bilgi Teknolojileri, Yazilim ve Bilgisayar Hizmetleri
5821 Bilgisayar oyunlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 (¢}
5829 Diger yazilim programlarinin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,13 (0]
6201 Bilgisayar programlama faaliyetleri 0,0000 0,00 0,01 0]
6202 Bilgisayar danismanlik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Yayimcilik
5811 Kitap yayimi 0,0000 0,00 0,00 0]
5812 Rehberlerin ve posta adres listelerinin 0
yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00
5813 Gazetelerin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,08 0]
5814 Dergi ve sureli yayinlarin yayimlanmasi 0,0000 0,00 0,00 ]
5819 Diger yayincilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0]
7430 TercUme ve s6zlU tercUme faaliyetleri 0,0000 0,00 0,05 (0]
Muze, Galeri ve KUtuphaneler
9101 KUtUphane ve arsivlerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0]
9102 MUzelerin faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
Muzik, Performans ve Gorsel Sanatlar
5920 Ses kaydi ve muzik yayincihgi faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 (0]
8552 Kultirel egitim 0,0000 0,00 on 0
9001 Gosteri sanatlari 0,0000 0,00 0,05 0
9002 Gosteri sanatlarini destekleyici faaliyetler 0,0000 0,00 0,00 ¢}
9003 Sanatsal yaraticilik faaliyetleri 0,0000 0,00 0,00 0
9004 Sanat tesislerinin isletilmesi 0,0000 0,00 0,10 (0]

Kaynak: TUIK'in “Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri 2009-2015" Mikro veri seti ve Isguict Istatistikleri kullanilarak yazarlar tarafindan

hesaplanmistir.
Not:

Renkli gésterilen degerler kritik degeri asan degerlerdir.

y: Veri yok
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